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1. INTRODUCAO

A Internet, este poderoso instrumento de comunicacdo e informacdo, vem se
disseminando velozmente no mundo inteiro. Sua utilizagdo se faz presente em diferentes
setores da sociedade carregando, na sua esséncia, um potencial de impulsionar
processos de mudancas paradigmaticas.

Parece impossivel imaginar um computador sem acesso a internet. Apesar de
seu surgimento ser mais recente que a invencdo do computador pessoal e a sua
popularizacéo ter ocorrido algumas décadas depois, hoje, a falta de acesso a grande rede
torna um computador semelhante a uma televisdo sem os telejornais, telenovelas e
filmes, de fato muito incompleta.

Os recursos da internet aplicados no ambiente educativo podem contribuir
qualitativamente no desenvolvimento de novas posturas educacionais. Entretanto, para
que ela possa ser usada pedagogicamente na sua plenitude, é fundamental que o
educador domine esta tecnologia, ou seja, conheca seu potencial técnico para que possa
explora-la adequadamente.

Muito se tém escrito sobre a ligacdo da educacdo com tecnologia e, com isto,
levantado questdes acerca do papel da escola e do educador na Sociedade Informatica.
Conforme Schaff (1991), o termo Sociedade Informética € utilizado para caracterizar
uma sociedade onde tecnologias informatizadas se fazem presentes em todos os
processos de atividades sociais, ou seja, a sociedade em que vivemos. Contudo, este
trabalho ndo se preocupa em buscar respostas a essas questdes, mas sim, objetiva-se
relatar alguns caminhos de como a Internet pode ser um recuso utilizado por autores e
leitores para uma expanséo da literatura.
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2. 0 COMECO DE TUDO

De acordo com Castro & Silva (2008) a internet comecou a ser idealizada e
criada entre os anos 60 e 70 pelo governo norte-americano em tempos de guerra fria,
com a intencdo de garantir seguranca e agilidade na troca de dados entre bases militares.
Passaram-se algumas décadas até a rede mundial de computadores ganhar a utilidade
que possui hoje.

Desde o inicio da Internet em termos mundiais, € registrada a criacdo de paginas
de contetido voltado as atividades e criagdes dos proprios autores. Entre elas estdo os e-
zines ou zines[1] eletrénicos, que por sua vez sdo a adaptacdo dos fanzines/zines
impressos em papel, com conteudo artistico e cultural ndo necessariamente profissional
(CASTRO & SILVA, 2008). Contudo, estes tipos de publicacdo eram dificeis de serem
encontradas devido a falta de ambiente virtual da época.

Basicamente duas palavras parecem ser essenciais para caracterizar o termo
Weblog[2]: velocidade e facilidade. Essas duas caracteristicas que comp&e o Weblog na
criacdo das paginas, na sua publicacdo, atualizagdo e principalmente na interacdo com
os leitores. “De acordo com a idéia de publicacdo de contetido original, livre e amador, 0
termo Weblogs foi concebido pelo americano Jorn Barger em 19977 (CASTRO &
SILVA, 2008, p. 694).

O termo Weblog é a justaposicdo de duas palavras inglesas web (rede, sinbnimo
de Internet) e log (registro). Este termo é para designar um tipo especial de site, que
mostrava informagdes em ordem cronoldgica (diaria), e misturava a tradicional estrutura
das paginas com mecanismos de interacdo. Em 1998 estes tipos de paginas se
multiplicaram e foram surgindo péaginas na internet como The Eatonweb Porta de
Brigite Eaton e Blogger.com[3] criado pela empresa Pyra Entertainment de Evan
Willians, que, além de fornecer um portal para sites com os critérios acima descritos,
posteriormente oferecia ferramentas para novas criacdes destes tipos de site, com
facilidades jamais vistas na Internet. Assim, passa a surgir os primeiros editores de
Weblogs na Internet.

Peter Merholz, respeitado jornalista americano, em 1999 disse ser inevitavel que
a pronuncia de Weblog passaria para somente blog e o editor de Blog para Blogger
como realmente ocorreu em todo o0 mundo (CASTRO & SILVA, 2008). Desse modo,
através dos primeiros Blogs em 1999 a midia passa a dar mais atencdo a essa forma de
expansdo de idéia de publicacdo de conteudo original, livre e amador criando o0s
primeiros softwares[4] como o Blogger.com que possibilitava a criagdo e manutencao
de um Blog, mais facil, sem qualquer conhecimento e/ou custo desse recurso na
Internet.

Neste sentido, os Blogs sdo paginas de Internet que sdo atualizadas com
freqiiéncia e seus contetidos dependem unicamente do que o autor desejar publicar. A
maioria deles possui um sistema de comentarios para cada entrada, sendo o post [5] do
Blog em que o visitante pode exprimir sua opinido em tempo real sobre o que leu.

A liberdade de expressdo e a rapida recepcao da resposta sao o ponto forte do
Blog. O autor pode publicar o que quiser, sem intermediarios e obter respostas de
qualquer publico, anonimamente ou ndo. Alguns Blogs narram apenas fatos do
quotidiano irrelevantes para a maioria das pessoas. Outros tém um tema fixo, como por
exemplo, um seriado de televisdo. Ainda, ha os que simplesmente ndo tém tema,
abordando de tudo um pouco e ainda os jornalisticos, comicos, politicos, criticos e
dentre outros.
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Houve um significante crescimento dos Blogs nos ultimos anos, e isso, levou
com que as ferramentas dos blogs também se expandissem para sanar as necessidades
dos usudrios para um melhor layout[6] do texto publicado no Blog. Assim, uma das
ferramentas que consolidou o uso diario dos Blogs na Internet foi o permalinks[7]que
possibilita a participacdo de mais de um autor em um mesmo Blog dando inicio aos
Blogs coletivos. Também o microblogging outra ferramenta criada para dar apoio aos
usuarios de Blogs que por sua vez, possibilita a criacdo de uma pagina, muitas vezes
interligada ao Blog de outro autor, na qual s6 se publica posts de até 140 caracteres.

3. OUTROS RECURSOS

Além dos Blogs, cuja criacdo estd ao alcance de literalmente qualquer pessoa
com acesso a Internet, ha além das revistas e periddicos virtuais os hipertextos[8].

O hipertexto possui uma natureza especial que aponta algumas caracteristicas
determinantes proprias.

a) O hipertexto € um texto ndo-linear: apresenta uma flexibilidade
desenvolvida na forma de ligacdes permitidas/sugeridas entre nés que
constituem redes que permitem a elaboracdo de vias navegaveis. (...)
b) O hipertexto é um texto volatil: ndo tem a mesma estabilidade dos
textos de livros, (...) e todas as escolhas sdo tdo passageiras quanto as
conexOes estabelecidas por seus leitores, sendo um fenémeno
essencialmente virtual;

c) O hipertexto é um texto topografico: ndo € hierarquico nem topico,
por isso ele é topogréafico (...) um espaco de escritura e leitura que
ndo tem limites definidos para se desenvolver;

d) O hipertexto € um texto fragmentario: consiste na constante
ligacdo de porgdes em geral breves com sempre possiveis retornos ou
fugas; carece de um centro regulador imanente, ja que o autor ndo
tem mais controle do tdpico e do leitor;

(e) O hipertexto é um texto de acessibilidade ilimitada: acessa todo
tipo de fonte, sejam elas dicionarios, enciclopédias, museus, obras
cientificas, literarias, arquitetonicas etc. e, em principio, ndo
experimenta limites quanto as ligacOes que permite estabelecer;

(f) O hipertexto ¢ um texto multisemidtico: caracteriza-se pela
possibilidade de interconectar simultaneamente a linguagem verbal
com a ndo-verbal (musical, cinematografica, visual e gestual) (...).

(@) O hipertexto é um texto interativo: procede pela interconexdo
interativa (...) que, por um lado, é propiciada pela multisemiose e pela
acessibilidade ilimitada e, por outro lado, pela continua relagcdo de um
leitor-navegador com mdaltiplos autores em quase sobreposicdo em
tempo real, chegando a simular uma interacdo verbal face-a-face
(MARCUSCHI, 2002, p. 92).

Conhecendo as caracteristicas desta tipologia textual fica evidente a insercdo do
Blog como “filiado” diretamente ao hipertexto.

Na verdade todas as caracteristicas hipertextuais se mostram presentes na
maioria dos Blogs. Contudo, a principal caracteristica que difere tenuamente um Blog
em relagdo aos outros tipos de hipertexto é a énfase dada a interatividade. Segundo
Snyder (1997) o hipertexto obscurece os limites entre escritores e leitores. Estes papéis
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de autor e leitor, no caso do Blog, se revezam em uma sobreposigdo em tempo real,
levando a uma interacdo mais profunda e reflexiva de ambos, chegando em alguns casos
a simular uma conversa face-a-face.

Tanto nos Blogs quanto em outros hipertextos o leitor é o protagonista. E ele
quem escolhe seus caminhos, buscando as informagdes que deseja, no momento e na
ordem que julgar mais interessante, ou seja, acaba a seu modo, também produzindo o
texto a sua maneira. Contudo, no caso dos Blogs esta interacdo ndo se limita apenas a
escolhas. Faz com que o leitor se sinta a vontade para dividir o espaco com o autor da
pagina, colocando como desejar suas proprias idéias. Apesar de ainda ndo nos
convencer do porqué do sucesso dos Blogs, principalmente entre os jovens, este tipo de
ferramenta da Internet € um site comum e téo interessante quanto dificil de se montar.

Neste ponto, portanto, parece surgir o principal motivo de seu sucesso: a
facilidade de criacdo e atualizacdo. Montar e atualizar um Blog séo tarefas relativamente
muito simples, requer o minimo de informética e 0 maximo da criatividade. Basta que o
interessado se cadastre gratuitamente em algum site editor de Blogs, escolha um modelo
pré-definido e estd apto a escrever sobre 0 que desejar com a certeza de seus textos
estarem a disposicdo, instantaneamente, a milhdes de pessoas mundo afora.

Para atualizar ha a mesma facilidade. O texto é escrito diretamente em espacos
do site editor e em seguida € publicado, podendo ser inseridas figuras, fotos, ou diversas
outras midias, em uma mesma publicacao.

Nada muito diferente é o sistema de comentéarios, disponivel na maioria dos
Blogs. Logo apds a leitura de uma determinada publicacdo o visitante, por meio de um
simples clique é convidado a expressar sua opinido sobre o que leu. Assim, é s
escrever e publicar.

4. OS RECURSOS DA INTERNET NA EDUCACAO

Conforme relata Pais (2002) o uso da informatica na educacdo ndo se deve
restringir as salas e laboratorios de informética. Especialmente devido ao fato de nem
sempre existirem condicfes fisicas e materiais adequados para essa pratica, que
abranjam todos os alunos uniformemente. A Internet € mais um recurso onde se pode
encontrar varios tipos de aplicacbes educacionais. Conforme Moran (1998, apud
FAQUETTI, & OHIRA, 1999, p. 49) destaca 0s seguintes recursos:

 de divulgagdo: a divulgacdo pode ser institucional, mostrando seus
objetivos e 0 que a escola possui como também pode ser especifica da
biblioteca, dos professores, dos alunos ou de grupos organizados da
escola que divulgam seus trabalhos, projetos ou idéias.

» de pesquisa: a pesquisa pode ser feita durante as aulas ou fora dela; na
biblioteca ou nas salas de laboratério; pode ser uma atividade livre ou
obrigatdria, individual ou em grupo;

» de apoio ao ensino: nas atividades de apoio ao ensino pode-se obter
textos, imagens, sons dirigidos ao programa desejado, utilizando-os como
um elemento a mais junto com os livros, revistas e videos;

* de comunicacdo: novas praticas de comunicacdo sdo desenvolvidas nas
escolas. Correio eletrénico, Web, listas e grupos de discussdo sdo alguns
dos recursos utilizados. Eles proporcionam encontros virtuais entre
pessoas, possibilitam a formacdo de grupos especificos com interesses
afins para trocas de informagé&o.
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Nesta perspectiva, a partir dos pressupostos apresentado acima é imprescindivel
refletir sobre o papel do professor. Como fazer com que os alunos tenham contato com
novas tecnologias quando estas estdo tdo proximas de alguns e a0 mesmo tempo tdo
distante de outros? Devemos considerar que a escola e a sala de aula ndo sdo as Unicas
instancias do sistema de aprendizagem. O aluno recebe informacbes diariamente de
diversas outras fontes ndo somente na escola, e isto, ndo pode ser ignorado pelo
professor. Na verdade, é neste momento que surge a necessidade do aproveitamento
dessas informacdes extraclasse para um relacionamento mais profundo entre o0 novo e o
ja conhecido, efetivando assim o aprendizado por completo.

Por conseguinte, ao resgatarmos o objetivo central desse trabalho: relatar alguns
caminhos de como a Internet pode ser um recuso utilizado por autores e leitores para
uma expansao da literatura, nota-se que é possivel propiciar incentivo a literatura como
forma de cultura e de formacéo, utilizando meios que possibilitem a nossos alunos,
leituras prazerosas e interessantes, ndo somente por meio de materiais impressos como
livros didaticos e obras literarias, mas também, por meio de outros tipos de leitura,
como a jornalistica, critica, esportiva, e sem ddvida, a ‘literaria’, devido a sua
importancia na vida estudantil do aluno, e por ser um dos tipos de leitura mais dificeis
de ser apreciada por eles.

Assim, sabendo que a Internet € uma das principais fontes de leitura de nossos
alunos por que néo incentivar o uso de ferramentas como 0s hipertextos e Blogs para a
expansdo da literatura?

O professor jamais perdera sua autonomia, mas certamente recebera muito em
troca, se orientd-los corretamente, ajudando-os a selecionar e diferenciar os bons
contetdos dos conteudos flteis e incompletos existentes em abundancia na grande rede.

Uma sugestdo é promover leituras de hipertextos que contenham contelidos
literarios que instiguem o aluno, agucando sua curiosidade a pesquisar mais
informacdes, a ponto de conseguirem por si s6 compreender que da diversidade, deve-se
buscar qualidade.

O que deve ficar evidente é a necessidade de uma atencao especial de nossa parte,
educadores, as mudancas e as novidades que se fazem presentes no nosso dia-a-dia e,
consequentemente, no dia-a-dia de nossos alunos. A partir do reconhecimento desta
realidade fazermos o possivel para aproveitd-la de modo eficiente em nossa pratica
docente, deixando de lado pré-conceitos que possam nos impedir de aproveitar as
oportunidades. Que nos impecam de enxergar no novo, algo instigante e ainda com
muitas possibilidades a serem exploradas.

5. CONCLUSAO

As novas tecnologias de informacdo, mais especificamente a Internet, tém
contribuido para que mudancas paradigmaticas ocorram-nos diversos setores da
sociedade. A educacdo também passa por este momento de transformacdo onde o0s
conceitos sdo rediscutidos, reformulados e 0 novo esta em construgéo.

O uso da Internet como recurso de informagdo e comunicagéo nas instituicdes de
ensino cresce gradativamente. Sua ampliacdo estd vinculada a existéncia de uma
infraestrutura adequada; ao conhecimento operacional da Internet e suas aplicacdes
educacionais; e ao planejamento de sua inser¢cdo como instrumento de trabalho para
respaldar os objetivos educacionais. Neste sentido, o Mercado Editorial langa mdo de
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uma unido com rede de computadores a fim de propiciar uma divulgacao de idéias, e até
mesmo, em proporcionar uma circulacdo de textos literarios para o alcance do publico
leitor.

Assim, dentre 0s varios espacos em que se desenvolve o processo de expansdo
editorial de textos literarios em um meio de divulgacdo em massa, destaca-se a
“Internet”, que por meio de suas ferramentas possibilita a nossos alunos, leitura e
construcdo de uma nova literatura, ndo nos moldes impressos, como revistas e livros
didaticos e literarios, mas em blogs, hipertextos, sites de revistas, livros e,
especialmente, sob os olhos dos autores que Iéem leitores que escrevem e todos que,
nesse cenario, se destacam.
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[1] Do inglés “fanzine™; tipo de impresso artesanal de contetido cultural/artistico.

[2] Equivalente a “registro (log) na rede (web)”, no sentido de registrar (algo escrito) na Internet.

[3] Um dos primeiros sites a hospedar e oferecer ferramentas especificas para blogs.

[4] E um programa de computador, pela qual o sistema/servigo é oferecido por determinado site.

[5] Denominado como “postagens”; cada um dos registros/textos inseridos pelo autor do blog.

[6] Parte visual design de um site, também chamada de template.

[7]1 Links permanentes que facilitam as referéncias. Nos blogs, estes links direcionam para um post
especifico, sem que o leitor tenha que buscar o contetdo.

[8] E um texto eletrdnico, isto é, um texto cujo espaco de escrita é a tela do computador e se pode fazer
uma relagdo 6bvia entre blog e hipertexto
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