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RESUMO

A associacdo entre o esporte e a midia, em especial a televisdo, vem
alterando progressiva e rapidamente a pratica do esporte e a percepcéo que dele
temos. Trabalhando com a l6gica da espetacularizacao, a televisdo fragmenta e
descontextualiza o fendmeno esportivo, construindo uma realidade textual
autbnoma: o esporte telespetaculo. E premente a necessidade dos educadores
refletirem sobre as repercussdes deste processo, superando as posicdes
dicotbmicas enraizadas entre os "apocalipticos" e os "integrados”. Este trabalho
objetiva realizar uma interpretacdo do discurso televisivo sobre o esporte, com
base na hermenéutica de Paul Ricoeur, refletindo criticamente sobre suas
repercussbes na Educacdo Fisica enquanto uma pratica educacional. A
interpretacdo hermenéutica é definida como uma dialética entre a compreensao e
a explicacdo, que leva a superacéo da intencdo do autor pelo sentido do texto.
Tal interpretacdo exige considerar tanto o conteudo quanto a forma da linguagem
televisiva, tanto a imagem como a fala.

A primeira fase da interpretacdo hermenéutica constitui-se de uma
compreensao inicial da experiéncia do ser-telespectador do esporte,
compreensdo que é global, e se faz por conjecturas. Para tal, foram assistidas
cerca de 100 horas de programacao televisiva previamente gravadas, que
continham discursos sobre o esporte, numa variedade de géneros televisivos.
Destacaram-se nove direcOes do discurso televisivo: "a falacédo”, "cotidiano”, "ao
vivo", "nostalgia”, "adrenalina!", "esporte global", "antncio publicitario”, "veja de
novo" e "espetacular!" A fase seguinte completa o primeiro movimento da
dialética proposta por Ricoeur, e busca sofisticar a compreensao inicial, com
base em procedimentos explicativos, apoiados nas teorias socioldgicas sobre o
esporte - teorias do jogo, teorias marxistas, teoria do processo civilizador, teorias
culturalistas - além das perspectivas da globalizacdo e do pd6s-modernismo.
Apontam-se as possibilidades e limites destas teorias perante as novas formas
do esporte telespetaculo.

No segundo movimento, busca-se alcancar aquilo sobre que trata o
discurso, seguindo do sentido a referéncia. Evidenciou-se que o0 discurso
televisivo fala sobre formas de vida, que o esporte telespetaculo é obra de cultura
que abre caminho a compreensdo do homem, porque inscreve o humano
mediante a linguagem audiovisual, 0 simbolo e a ac&o social. Propdem-se ainda

novas possibilidades interpretativas para o esporte telespetaculo.

Por fim, realiza-se a apropriacdo critica, concebida como a direcdo de
pensamento aberta pelo discurso, que alicerca a busca de novos sentidos para
as tarefas educacionais da Educacao Fisica, concluindo que a formagdo de um
espectador critico e sensivel € uma nova tarefa que a ela se impoe.



ABSTRACT

The association between sport and media, specially television, has been
altering progressively and quickly the practice of sports and the perception people
have of it. The television fragments and miscontextualizes the sport phenomenon
working with the spectacle logic, building an autonomous literal reality: the sport's
teleshow. It is primordial the necessity of teachers to think about the repercussion
of this process, overcoming the dichotomic positions rooted between
"apocalyptics" and "integrateds". This work aims to accomplish an interpretation of
the teleshow speech about sport, based on the Paul Ricoeur's hermeneutics,
thinking critically about its repercussion on Physical Education as an educational
practice. An hermeneutic interpretation is defined as a dialectic between
comprehension and explanation which allows to excell the author's intention by
the sense of the text. Such interpretation demands to consider both the context
and the forms of teleshow speech, as well as image and talk.

The first phase of hermeneutic interpretation is an initial comprehension of
the experience in being-telespectator of sport. This comprehension is global and it
is done by suppositions. Thus a hundred hours of video taped television programs
of various kinds including speeches about sports were analysed. Nine directions
of television speeches were distinguished: "talk", "daily”, "alive", nostalgic",
"adrenalin!", "global sport", "advertisement", "see it again" and "spectacular!". The
following phase completes the first movement of the Ricoeur's dialectics and try to
sophisticate the initial comprehension based on explicative proceedings,
supported by sport social theories - play theories, marxist theories, civilizing
process theory, culturalistic theories - beside perspectives of globalization and
post-modernism. It is shown the possibilities and limits of these theories in despite
of new forms of teleshow sports.

On the second dialectic moment, it is aimed to reach the "what about" the
speech is and going from the sense to the reference. It was enphasized that the
television speech says about "ways of life" that the teleshow sport is a cultural
work that open ways to human being comprehension, because it enrols man
through an audiovisual language, a symbol and a social action. It is proposed new
interpretative possibilities for the teleshow sport.

Finally a critic appropriation is done conceived as a direction of thoughts
open to speech, which supports a search for new senses for educational tasks in
Physical Education. It is concluded that the development of a critic and sensible
spectator is the new chalenge of Physical Education.



Abertura

UM ROTEIRO...

Quando despertamos para a tematica do esporte na televiséo,
impressionamo-nos com o enorme volume de informacdes, de imagens, de
referéncias feitas ao esporte na programacao televisiva. O esporte aparece em
tudo; ndo sé nos programas e noticiarios especificamente esportivos, onde é
produto espetacular, mas nos filmes, programas de auditério, de entrevistas,
desenhos animados, anuncios publicitarios, telenovelas e seriados.

Consideramos inicialmente: o proprio esporte mudou. Por outro lado, 0 uso
do esporte pela midia provoca um impacto sobre a maneira como nos
percebemos e praticamos esporte e, portanto, deve provocar um impacto sobre a
Educacao Fisica, entendida esta como uma pratica educativa, no sentido lato, ao
colocar em xeque valores e finalidades consolidadas na area.

As primeiras questdes que se nos colocaram foram: o0 que é 0 esporte
para a televisdo? O que a televisdo representa como esporte? E, como ja
sabemos que a televisdo efetua uma selecdo e fragmentacdo dos eventos do
“real”, propondo ao telespectador uma "interpretacédo” do que ele vé, perguntamo-
nos finalmente: quais os sentidos de esporte que nos aparecem no discurso
da televisdo?

Propusemo-nos, entdo, a conduzir um trabalho de interpretacédo, o que
nos levou a opcéao pela hermenéutica de Paul Ricoeur, uma verdadeira teoria da
interpretacdo, na qual fomos buscar as bases metodoldgicas que garantissem o

rigor filoséfico necessario ao trabalho. Ricoeur demonstrou como acgbes e



instituicbes culturais compartilham das caracteristicas do discurso escrito e,
portanto, podem ser interpretadas como se interpreta um texto!. Procuramos,
entdo, demonstrar que o discurso televisivo (imagem mais fala) compde um

texto cultural, passivel de interpretacéo pelos canones de Ricoeur.

A maior dificuldade estaria na questdo da imagem, que possui uma
"estrutura” diferente da linguagem oral e escrita, um modo de recepc¢éao e "leitura”
peculiares - a imagem apresenta-se de maneira evidente e total, fala direto ao

emocional, dificulta a reflexdo critica, etc.

Todavia, em primeiro lugar, foi possivel encontrar no discurso televisivo
as quatro caracteristicas do discurso conforme teorizado por Paul Ricoeur: 1) a
fixacdo da significacdo: a transcricdo e descricdo das imagens, possibilitada
pelo uso do videocassete, permitiu que o discurso fosse identificado e
reidentificado como sendo o mesmo, libertando o intérprete da leitura
"automatica" que as imagens televisivas condicionam; 2) a dissociacdo entre
significacdo e intencdo mental do autor/produtor: esta autonomizacdo do
discurso faz com que a acéo da TV escape ao controle total dos seus agentes,
faz com que o discurso desenvolva suas proprias consequéncias, as vezes
produzindo efeitos ndo visados inicialmente - é isto que confere uma dimensao
social a televisdo; 3) o desenvolvimento de referéncias nao-ostensivas: a
significacdo do discurso transcende as condi¢des sociais de sua producédo e pode
ser re-efetuado em outros contextos, permitindo desenvolver referéncias que nao
estdo ostensivamente presentes no discurso; por conseguinte, a interpretacdo do
discurso da televisdo abre um "mundo” (no sentido ontologico) ao telespectador e
ao intérprete; e 4) o leque universal dos destinatarios: como um texto, o
discurso da TV dirige-se a um publico grande e diversificado, situado em
diferentes contextos socioculturais, e fica aberto a diferentes interpretacdes que

decidam sobre sua significacao.



Ficou, entdo, caracterizado, a nosso ver, o distanciamento produtivo,
segundo Ricoeur, a exigéncia primeira de qualquer hermenéutica, que confere

uma espécie de objetividade no trabalho de interpretacao.

Em segundo lugar, numa perspectiva mais ampla, evidenciamos que, ao
longo de sua obra, Ricoeur passa de uma hermenéutica das figuras simbolicas
para uma hermenéutica das obras da cultura que comportam uma fixacao
similar a escrita, e finalmente a uma hermenéutica dos fen6menos sociais que
apresentam um carater simbdlico, como é, indubitavelmente, o caso da
televisdo. Complementarmente, uma incursdo pelo campo das teorias da
imagem respaldou nossa concluséo, pois estas teorias admitem o papel ativo do
espectador na interpretacdo das imagens, interpretacdo que se faz ndo s6 com
relacdo a mecanismos perceptivos relativamente "naturais” e universais, mas que
também exige codigos culturais. O espectador utiliza "estratégias simbdlicas”, e a
imagem possui uma linguagem "profunda”, analégica a linguagem verbal - esta é

a conclusdo de Aumont?.

Estariamos entdo em condi¢cdes de prosseguir o trabalho da interpretacao
hermenéutica, que basicamente Ricoeur entende como uma dialética entre a
compreensdo e a explicacdo. Trata-se de um duplo movimento: da
compreensao a explicacao; depois da explicacdo a compreensao. A primeira fase
€ uma captacao ingénua do sentido do discurso enquanto um todo. Diriamos que
€ uma primeira compreensao da experiéncia do ser-telespectador do esporte,
compreensao que € global, e que se faz por conjecturas. Estamos ai no que
Ricoeur denomina de "semantica de superficie". Para tal, assistimos cerca de 100
horas de programacéo televisiva previamente gravada, que continham discursos
sobre o0 esporte, numa variedade de géneros televisivos, além dos noticiarios,
programas e eventos especificamente esportivos. Evidenciamos oito "direcfes”

do discurso televisivo: "a falacédo"”, "cotidiano", "ao vivo", "nostalgia”, "adrenalina!”,

"esporte global”, "anuncio publicitario”, "veja de novo" e "espetacular!”.



A fase seguinte buscou validar aquela compreensdo, com base em
procedimentos explicativos. A validagcdo € garantida por uma investigacdo do
objeto especifico da conjectura, que se fez mediante procedimentos
argumentativos (baseado nas teorias sobre o esporte), e pelo conflito de
interpretacdes, que aponta limites e possibilidades das diversas teorias diante
das novas formas do esporte. Foi neste momento que realizamos uma revisédo de
algumas teorias que se pronunciam sobre o esporte, a fim de preparar o leitor
para a nossa propria interpretacdo: teorias do jogo, teorias marxistas, teoria do
processo civilizador e teorias culturalistas. Adicionalmente, consideramos ainda
as perspectivas da globalizacdo e da pés-modernidade, e suas implicacdes para
0 estudo do esporte. Reside nesta fase, entendemos, a grande riqueza da
hermenéutica, pois nenhuma teoria sobre o esporte esta previamente escolhida
ou excluida, o que nao quer dizer que qualquer interpretacdo € valida, pois,
conforme nos ensina Ricoeur, uma interpretacdo ndo deve apenas ser provavel,

porém, mais provavel que outras.

A seguir, no movimento de volta, da explicacdo a compreensao,
compreender o discurso torna-se seguir o seu movimento do sentido para a
referéncia, daquilo que ele diz para aquilo de que fala (0 que Ricoeur denomina

"semantica de profundidade”). Sobre que fala a televisao, afinal de contas?

Finalmente, a apropriacdo ou reflexdo critica: quando nos apropriamos
do sentido de um texto, apropriamo-nos de uma proposicdo de mundo,
projetamo-nos em novas maneiras de olhar o mundo e, portanto, novas maneiras
de visualizar o esporte e a Educacéo Fisica. Dai deriva um segundo grupo de
guestdes, o qual ira caracterizar a contribuicdo original do nosso trabalho, na
medida em que caracteriza a relacédo entre a Filosofia da Educacao e a Educacéo
Fisica:

e Qual proposicéo de esporte a interpretacdo do discurso da televisdo desvenda,
descobre, revela a Educacao Fisica?



e Que novos sentidos esta interpretacdo permite incorporar as tarefas
pedagogicas da Educacao Fisica?

e Que projeto de Educacéo Fisica (do ponto de vista axiologico e teleoldgico - e,
portanto, do ponto de vista filoséfico) autoriza-nos conceber?

e Enfim, parafraseando Ricoeur: qual a direcdo de pensamento que se abre a
Educacéao Fisica, a partir da interpretacao do esporte na televisao?

Foram estas questbes que nos guiaram as nossas consideracdes finais.
Aprendemos com Paul Ricoeur que criticar ndo é "falar mal", mas apontar acertos
e estabelecer limites. Nenhuma teorizagdo consegue recobrir toda a
complexidade, incertezas e contradicdes da realidade humana. Assim também é
com as teorias sobre o esporte e a televisdo. Elas devem, pois, ser objeto de
reflexdo critica. Foi nesta perspectiva que desenvolvemos este estudo, e nela
também alinhavamos nossas conclusdes, ao final das quais pudemos atribuir

projeto e esperanca ao esporte telespetaculo.

Podemos agora apresentar a estrutura completa do nosso "roteiro”. O
capitulo 1 constréi o cenario conceitual pelo qual se movimentara o trabalho
interpretativo, explicitando o nosso entendimento de Educacéo Fisica, educacao
e esporte. No capitulo 1l desenvolvemos o argumento do trabalho, revisando as
posicbes sobre televisdo e educacdo, televisdo e esporte, alertando para a
importancia da linguagem audiovisual, e estabelecendo o "ponto de partida” para
a reflexao filosofica. O capitulo 11l procura determinar uma direcdo metodologica,
valendo-se da hermenéutica de Paul Ricoeur. O capitulo IV oferece um close do
esporte telespetaculo, uma primeira compreensao baseada em nossa experiéncia
de telespectador. O capitulo V apresenta uma interpretacdo, tomando por base
algumas teorias do esporte. A cena final traz nossas conclusbes, revelando

novos sentidos as tarefas da Educacao Fisica.

Posto o roteiro, estamos prestes a exibir o "primeiro capitulo”. Antes,
porém, uma adverténcia. Nao espere o leitor encontrar nesta obra uma postura
panfletaria em favor desta ou daquela corrente filosofica. Como nos ensina Regis

de Morais, "a vida é uma realidade multipla, escandalosamente plurivoca, para



gue dela nos abalancemos a fazer leituras univocas - as que tudo explicam de
um golpe™. E Anténio M. de Rezende quem o complementa, ponderando que,
em sua polissemia, a educacdo pode ser enfocada de varios pontos de vista,

"mas cada um deles acaba por nos remeter aos demais"*

. Mas como qualquer
discurso é emitido de algum lugar epistemoldgico, se tivessemos que definir a
posicdo da qual falamos, diriamos que é a partir da fenomenologia-
hermenéutica, quer dizer, inspirados nela. E por qué? Porque na hermenéutica
apreendemos a possibilidade de confrontar os discursos da Educacéo Fisica e
interpreta-los em busca de novos sentidos, e a necessidade da filosofia dialogar
com as diversas ciéncias das quais a Educacao Fisica ndo pode prescindir. Em
suas bases fenomenoldgicas nos aprendemos sobre a esséncia das coisas, a
intencionalidade imanente a todas as acfes humanas, e a inter-relacao sujeito-

objeto, homem-mundo, teoria-pratica. Sem este aprendizado, esta obra nao teria

sido possivel. Ou melhor, teria sido uma outra.
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CAPITULO |

Cenario

Se vamos falar em Educacgado Fisica, educacdo e esporte, precisamos
explicitar o que estamos entendendo por cada um deles. Sao termos polémicos,
gue multiplicam e antagonizam entendimentos ao longo da historia. Ndo é nossa
intencdo esgotar esta multiplicidade, mas, modestamente, situar nossa posi¢ao
nesse debate, e montar o cenario conceitual pelo qual se movimentara o

trabalho interpretativo.
EDUCACAO FISICA...

Desde a década de 80, o debate sobre "o que é Educacédo Fisica" é
intenso. Liberta da hegemonia militar e médica, sob os ventos do processo de
redemocratizacdo do pais, novas idéias, fundamentos, propostas pedagodgicas,

ocuparam espacos e agitaram as mentes na area da Educacéao Fisica.

Em outro trabalho! ja discorremos sobre as duas grandes "matrizes" que
geram os diversos entendimentos atuais de Educacao Fisica no Brasil: uma, que
vé a Educacgédo Fisica como ciéncia (basica ou aplicada); outra, que a vé como

pratica pedagdgica.

Na primeira matriz, na qual encontram-se autores como Tani’ e Sérgio®,

considera-se a Educacéo Fisica como uma ciéncia autbnoma ou relativamente



autbnoma, que possui seu proprio objeto de estudo (motricidade humana, acéo
motora, movimento humano, etc.) e caracteriza-se por ser uma area de
conhecimento interdisciplinar. Como sinal de ruptura, outras denominacdes sao
propostas para a area: "Cinesiologia”, "Ciéncia da Motricidade Humana", ou
"Ciéncias do Esporte”, esta ultima resultante da influéncia alema. A "Educacéo
Fisica", entendida como aplicacdo ou ramo pedagodgico, seria, entdo, uma

subarea desta ciéncia.

A matriz pedagdgica € uma das principais respostas a "crise" da década
de 80, que gquestionou os fundamentos e o papel social da Educacéo Fisica, e
resulta da aplicacdo, no campo da Educacdo Fisica, das chamadas teorias
pedagdgicas criticas ou critico-superadoras, ap6s uma tendéncia a principio
"humanista” ou "escola-novista". Dentre os autores que lhes dao sustentacao,
podemos citar Oliveira* e Bracht®. Antes de tudo, consideram a Educacéo Fisica
como "Educacédo”, como uma pratica pedagogica balizada, em primeira instancia,

pela Pedagogia. Para Bracht, a Educacéao Fisica é:

a prética pedagogica que tem tematizado elementos da esfera da cultura
corporal/movimento [...] € antes de tudo uma prética pedagdgica [...] €
uma pratica social de intervencao imediata, e ndo uma pratica social cuja
caracteristica primeira seja explicar ou compreender um determinado
fendmeno social ou uma determinada parte do real °.

E claro, os varios autores citados, nas duas "matrizes", tém diferentes
concepcdes sobre 0 que é educacdo, homem, sociedade, etc. Ndo podemos nos
alongar aqui a respeito disto. Cada uma destas matrizes e seus representantes
oferecem importantes contribuicbes, mas também esbarram em seus proprios

limites. E o que passaremos a apontar, mesmo que rapidamente.

Denunciamos recentemente’ as limita¢cdes que atingiram o desdobramento
das propostas de cientifizacdo da Educacao Fisica, originarias dos EUA e Europa
dos anos 60: fragmentacdo e especializacdo crescentes, em decorréncia do

desenvolvimento de subareas, com linhas de investigacao bastante especificas;



distanciamento entre a producéo cientifica (definida como teoria) e o mundo
profissional (definido como pratica). Interpretamos este fendmeno como um
"deslocamento de foco", de uma pratica historicamente situada ("Educacéo
Fisica") para uma Educacéo Fisica entendida como ciéncia, na sua concepcao
tradicional, objetivando compreender e/ou explicar uma parte do real - o homem
em movimento, a motricidade humana, etc. - sob a 6tica das diversas ciéncias da
natureza e do homem. Isto levou os pesquisadores da Educacdo Fisica a
identificarem-se cada vez mais, em cada uma de suas subareas (aprendizagem
motora, fisiologia do exercicio, etc.), com as respectivas disciplinas-mées
(Psicologia, Biologia, etc.). A partir dai, o objeto cientifico jA ndo € mais 0 mesmo
- uma conclusdo que colhemos em Bracht®. A matriz cientifica perde, assim, o

objeto da Educacéo Fisica.

Vejamos agora outra perspectiva. Hoje em dia, ninguém mais faz "aula de
Educacao Fisica", mas de aerdbica, hidroginastica, musculagéo, esporte, danca.
A terminologia "Educacdo Fisica" sO subsiste na Escola, onde, todavia, ja é
guase sindnimo de "Esporte”. Nao cabe aqui buscar as explicacbes deste
fendbmeno; todavia, esta dindmica social ajuda-nos a compreender a substituicao
do termo igualmente no ambito académico ("Cinesiologia”, etc.): é preciso obter
reconhecimento, status, entrar em sintonia com a sociedade - estamos sempre
correndo atrds do prejuizo... Esta linha de argumentacdo aparece em varios
autores, de ambas as matrizes. Um outro motivo aparece ainda para explicar a
opcéao pela expressao "Ciéncia" ou "Ciéncias do Esporte™: ao mesmo tempo que
a expressao Educacao Fisica ndo se refere mais a praticas concretas, o termo
"esporte” torna-se polissémico, e passa a designar atividades diversas - fazer
ginastica, correr na rua, escalar uma montanha, saltar de uma ponte preso por

uma corda elastica...

A partir dai opera-se um equivoco. A Educacdo Fisica é um conceito
contemporaneo, que surge no século XVIII pela voz de filésofos preocupados

com a educacgdo, e - entendemos - até hoje ndo desenvolveu todas as suas
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potencialidades culturais. Se ndo existe mais "aula de Educacéo Fisica", existe
uma comunidade profissional da Educacéo Fisica, dona de uma tradicdo e de
um saber-fazer relativos ao jogo, a danca, ao esporte e a ginastica que nao foi
(por enquanto...) dominado por outra area. O professor de Educacéo Fisica é
hoje um elemento do imaginario social - veja-se, por exemplo, as varias
telenovelas que nos ultimos dois anos incluiram professores de Educacédo Fisica
como personagens (e ndo mais como "bobos da corte", como "burros"...). Este é
um fendmeno novo, impensavel ha, digamos, 10 anos atras. A matriz cientifica
pressente que ndo pode desfazer-se da Educacéo Fisica, e entdo - ai estd o
equivoco - reserva-lhe um lugar subalterno, como mais uma area de "aplicacao"
do conhecimento gerado na disciplina-mae. De outro lado, os defensores da
matriz pedagogica, preocupados com o desaparecimento da Educacdo Fisica,
buscam resguarda-la no interior da Escola, restringindo o seu alcance conceitual,
guando deveriam buscar amplid-lo. Perdem igualmente a Educacdo Fisica
guando a encontram. Antagonizam com o Esporte, hostilizam as Academias,
criticam as bases epistemoldgicas das ciéncias da Natureza e associam a Si

préprios com as Ciéncias Humanas (e instalam ai uma outra dicotomia...).

Segundo Bracht, o pensador mais articulado e criativo desta matriz, a
busca do objeto da Educacéo Fisica deve ter claro que ela é "antes de tudo uma
pratica pedagogica, portanto uma pratica de intervencédo imediata™. Estamos -
indaga Bracht - procurando um "objeto” de uma prética de intervencao que tem
seu sentido no aperfeicoamento da praxis, e ndo em sua compreensao, ou por
um "objeto cientifico"? Nao vé antagonismo entre as duas opcdes, mas

considera que:

reconhecer a Educacdo Fisica primeiro como pratica pedagodgica é
fundamental para o reconhecimento do tipo de conhecimento, de saber
necessario para orienta-la e para o reconhecimento do tipo de relacdo
possivel/desejavel entre a Educacéo Fisica e o "saber cientifico”, ou as
disciplinas cientificas®.
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Portanto, "enquanto éarea de estudo da realidade com vistas ao
aperfeicoamento da pratica pedagodgica”, a Educacao Fisica precisaria construir
seu objeto "a partir da intencdo pedagogica"t!. Bracht lembra ai que n&o se pode
delimitar o objeto valendo-se de um recorte da realidade empirica, quer dizer, a
Educacao Fisica enquanto ciéncia ndo poderia definir-se por um setor do real que

Ihe corresponderia como préprio.

Aceitamos que é preciso haver um principio integrador. Bracht encontrou-o
na préatica pedagdgica. E uma contribuicio importante, desde que possa
abarcar todas as manifestacées da motricidade socialmente institucionalizadas, e
nao apenas a Educacéo Fisica Escolar. Para tal, € necessario (re)definir o que se
entende por pratica em Educacdo Fisica, ampliar o significado e alcance da
expressao "pratica pedagogica”, e ndo reduzi-la a escola, como o fazem os
representantes da matriz pedagodgica, sob pena de perder a propria Educacéo

Fisica, em suas novas sintonias socioculturais.

Iniciamos, neste ponto, um esforco pela redescoberta da Educacéo
Fisica™. Temos assistido, nos ultimos 15 anos, a ascensdo da cultura corporal e
esportiva (que denominaremos, de maneira mais ampla, "cultura corporal de
movimento”) como um dos fenbmenos mais importantes nos meios de

comunicacao de massa e nha economia.

O esporte, as ginasticas, a danca, as artes marciais, e as praticas de
aptiddo fisica tornam-se, cada vez mais, produtos de consumo (mesmo que
apenas como imagens), e objetos de conhecimento amplamente divulgados ao
grande publico. Jornais, revistas, video-games, radio e televisdo difundem

informacdes sobre a cultura corporal de movimento. Ha muitas producdes

(*) Parte destas reflexdes j& foram publicadas em trabalhos anteriores: BETTI, M. Ensino de 1° e
20 graus: educacdo fisica para qué? Revista Brasileira de Ciéncias do Esporte, v. 13, n.2, p.
282-287, 1992; BETTI, M. Valores e finalidades na educacéao fisica escolar, uma concepcao
sistémica. Revista Brasileira de Ciéncias do Esporte, v. 16, n. 1, p. 14-21, 1994 e BETTI, M. Por
uma teoria da pratica. Motus Corporis, v.3, n.2, p. 73-127, 1996. Credito a expressdo "a
redescoberta da Educacéo Fisica" ao Prof. Wilson do Carmo Janior.
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dirigidas ao publico adolescente. Criancas tomam contato precocemente com
praticas corporais e esportivas do mundo adulto. Informacdes sobre a relacéo
praticas corporais — saude estdo acessiveis em qualquer revista feminina, em
jornais, noticiarios e documentéarios de TV, nem sempre com 0 rigor técnico-
cientifico que seria desejavel. Hoje, somos todos consumidores potenciais do
esporte-espetaculo, como telespectadores ou torcedores nos estadios e quadras;
a proliferacdo de academias de ginastica e "escolinhas" de esportes atende as
camadas média e alta, centros esportivos e de lazer publicos oferecem, embora
de maneira ainda insatisfatoria, programas de praticas corporais a populacdo de
modo geral. A cultura corporal de movimento tende a ser socialmente
partilhada, quer como pratica ativa ou simples informacédo. Esta valorizacéo
social das praticas corporais de movimento, legitimou o aparecimento da
investigacao cientifica e filoséfica em torno do "exercicio”, da "atividade fisica", da

"motricidade", ou do "homem em movimento".

Neste novo contexto historico, a concepcédo de Educacéo Fisica deve ser
repensada, com a correspondente transformacdo em sua pratica pedagogica. A
Educacao Fisica deve assumir a responsabilidade de formar o cidadao capaz de
posicionar-se criticamente diante das novas formas da cultura corporal - o
esporte espetaculo dos meios de comunicagdo, as atividades de academia, as

praticas alternativas, etc.

A ‘"prética pedagogica’, de que falam o0s representantes da matriz
pedagdgica, poderia ser pensada para as outras praticas corporais de movimento
institucionalizadas fora da Escola. Porque, se a Educacéo Fisica ndo é mais uma
pratica corporal concreta, é todavia um conceito com base no qual podem se
propor modelos de préatica na academia, no esporte, na recreacdo. A reflexao
filoséfica, socioldgica e psicoldgica que se faz a respeito da Educacao Fisica na
Escola, e a proposicdo de um projeto politico-pedagdgico, poderiam, igualmente,
serem feitas com relacdo a outros espacos de pratica social das atividades

corporais de movimento: academias, clubes, centros esportivos publicos, etc.
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Podemos para eles pensar novas concepc¢des, modelos, praticas. Falariamos,

entdo, numa "pratica social das atividades corporais de movimento".

Gostariamos de exemplificar com o estudo de Abreu'?, que se debrucou
sobre o fendbmeno da evasdo em nadadores adolescentes. Concluiu que o
cansaco, desanimo e tedio, somados aos insucessos repetidos, eram fatores
decisivos para os nadadores abandonarem o esporte. O numero elevado de
treinos por semana, o treino duplo (feito de madrugada) e a pouca frequéncia de
atividades fora da agua eram provaveis causas para a falta de motivacdo e o
cansaco. De posse destes dados, recomenda estratégias que minimizem o
stress, alternativas aos treinos de madrugada e a especializacdo precoce, e
estratégias para evitar a frustracdo de insucessos repetidos. Abreu aponta-nos
uma direcdo contraria ao imaginario social do "treinador" - o sujeito "duréao”,
impiedoso, "competitivo”, autoritario, que exige sempre 0 maximo de seus atletas
- e propbe uma visdo alternativa ao treinamento esportivo que necessita de
fundamentacdo antropoldgica, socioldgica, psicolégica... A Educacao Fisica so

pode propor mudancas a partir da pesquisa cientifica e da reflexao filosoéfica.

Se a Educacdo Fisica ndo é uma ciéncia, € contudo uma éarea de
conhecimentos relativos a cultura corporal de movimento, que sistematiza e
critica conhecimentos cientificos e filosoficos, recebe e envia demandas a pratica
e as Ciéncias/Filosofia. Concebemos a Educacdo Fisica como um campo
dinamico de pesquisa e reflexdo. Os problemas/questdes emergem da pratica, e
sua articulagcdo vem a constituir uma problematica, que questiona as Ciéncias e
a Filosofia. Como resultado da pesquisa cientifica e da reflexdo filosofica
emergem novas perspectivas e questdes sobre a pratica, e também indicacdes
para a sua transformacdo em pratica de melhor qualidade (humana...).
Adquirimos assim da pratica uma visdo mais sofisticada, questbes mais
complexas emergem, aparecem problemas onde tudo parecia estar bem... Novos

guestionamentos sdo enviados as Ciéncias e a Filosofia, a partir de uma pratica
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revisitada. Pratica e conhecimento sao indissociaveis em nosso entendimento

da Educacéo Fisica.

O principio integrador ai possivel advém de um processo de valoracao;
portanto, s6 a Filosofia pode propiciar esta integracdo. Por isso, a problematica
gue articulamos a partir da pratica € ja impregnada de valores. A busca de uma
melhoria qualitativa das praticas corporais de movimento € base de uma nova
concepcao de Educacdo Fisica. E os conceitos de melhoria e qualidade séo
conceitos valorativos. O que teria levado um pesquisador a ver na evasao de um
programa de treinamento em natacdo um problema, como ja vimos, e ndo um
dado "normal” do esporte? Sao seus valores com relacdo ao esporte, que

envolvem, por sua vez, valores sobre o homem, a sociedade, etc.

Podemos dar outro exemplo valendo-se de um tema bastante atual e
polémico na medicina esportiva: os radicais livres. Médicos e pesquisadores em
fisiologia tém alardeado pelos meios de comunicacdo que um exercicio muito
intenso aumenta a presenca destas substancias no sangue, favorecendo o
envelhecimento das células e a diminuicdo da resisténcia organica. Efeito
contrario teria uma atividade fisica moderada. Esta hipotese traz implicacdes de
cunho filosoéfico (a "justa medida" das coisas € um conceito que vem da filosofia
grega e da medicina hipocratica), sociol6gico (questionar o modelo do chamado

A

"esporte de alto rendimento™”) e psicolégico (o conceito de rendimento “6timo”
como uma vivéncia pessoal). E, claro, checar a veracidade da hipotese exige
pesquisas no campo bioquimico e fisioldgico. Estas pesquisas estdo unificadas
por uma problematica, que nos apareceu quando um conhecimento empirico (a
relacdo radicais livres — exercicio) permitiu-nos questionar as nossas praticas.
Mas isto porque quisemos, intencionalmente, questiona-la, considerando

Nossos valores sobre 0 que € bom e 0 que € ruim, 0 que é justo e o0 que € injusto,

0 que € honesto e o0 que é desonesto.

Evidentemente, a Educacdo Fisica entendida, stricto sensu, como

componente curricular das escolas de 1° e 2° graus, tem um papel estratégico
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nesse processo. E tarefa da Educacdo Fisica preparar o aluno para ser um
praticante Idcido e ativo, que incorpore o0 esporte, o0 jogo, a danca e as ginasticas
em sua vida, para deles tirar o melhor proveito possivel. Isto implica também
compreender a organizacao institucional da cultura corporal em nossa sociedade;
€ preciso prepara-lo para ser um consumidor do esporte espetaculo, para o que
deve possuir uma visao critica do sistema esportivo profissional, e instrumentos
conceituais e perceptivos para uma apreciacdo estética e técnica do esporte. E
preciso preparar o cidadado que vai aderir aos programas de ginastica aerdébica,
musculacao, natacédo, etc., em instituicbes publicas e privadas, para que possa
avaliar a qualidade do que é oferecido, e identificar as praticas que melhor
promovam sua salde e bem-estar. E preciso preparar o leitor/espectador para
analisar criticamente as informacfes que recebe dos meios de comunicacao
sobre a cultura corporal de movimento. Assim, entendemos que a principal tarefa
da Educacdo Fisica na Escola é introduzir e integrar o aluno na cultura
corporal de movimento, formando o cidaddo que vai produzi-la, reproduzi-la
e transforma-la, instrumentalizando-o para usufruir do jogo, do esporte, da

danca e das ginasticas em beneficio de sua qualidade de vida.

A Educacédo Fisica também propicia, como 0S outros componentes, um
certo tipo de conhecimento aos alunos. Mas ndo é um conhecimento que se
possa incorporar dissociado de uma vivéncia concreta. A Educacao Fisica nao
pode transformar-se num discurso sobre a cultura corporal de movimento, sob
pena de perder a rigueza de sua especificidade, mas deve constituir-se como
uma acao pedagogica com aquela cultura. Esta acdo pedagogica sera sempre
uma vivéncia impregnada da corporeidade do sentir e do relacionar-se. A
dimensado cognitiva é construida sobre este substrato corporal. O professor de
Educacdo Fisica deve auxiliar o aluno a compreender o seu sentir e 0 seu

relacionar-se na esfera da cultura corporal de movimento.
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Cultura, valor, qualidade, vivéncia, intencionalidade... Qual concepcéo
de educacao podera dar respaldo para as articulacdes que nos conduziram a

um certo entendimento de Educacao Fisica?

EDUCACAO...

Nosso entendimento de educacédo esta condicionado pela percepcao de
trés crises no contexto educacional. Em primeiro lugar, a crise dos paradigmas de
analise tedrica - a crise dos "ismos": marxismo, funcionalismo, reprodutivismo,
etc. Nenhum destes modos de interpretar a realidade educacional parece dar
conta de sua complexidade, de suas contradicdes. Em segundo lugar, a crise das
instituicbes educacionais - escola e familia, especialmente, sdo acusadas de
impoténcia, desatualizacdo e despreparo face as novas condicbes do mercado
de trabalho, dos interesses infanto-juvenis, das necessidades do mundo
contemporaneo, enfim. Em terceiro lugar, a crise provocada pelo impacto das
novas linguagens audiovisuais e tecnologias eletrénicas de comunicacéo, como a
televisdo, o computador, as redes de informatica, etc., as quais questionam

valores, objetivos e conteudos "tradicionais" da educacéo.

Nestes tempos de "modernidade” ou "pos-modernidade”, "globalizacao" e
"fim da histéria”; nestes tempos de ameacas a liberdade e a razdo, de fim das
grandes utopias, impregnado de um certo "racionalismo desencantado”
(curiosamente convivendo com supersticdes, misticismos e "religibes” duvidosas),
outras forcas buscam dirigir os destinos da educacdo. Sdo os economistas que
agora sobre ela discursam: é preciso "treinar a massa trabalhadora”; "o futuro do
pais depende da educacao"; temos que "preparar 0s jovens para a globalizacéo
da economia", etc. Alinhando-se com uma suposta "légica econémica”, exclui-se
a contradicdo, o conflito de valores, a possibilidade de outros projetos e outros

sentidos para o papel da educacdo. De outro lado, alguns discursos transladam
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apressadamente um cenario "pos-moderno”, ainda indefinido, para a educacao e
a escola, e pbem-se a tirar conclusdes e apresentar sugestdes: pregam a
efemeridade dos conteudos educativos, o fim da consciéncia critica e da
teleologia, instauram a primazia das demandas socioeconémicas por sobre os
objetivos dos educadores, proclamam a vitéria do "virtual" sobre o "real’, e
deslumbram-se com as formas propiciadas pela linguagem informatica®.
Esquecem-se, por exemplo, que um CD-Room educativo possui também um
conteudo selecionado por alguém, compreende valores e objetivos. Lembram em
muito o alerta lancado por Rogério Luz, quanto ao papel do intelectual no debate
sobre o alcance cultural das invengdes tecnoldgicas: "otimismo irresponsavel (...)

crenca ingénua num indefinido progresso da humanidade™,

De nossa parte, entendemos, como Regis de Morais**, que,
historicamente, a educacéao surgiu como um "impeto de sobrevivéncia”, mas se
agigantou como um processo de avaliacdo do humano e de propostas para o seu
"aperfeicoamento”. A educacdo tem a ver com a perfectibilidade humana,
porque o homem € um ser incompleto, € um ser carente, € um ser aberto. O
homem esconde mistérios, enigmas, contradicbes; e € sobre esta condi¢do

humana que atua a educacdo, com o intuito de "transformacao aperfeicoadora”.

Por isso, ainda para Morais, educar € uma acao plurivalente, que se
inscreve nas quatro vertentes do discurso humano: religioso, artistico, filoséfico e
cientifico. O proprio termo "educacao” é polissémico, e a realidade educacional
€ pluridimensional, exigindo a constante reavaliacdo e reinterpretacdo do
exercicio pedagogico. Entdo, o discurso educacional remete a, e exige, uma
leitura dos sentidos humanos, aparentes e ocultos, das "obras da cultura”, como
diria Ricoeur, nas quais o homem registra suas marcas. O resgate lucido do

humano na cultura é tarefa da filosofia, segundo Morais.

(*) Reflexdes criticas sobre a educacao e a pés-modernidade podem ser encontradas em:
SILVA, Tomaz T. (Ed.) Teoria educacional critica em tempos pés-modernos. Porto Alegre, Artes
Médicas, 1993.
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Numa perspectiva francamente fenomenolégica, Anténio M. de Rezende®®

define a educacdo como aprendizagem da cultura; aprendizagem que é

M-

humana, humanizante e significativa (que busca sentidos); cultura que
manifestacdo da existéncia, social e historica, do homem, na sua mutua
implicacdo com o mundo concreto. A estrutura cultural - prossegue Rezende -
apresenta uma hierarquia entre seus diversos elementos, a qual corresponde a
importancia e o valor que os homens atribuem naquele determinado contexto de
mundo, e uma dinamica, que nos faz ver a cultura ndo como um produto, mas
como um processo. H4 uma dialética entre os diversos elementos da cultura
"que os opde uns aos outros, de maneira polimorfa ou polissémica™®. S&o
tensdes e contradicbes que radicam na propria existéncia, e a maneira com que
os homens vivem estas contradicbes € que permite a Rezende constatar a
possibilidade e a necessidade da acao e da revolucéo cultural, nas quais, dentre

outras instancias, inclui-se a educacao.

Entendemos a educacdo, entdo, como um permanente processo de
valoracdo. Conforme nos esclarece Sonia A. I. Silval’, em nossa existéncia
individual e social interagimos com outros seres, que ndo nos sao indiferentes, e
esta ndo-indiferenca é fonte do esforco humano de valoracéo. Ela considera a
valoracdo como "experiéncia, atividade ou relacdo axiolégica que, enquanto tal,

indica a vivéncia humana dos valores"*®

e lembra-nos que a propria cultura pode
ser entendida como realizacdo de valores. A dimensao axiolégica da educacao
diz respeito as diversas relacOes valorativas que se estabelecem, entre e pelos

envolvidos no processo educativo.

Para nos, importa dizer: existe o esporte, a televisédo, a Educacéo Fisica, o
aluno, a escola. Nao somos indiferentes as relacbes que ai se estabelecem.
Como ja afirmou Georges Belbenoit, os educadores ndo podem ignorar o esporte
(e a televisdo, acrescentamos) porque sédo "dotados de uma consciéncia, sem a
qual ndo seriam educadores™®. Na pratica e nos discursos da educacdo e da

Educacao Fisica, nas suas relagcdes com o esporte e a televisdo, ha valoracoes,
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mesmo que nao explicitas. Ha sobretudo a atribuicdo apressada e maniqueista
de valores do tipo: "bom" ou "ruim"”, "educativo" ou "deseducativo". Contudo,
como lembra Silva, a valoracdo € uma experiéncia muitas vezes anterior ao
préprio ato reflexivo, e mesmo a tomada de consciéncia dos valores enquanto
tais; representa, entéo, a possibilidade de descoberta dos valores, "no sentido de
apreensdo ou doacéo de significacdes"?°. Ndo nos basta a orientacdo das teorias
(que esclarecem algumas facetas do fendmeno, € verdade), se os valores
permanecerem subentendidos ou desconhecidos. Mas a valoracdo nao termina
com a descoberta dos valores, sendo "representa uma abertura, um apelo para

novas acdes e criacbes"?.

Portanto, o descobrimento de sentidos e valores inclui também a dimensao
do projeto, segundo Novaski, "a instancia dos sentidos que ainda estdo por

vir'??

, e da esperanca, pois, para Morais®, livre das determinacdes
(econbmicas, por exemplo), embora sujeito a condicionamentos, o homem
ainda é capaz de tecer seu futuro, exatamente na dialética
liberdade/condicionamento. Neste ponto, precisamos distinguir, como Nelson C.
Marcellino® entre futurologia e utopia. A futurologia supde que a forma do
mundo futuro sera resultado das tendéncias verificadas no presente; segundo
Rubem Alves, "projeta-se um futuro no qual o presente é preservado e
aumentado, ao mesmo tempo em que os elementos disfuncionais que agora
resistem sdo deles eliminados"?®. Ja a utopia carrega a dimens&o da esperanca,
"esperanca na luta" - segundo Marcellino - "por uma nova cultura e uma nova
sociedade"?®. Estamos falando, entdo, de uma pedagogia da esperanca e da
utopia, que considera a possibilidade de concretizar novos valores e encaminhar
novos projetos de "aperfeicoamento do humano”, a partir da busca de sentidos
dos discursos. A Educacdo e a Educacao Fisica, portanto, precisam valorizar a

televisdo e o esporte, atribuindo-lhes sentidos, concedendo-lhes projeto e

esperanca, e superando a dicotomia das posicoes "apocalipticas" e "integradas”,
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que Umberto Eco?’ fez referir aos meios de comunicacdo de massa, mas que

também se aplica a postura dos educadores perante o esporte.

Mas como ter alguma esperangca em assuntos tdo polémicos e cheios de
armadilhas e contradicbes como o esporte e a televisdo? Vamos recorrer a Vilém

Flusser?® para fundamentar nosso ponto de vista.

Para este filésofo, a cultura ocidental caracteriza-se pela sua capacidade
de des-humanizar o homem, na medida em que o objetiva. Esta capacidade esta
no "programa” inicial do Ocidente, que vai realizando suas virtualidades conforme
desenrola-se a historia, o que finalmente nos levara ao exterminio. Nossa cultura
€ "programatica”, quer dizer, modelada por programas "nos quais o acaso vira
necessidade (...) jogos nos quais todas as virtualidades, até as menos provaveis,
se realizardo necessariamente, se o jogo for jogado por tempo suficientemente

longo?°.

Segundo 0 pensamento programatico proposto por Flusser, estruturas
como os sistemas planetarios, o cérebro humano ou "As bodas de figaro",
embora previstos nos "programas” do Big Bang, da informacdo genética e da
cultura ocidental, surgem ao acaso num dado momento, e é absurdo procurar por
elas nos projetos iniciais. O acaso € um conceito que se opde ao tradicional
modo finalistico ou causalistico de pensar, presentes na ciéncia, na filosofia e

na politica.

Os programas funcionam por intermédio dos "aparelhos”, que estdo em
toda parte - sdo aparelhos técnicos, cientificos, administrativos, militares (a
escola, a universidade, a ciéncia, a industria, os meios de transporte e de
comunicacdo de massa, etc.), e assim o comportamento do individuo vai sendo
programado: "A cultura ocidental, como um todo, revela-se destarte como projeto

que visa transformar-se em aparelho™®.

Aonde esta entdo a esperanca? E que, conforme Flusser, os "aparelhos”

funcionam segundo a inércia que |lhes € inerente, e, a partir de dado momento,
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seu funcionamento escapa ao controle dos seus programadores iniciais. Por isso,
para ele, 0 mais importante ndo é procurar "descobrir" programadores por detras
dos programas e denunciar seus motivos, mas atentar para o fato essencial de
gue o0s programas se autonomizam, e os aparelhos funcionam sempre mais
independentemente dos motivos de seus programadores. As reflexdes de Flusser

sobre a escola esclarecerdo melhor o que estamos querendo dizer.

Para ele, a escola moderna ¢ supérflua, inoperante e anti-funcional. E
supérflua porque os aparelhos programam o funcionamento da sociedade com
maior eficiéncia. E inoperante porque ndo mais espelha a estrutura do saber
pos-industrial. E antifuncional porque funciona mal no sistema comunicolégico
existente. Fala-se entdo na necessidade de "reestruturar’ a escola. Mas tal
reestruturacdo, se levada a cabo, levara a "escola poés-industrial’ a ser um
"anfiteatro irradiador de informacbes em direcdo de futuros analistas de
programas e programadores, os quais funcionardo em funcédo de aparelhos". A
escola, lugar original da filosofia para os antigos, passou, na sociedade moderna,
a lugar da vida ativa, no qual o saber esta a servico do poder, e sera no futuro o
lugar da escraviddo econdmica, "lugar da programacao de funcionarios em
funcdo do funcionamento circular dos aparelhos™2. A sociedade totalitaria teré

entdo sido estabelecida.

Do aparente pessimismo, Flusser faz surgir a esperanca, introduzindo a
questdo da informacdo nova. E que os aparelhos ndo permitem a vivéncia
concreta, a experiéncia imediata. A escola do futuro devera permiti-la, sob pena
da sociedade totalitaria cair em entropia. A escola defrontar-se-4 com um dilema:
ou os funcionarios por ela programados programardo programas "novos", mas
gue nao passarao de permutacdes de informacbes disponiveis, "e os aparelhos
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girardo em ponto morto™-, ou permitirdo que os receptores das informacdes "se

retirem da escola para o seu espaco privado, e de la publiguem informacéo

n34

efetivamente nova"*", reconquistem o contato com a vivéncia concreta, procurem

"articular o inarticulavel”, "mediar o imediato"*®. Neste ultimo caso, os aparelhos,
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segundo Flusser, correriam o perigo de serem apropriados pelos participantes da

escola futura.

Como a escola devera necessariamente irradiar disciplinas formais
(informéatica, cibernética, teoria dos jogos), e ndo "matérias" isoladas (fisica,

7

"6 Isto é

biologia, etc.), proporcionara "a visdo das estruturas subjacentes
"teoria”, em sentido proximo ao da Antigliidade grega - a escola platdnica exigia
do aluno conhecimentos de matematica e musica, também disciplinas formais.
Tal fato propiciara aos alunos um "recuo" em relacdo aos aparelhos e seu
funcionamento, um distanciamento que convidara a "experiéncia imediata” - a
filosofia. Eles perceberdo o aparelho como jogo absurdo e serdo jogadores
"com as regras do que aprendem (...) transcenderdo o aparelho teoricamente e
concretamente (...) ndo mais programardo programas, mas 0S proprios
aparelhos"®’. A sociedade totalitaria, por conseguinte, virara "democracia”, pensa
Flusser, e tal virada, ndo pretendida pelos aparelhos, se ocorrer, sera resultado

da re-estruturacao fundamental da escola.

Possibilidade remota, pondera Flusser, mas que esta no programa do
aparelhos, assim como esta a possibilidade dos aparelhos robotizarem-nos em
suas novas escolas. Ambas as virtualidades estdo no programa - qual o acaso
realizara? A estratégia possivel, entdo, conclui Flusser, é "retardar o progresso

rumo & robotizacdo, para permitir o acaso da democratizacdo".

Também o filésofo que nos guia e inspira neste estudo, Paul Ricoeur®,
aponta perspectiva semelhante. Ao discorrer sobre a teoria da acdo, conclui que
agir significa, acima de tudo, operar uma mudanc¢a no mundo. Contudo, a acao
nao € deterministica, nem esta inteiramente envolvida na rede da causalidade.
Cada acdo abre novas alternativas, e gera resultados ndo desejados. N&o
podemos, portanto - pensa Ricoeur - duvidar de nosso livre "poder-fazer" - o
curso das coisas e a acdo humana estdo imbricadas na nocéo de intervencéao.
Como pode um educador saber qual palavra, qual gesto, qual olhar atingiu

coracfes e mentes daqueles com quem interage? Este é nosso desespero e
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nossa esperanca... Eis por que um educador ndo pode ser sendo um homem de
acao, de iniciativa. Paul Ricoeur bem poderia estar dirigindo aos educadores
este trecho de sua obra: "em primeiro lugar, eu posso (potencialidade...poder);
em segundo lugar, eu faco (0 meu ser € 0 meu ato); em terceiro lugar, eu
intervenho (inscrevo o meu ato no curso do mundo); em quarto lugar, eu cumpro

a minha promessa (eu persevero...eu duro)®.

Na mesma veia segue outro fildsofo que nos acompanha na construcao
deste “cenario”. Morais considera que a educacao tem tentado muitos caminhos,
mas ndo todos: "ndo esgotamos todas as alternativas"*. Ele lembra-nos que

talvez a maior das utopias € pensar que se pode viver sem utopias...

Utopia. E ainda Ricoeur a lembrar o primeiro sentido desta palavra: "um
outro lugar (...) expressdo de todas as potencialidades de um grupo que se
encontram recalcadas pela ordem existente (...) um exercicio da imaginacao para
pensar um 'modo diferente de ser' do social"*2. Se o desejavel e o realizavel nio
coincidem, e a acdo gera contradi¢ces inelutaveis, entdo, para Ricoeur, a utopia

mantém aberto o campo do possivel.

E o esporte? Por que ele, uma das motivacdes deste trabalho, € um

objeto de educacéo, tal como a entendemos aqui?

ESPORTE...

t43

Georges Belbenoit™, pedagogo francés que ja citamos, alinhavou algumas

idéias sobre as relacbes entre o esporte, a educacdo e a escola, com as quais

nos identificamos. Vamos a elas:

e O esporte € a forma mais rica e adaptada ao nosso tempo, de um tipo de
"experiéncia de base", carnalmente vivida, que permite construir, pela pratica e
pela reflexdo, uma ética de saude global (e Belbenoit observa que esta dltima
expressdo prova como o homem dividido de hoje aspira recuperar sua
unidade).
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e O esporte é atividade de cultura, na medida em que a nocao formal de
equilibrio entre corpo e espirito é substituida pela de convergéncia de todas as
tentativas educativas (pois elas tendem para um objetivo Unico, e péem em
movimento a totalidade dos poderes humanos); e na medida em que
consideramos a saude psicossomatica e o0 desenvolvimento mental
inseparavel da motricidade.

e O esporte € um instrumento de cultura e de libertacdo do homem moderno na
medida em que desempenha a funcdo biologica (filogenética) de
preservacdo da saude (no sentido lato do termo) e a funcédo sociocultural
de comunicacdao, participacdo e expressao.

e O esporte € o fendbmeno sociocultural mais importante de nossa €poca, e €é tao
urgente aprender a posicionar-se diante dele, quanto em relacdo aos meios de
comunicacao de massa.

e Introduzir o esporte na escola, assim como as novas tecnologias pedagdgicas,

audiovisuais ou informaticas, é "fazer viver a escola com o seu tempo"#.

Contudo, Belbenoit estabelece adverténcias e condi¢cbes, pois o esporte
nao € educativo a priori, € o educador que precisa fazer dele "ao mesmo tempo

um objeto e um meio de educagdo"*.

Antes de mais nada, para ele, introduzir a iniciacdo ao esporte de
competicdo nos programas escolares ndo € aceitar para a escola a missao
expressa de produzir atletas capazes de assegurar 0 prestigio esportivo do pais.
Este pode ser um efeito secundario, que ndo deve ser recusado, mas nao
poderia ser o objetivo principal, que continua a ser a extensdo a todos de uma

gama tdo ampla quanto possivel de atividades formativas.

Belbenoit percebe a incriminagcdo do espetaculo esportivo, e o
guestionamento do valor que ele poderia ter para o0s espectadores,
"passivamente sentados, a ver divertir-se um maximo de trinta jogadores ao
mesmo tempo™®. A imagem da atividade esportiva como impulso para a
felicidade, meio de educacéo, fonte de enriquecimento pessoal e social opde-se a
imagem do esporte da sociedade de consumo, guiada pelo culto do sensacional
e o idolo. Mas estas duas imagens excluem-se uma a outra, indaga Georges

Belbenoit? N&o - ele responde - pois espetaculo esportivo e competicdo ativa sdo
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"duas formas complementares da mesma diversao politica e social ao servi¢o dos
n47 H ~ \ .. .
poderes™’. E a discusséo estende-se a escola, pois incitando-a a desenvolver o

esporte, visa-se:

por um lado, a detecg&o precoce que permite apurar na infancia a futura
elite que alimente o espetaculo esportivo e, por outro, condicionar os
jovens a uma pratica das atividades fisicas para fazer deles
consumidores eventuais do "lazer ativo" %8,

No entanto, entende Belbenoit que ndo se pode negar ao esporte - e ndo
apenas o esporte de lazer - as funcdes classicas do lazer segundo Joffre
Dumazedier: recreio, divertimento, desenvolvimento da personalidade. Deve-se
deixar perder essas virtudes potenciais "para evitar qualquer cumplicidade, ainda
que objetiva, com a classe dominante?"*°. O que se deve temer, para Belbenoit é
gue, no tempo de lazer, cuja importancia é crucial para o0 homem moderno, o
esporte usurpe o lugar do pensamento, com o0 apoio complacente dos que tém

raz0es para recear a contestacao.

Belbenoit identifica ai "o drama do educador": quanto mais esforca-se por
justificar com rigor aquilo que faz, mais alargam-se os valores em jogo e se
desvanecem as certezas. E ele ndo pode abster-se ou iludir-se. "Nao fazer nada
é deixar fazer; ndo reagir € deixar o campo livre a forgas suspeitas"°. Aqui,
Belbenoit encontra Morais, para quem "o preco da imobilidade pode ser alto

demais"*

guanto se trata da educacéo e da transformacéo da sociedade. Mas o
educador deve saber a finalidade do que faz, e discernir, sobretudo, quando
assume riscos, quando aposta, prossegue Belbenoit. Ele deve tomar
precaucles, calcular os riscos de erro, procurar "verificar as possibilidades
provisoriamente mais sélidas"? de que dispbe. Eis ai uma posicdo que nos
remete a uma pedagogia da esperanca! Como afirmou Morais, "cada educador

perante a sua tarefa tera que ousar decisées e riscos">.
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Mas, para Belbenoit, a escola s6 podera participar na formacgao esportiva
na medida em que nela vislumbrar um fator de saneamento do mundo do
esporte. Embora tal tarefa ndo dependa s6 da escola, ela deve impor condicdes,
exigir o respeito pela sua ordem de valores, e nunca abrir m&o da influéncia que
poderia exercer neste campo. A escola deve assegurar a "pilotagem" de todas as
formacdes iniciais, propde Belbenoit, inclusive no dominio do esporte, porque sua
missdo "ndo consiste apenas em formar espiritos”, mas em "pbér homens em
condicBes de enfrentar a vida em toda a sua complexidade e de a humanizar em
todos os seus dominios"*. Preparamo-nos para a vida "n&o apenas meditando, a
partir de documentos, sobre as diversas atividades dos homens"®, mas
praticando-as sob formas as mais proximas possiveis da vida real, refletindo

sobre elas, e confrontando a experiéncia vivida com as de outrem. Relembremos

gue, para Flusser, o homem so pode realmente conhecer 0 que vivencia e avalia.

Por fim, Belbenoit introduz as relacdes entre educacao, qualidade de vida

e esporte.

No seu entendimento, a humanidade, fascinada pelos éxitos e
capacidades da ciéncia e da tecnologia, esquece-se que € composta por seres
VivOs, que precisam respeitar e preservar seu ambiente para continuar a existir.
Visualiza, entéo, a necessidade de incorporar a qualidade da vida - conservacao
da natureza, promocdo do meio ambiente feito pela mado do homem,
humanizacédo das relacdes sociais - na primeira linha dos objetivos do préprio

desenvolvimento, e prover esta prioridade dos meios correspondentes.

Para Belbenoit, a qualidade da vida ndo € um simples ornamento, mas
uma "exigéncia mais profunda de dignidade"®. A nocdo de "qualidade de vida"
pde em destaque "a perfeicdo especifica desse ser vivo que € o homem, dessa
espécie viva que é a humanidade"’. E, por tratar-se de um ser e uma espécie
vivos, a perfeicdo "comporta uma certa intensidade de vida, uma abundéancia de

n58

vitalidade, de energia activa [sic] e fecunda"™*, que se manifesta fisicamente ou

ndo, de forma bruta ou sublimada. Belbenoit sugere que a imbricacdo e
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interferéncia constantes entre a "noosfera" e a "biosfera” indicam que a qualidade
biologica da vida ndo se separa nos homens de exigéncias intelectuais, estéticas
e morais. Nao se pode, por exemplo, falar em saude numa sociedade indiferente
a justica. Todos estes motivos tornam a qualidade da vida um problema de
educacdo. Mais uma vez reencontramos Morais®, que, ao discorrer sobre uma
"ecologia da mente" - colocada ao lado da ecologia ambiental e da ecologia social
- constata que nossa sociedade (em especial pela acdo da midia) produz uma
enorme quantidade de "lixo mental’, e sugere que as instancias educativas
devam tornar-se "estacbes de tratamento” deste lixo, em busca de melhor

qualidade de vida.

Belbenoit elege a acgéo interdisciplinar como critério para uma educacao
humanista centrada na qualidade de vida, com prioridade concedida as atividades
educativas que sao "simultaneamente as mais ricas de substancia vital,
sensivel, somatica e as mais carregadas de significacdo na ordem do verdadeiro,
do bem e do belo, do conhecimento intelectual e sensivel e da
responsabilidade"®. O esporte, em tal sistema educativo, deve ser entendido
com sentido amplo, que abrange, além das formas competitivas, uma larga gama
de atividades fisicas de lazer, ao ar livre ou de expresséao, praticada ao mesmo
tempo pelo prazer e por seu valor higiénico, educativo e cultural, pois para
Belbenoit ha cultura onde se encontra ao mesmo tempo possibilidade de

desenvolvimento pessoal e participacdo numa pratica social significativa.

Todavia, Georges Belbenoit estabelece condi¢cdes para isso. Quaisquer
gue sejam seu conteudo e forma técnica, a Educacao Fisica ndo pode encontrar
0 seu pleno valor a menos que se prolongue numa reflexdo, progredindo
concentricamente, das atividades praticadas, para os fatores bioldgicos,
psicolégicos e sociologicos que as condicionam, e depois para os valores que 0
seu exercicio pde em jogo. Ha continuidade natural entre a educacao fisica-
desportiva e as ciéncias humanas e a filosofia, porque as trés estdo centradas

no homem, dirigem-se a toda personalidade, "num incessante vaivém do vivido
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(sentido carnalmente ou representado, pela analise ou pela arte) para os valores
implicados nesse vivido". Trata-se ndo de apenas coordenar as disciplinas, mas
de subordina-las a um projeto comum, explicito, agindo sobre a vida.
Encontramos ai mais uma identificagdo com a concepc¢ao de educacéo sobre a
qgual ja discorremos: o esporte pode proporcionar aquela vivéncia primeira, 0
campo primevo da existéncia no qual se situa a relagdo homem-mundo, base de

toda aprendizagem cultural.

Concluindo, Belbenoit considera que integrar o esporte na escola tem um
sentido, implica uma certa idéia de educacdo, uma intencdo e uma acgao
educativas. Sugere que integrar 0 esporte na escola € preparar 0
desenvolvimento do esporte para todos no quadro de uma politica de saude para
todos, de cultura para todos, e de uma renovacao da vida democréatica; integrar o
"esporte para toda a vida" a educacdo permanente é afirmar que esta ndo deve
apenas permitir ao homem continuar na corrida da evolucdo tecnoldgica, mas
tem por objetivo "salvaguardar para ele, ao longo da sua existéncia, e sob todas
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as formas, biologica, estética, social, pessoal, a qualidade de vida™-.

Mas "a serpente morde a prépria cauda"®: para Belbenoit, introduzir o

esporte na educacgdo néo serve para nada se nédo se reformar ao mesmo tempo a

escola, de tal modo que o esporte encontre nela o seu sentido.

Ja escrevemos 0 roteiro e construimos o cenario. E hora de "entrar em

cena" e desenvolver o "argumento”.
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BASEADO EM FATOS REAIS...

Em Perus, bairro pobre da periferia oeste de Sao Paulo, cinco mil antenas
parabdlicas perfazem a maior concentracio deste equipamento na cidade!. O
Instituto de Tecnologia de Massachusetts (EUA) desenvolve o projeto "News in
the Future”, baseado no conceito de "distribuicdo individualizada de noticias", no
gual, em sua prépria casa, o leitor informaria - verbalmente - a uma maquina (um
misto de computador, TV, telefone e fax) os temas que desejasse, o jornal seria
impresso com uma tinta especial; depois de lido, o jornal voltaria a maquina, a

tinta seria removida e o papel reutilizado na operacdo seguinte?.

Segundo a agéncia de publicidade Young & Robicam, os adolescentes
brasileiros passam em média quatro horas diarias diante da TV; sdo o grupo com
maior taxa de exposicdo aos anuncios. Pesquisa do Instituto Enquéte, em 1993,
mostrou que 31% dos alunos da rede privada de ensino de Sao Paulo tem

computadores em casa; cinco anos antes, este indice ndo alcancava 5%°>. Uma

(*) Mdsica e letra de Gilberto Gil
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nota na secao de economia de um jornal da conta que os negoécios das agéncias
de publicidade crescem entre 5% e 15% em razdo dos grandes eventos

esportivos, como a Copa do Mundo e os Jogos Olimpicos®.

No dia 3/9/94, dezenas de antenas parabdlicas captaram uma indiscreta
conversa entre o entdo ministro da fazenda e um jornalista, inadvertidamente (?!)
levada ao ar; dias depois, 0 ministro demitiu-se®>. Em pronunciamento pela
televisdo, em 7/2/95, o presidente Fernando Henrique Cardoso anunciou como
prioridade de governo equipar quase 195.000 escolas publicas com aparelhos de
TV, video cassetes e antenas parabdlicas; o objetivo seria veicular programas de

educacao a distancia por meio de dois canais de satélite®.

Redes de televisdo convencional e por assinatura investiram US$ 4,5
milhdes para transmitir ao vivo seis partidas por semana do campeonato paulista
de futebol de 1995’. No outro extremo das Américas, a final do campeonato de
futebol americano de 1994 (superbowl) utilizou 27 camaras, 3 geradores de
animacao grafica computadorizada, 50 microfones, e foi sintonizada por 120
milhdes de aparelhos de televisdo nos EUA; esta partida foi também transmitida

ao vivo para o Brasil®.

Poderia, a alguém, parecer estranho que uma tese de filosofia da
educacao inicie-se com noticias de jornal. Queremos apenas, com isso, lembrar
gue a filosofia refere-se a realidade, ao mundo concreto que nos rodeia. E que
esta realidade e o mundo em que vivemos estdao em permanente mudanca. Os
fatos relatados indicam ao observador atento que as novas tecnologias
eletrbnicas de comunicacdo vém processando mudancas muito rapidas e
profundas nas nossas condicfes de vida, na maneira como nos relacionamos
com a natureza e com outros homens, na forma como percebemos o mundo e
nés mesmos. E tarefa da filosofia da educac&o, tal como nés a entendemos,
refletir sobre estas novas condi¢cdes que se impdem ao homem contemporaneo,
pois assim podera ela antecipar tarefas educativas e propor acdes de intervencao

na realidade.
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O ESPORTE COMO ESPETACULO

N&o é mais possivel referir-se ao esporte contemporaneo sem associa-lo
aos meios de comunicacdo de massa (para 0s quais utilizaremos o termo
genérico "midia™. O ideal aristocratico do esporte como comportamento
autotélico, associado ao naturalismo e ao lazer, caracteristico dos séculos XVIII e
XIX, perdeu-se a medida que o esporte passou a cumprir funcdes politicas e
econdmicas cada vez mais importantes®. A relacdo esporte-televisdo vem
alterando, progressiva e rapidamente, a maneira como praticamos e percebemos

0 esporte.

Elemento chave nesta transformacao foi a figura do espectador, este
individuo que esta disposto a pagar para assistir a uma competicdo esportiva, e
assim financiar o sistema comercial do esporte. Os primeiros espectadores
surgiram na Inglaterra do século XIX, no bojo do processo social que viria a
originar a moderna forma do esporte; eram apostadores nas lutas de boxe e
corridas de rua que se realizavam em Londres!. O inicio do século seguinte
substituiu o espectador-apostador pelo espectador-torcedor, fiel a uma das partes
em disputa; mas ainda tratava-se, basicamente, do espectador corporalmente
presente, nos estadios e ginasios. Foi a partir da década de 60, com a
proliferacdo das transmissfes ao vivo de eventos esportivos, que se tornou
proeminente uma nova figura na historia do esporte: o telespectador. O esporte
transformou-se num espetaculo modelado de forma a ser consumido por
telespectadores que procuram um entretenimento excitante, e é parte cada vez
maior da industria do lazer, sendo fator decisivo para isto o papel desempenhado
pela midia, especialmente a televisdo . Desde os tempos da Antiga Roma,

guando mais da metade de sua populacéo podia abrigar-se simultaneamente nos

(*) Por "midia" (do latim media, plural de medium, que significa "meio"), entendemos 0os meios
de comunicagdo de massa como o radio, televisdo, jornais e revistas, que permitem a um
numero relativamente pequeno de pessoas comunicar-se, rapida e simultaneamente, com
um grande numero de pessoas.
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seus estadios e anfiteatros, uma audiéncia de tal magnitude sé foi novamente

possivel na histéria da humanidade com o advento da televisdo®?.

Midwinter™® apontou o fato da televisdo tornar os espectadores
"autoridades" potenciais em assuntos esportivos, pois possibilita acompanhar
eventos, personalidades e equipes em detalhes; ajuda a disseminar estatisticas e
indicadores de performance para um publico enorme; produz a melhor visdo do

evento esportivo e permite o replay, que gera controvérsias artificiais.

O componente comercial do esporte - a ambicao de lucrar através da sua
promocao e operacao - atingiu seu apogeu na segunda metade deste século™®. O
desenvolvimento das funcdes politicas e econdmicas do esporte é intensificado
pela reportagem esportiva. E por meio da popularidade dos astros esportivos, da
constante recepcédo de informacdes e imagens sobre o0 esporte, e da combinacéo
do sucesso com a imagem do produto, que o esporte torna-se interessante para
a industria®.

Por esses motivos, a expressao "esporte espetaculo” parece ser a mais

apropriada para designar a forma assumida pelo esporte em nossa sociedade.

TELEVISAO E ESPORTE

A televisdo modificou a audiéncia do esporte em todo o mundo, e forgou-o
a um papel de dependéncia, a medida que o tornou menos capaz de subsistir
com espectadores ao vivo, dependendo do patrocinio resultante das
transmissdes televisivas'®. A televisdo foi criada em 1936, e produzida em larga
escala depois da Il Guerral’”. Os Jogos Olimpicos de Berlim, em 1936, foram
televisionados, embora apenas para os presentes no proprio local'®. Em 1937 a
BBC inglesa televisionou o torneio de ténis de Wimbledom, e em 1940 uma

partida de beisebol foi transmitida nos EUA". A partir dai, uma série de

(*) Série "Mais que um jogo", produzida pela BBC de Londres, e exibida pela TV Cultura
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transmissdes esportivas isoladas e dirigidas a um puablico restrito foram
realizadas na Europa e EUA. Os Jogos Olimpicos de Londres, em 1948, foram os
primeiros a serem transmitidos ao vivo, pela BBC, para alguns poucos e
privilegiados ingleses®. Na década de 50, os eventos esportivos tornaram-se
parte da programacdo regular das redes de TV. Em julho de 1962, na
inauguracao do sistema de satélites norte-americano foram transmitidos ao vivo,

para a Europa, trechos de uma partida de beisebol em Chicago™.

Com a producéo em massa dos aparelhos de TV e a difusdo de canais por
todo o mundo, instaurou-se, inicialmente, um relacionamento de certa rivalidade
entre a televisdo e o0s dirigentes esportivos, pois estes temiam que o
televisionamento ao vivo pudesse diminuir o publico pagante de ingressos!®. Mas
o temor logo revelou-se desnecessario, e com o aparecimento do sistema de
satélites para transmissdes a longa distancia, ao vivo, a partir dos anos 60,
esporte e televisdo passaram a partilhar de uma "relacdo simbidntica”, o que
significa que eles apdiam-se mutuamente, e dependem um do outro,

especialmente no plano econdmico?.

O dinheiro injetado pela televisdo no sistema esportivo, por
patrocinadores, foi fator decisivo para o incremento do profissionalismo no
esporte. Ja Pierre Bordieu apontou o fato de que este desenvolvimento foi
acompanhado "de uma despossessao dos leigos, pouco a pouco reduzidos ao
papel de espectadores"?!. Tém-se profissionais que se apresentam para
amadores que ainda praticam ou praticaram esportes; mas a difusdo favorecida
pela televisdo reune crescentemente espectadores "desprovidos de qualquer
competéncia pratica e atentos a aspectos extrinsecos da pratica, como o0
resultado, a vitdria"?. Isto leva a conseqiiéncias no campo dos profissionais, pois
as recompensas que advém do publico favorecem a busca da vitéria a qualquer

preco, levando, dentre outras coisas, ao aumento da violéncia. De fato, o

*) Idem.

(**) Idem
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espetaculo esportivo ndo tem mais nada a ver com a idéia de lealdade e respeito
as regras e ao oponente (fair-play), elementos fundantes do esporte no século
XIX. Veja-se, por exemplo, a fala de um locutor esportivo ao referir-se a jogada
gue resultou na eliminacdo do Brasil da Copa do Mundo de Futebol de 1990: "...
guando ele driblou o primeiro tinha que tomar uma varada e jogar ele do lado de

" *

fora do campo, ai ele ndo fazia mais nada disso. Eles dao no nosso!".

Notou o filésofo Georges Gusdorf?® que a civilizagdo moderna promove
uma desnaturacdo do corpo que, no caso da cultura fisica, € agravada pela
mitologia do esporte e o culto do heroi olimpico, organizado com a colaboracéo
da midia. O interesse desloca-se para um corpo idealizado, e ndo para o préprio
corpo; o "esportista” € um apaixonado que se contenta em participar pela pessoa
interposta de seus idolos; e a transmissdo das atividades esportivas ndo tem

relacdo com a pratica real da cultura fisica.

O esporte ndo seria mais uma pratica "real", mas uma "falacdo”, na
expressdo de Umberto Eco?*, que apontou o distanciamento progressivo que se
estabelece entre a natureza ludica inicial do fato esportivo e sua transformacéao
em espetaculo. O esporte, de jogo em primeira pessoa, em que se exercita a
liberdade, torna-se uma espécie de discurso sobre 0 jogo - 0 jogo enquanto
espetaculo para os outros, e depois 0 jogo enquanto jogado por outros e visto por
mim: "O esporte ao quadrado é o espetaculo esportivo"?>. Mas o discurso sobre o
esporte enquanto assistido engendra um esporte ao cubo: é o discurso da
imprensa esportiva, que engendra por sua vez um discurso sobre a imprensa
esportiva, "e portanto um esporte elevado a enésima poténcia"?®. O esporte atual
- prossegue Eco - é essencialmente um discurso sobre a imprensa esportiva,
esta falacdo sobre a falagdo da imprensa tem a aparéncia do discurso politico e 0
substitui, e ao consumir e disciplinar as forcas do cidaddo, desempenharia o

esporte seu papel de falsa consciéncia. Entdo, o esporte como pratica "real”

(*) Locucéao efetuada durante a transmisséo da partida "Brasil x Argentina" pela Rede Globo
de Televisdo, dia 24 de junho de 1990.
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poderia eventualmente deixar de existir, pois sO subsiste por motivos
econdmicos. Ja Digel?” apontou o fato de que os jornalistas sdo capazes de
influenciar as acdes dos atletas e espectadores mediante o uso da linguagem; a
midia gera uma nova hierarquia de valores, determina em grande medida a

atitude do consumidor e tem grande efeito na pratica do esporte em si.

ESPORTE TELESPETACULO: UMA REALIDADE TEXTUAL AUTONOMA

Ao propor uma nova associacdo entre a imagem e a linguagem, a
televisdo molda também novas maneiras de percepcdo. A escritora americana
Virginia Woolf, num ensaio sobre o cinema, em 1939, ja percebia que a imagem
cinematografica era capaz de exprimir uma "linguagem secreta”, que sentimos e
vemos, mas ndo conseguimos articular em palavras®®. Como bem demonstrou
Paul Virilio®®, o mundo povoado de imagens muda nossa percepcéo do tempo,
gue adquire primazia sobre o espaco. A TV é telepresenca, 0 objeto é
presentado (e ndo mais representado) em tempo real - dai 0 sensacionalismo da
"transmissdo ao vivo". O esporte molda-se perfeitamente a forma desta nova

linguagem das imagens; tudo € instantaneidade, acao e velocidade.

Para a televisédo, importa tanto a forma de mostrar o esporte, como seu
conteudo. Uma consequéncia imediata € a fragmentacdo e a distorcdo do
fendbmeno esportivo, pois a televisdo seleciona imagens esportivas, e as
interpreta para nds, propde um certo "modelo” do que € "esporte" e "ser
esportista". Mas, sobretudo, fornece ao telespectador a ilusdo de estar em
contato perceptivo direto com a realidade, "como se estivesse olhando atraves de
uma janela de vidro"®. O filésofo Paul Virilio* advoga, com perspicécia, que a
janela € um objeto metafisico da arquitetura. A primeira janela é a porta-janela,

tipica dos castelos medievais; a segunda janela € a que mais conhecemos,

(*) Declaracao contida em entrevista ndo-publicada.
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aguela que ilumina, areja, e pela qual se olha e se é visto; a televisdo € a terceira
janela, através da qual o homem contemporaneo se abre para o mundo. N&o
mais abrimos a janela para ver o que se passa, apertamos o botdo da TV... E a

telerealidade, segundo Virilio.

Embora a midia afirme apresentar os eventos esportivos objetivamente,
alegando reproduzir a realidade, a fase de producdo, antes que o programa
alcance o telespectador, envolve uma consideravel construcdo seletiva e
interpretacdo®’. Na verdade, a televisdo codifica a realidade diante da camara e
constroi uma realidade textual autbnoma, uma expressado que colhemos em
Hesling®?. Dai o uso do termo "esporte mediado”, por diversos autores. As
diferencas podem ser explicadas, segundo Hesling®® por um lado, pela natureza
prépria dos eventos esportivos e, por outro, pelas convencbes do meio de

comunicacao.

Do ponto de vista perceptivo-psicolégico, a imagem que o telespectador
vé reproduz apenas certas condicbes de percepcao do original, uma reproducéo
gue passa pela limitagcdo dos préprios codigos televisivos. A autonomia visual do
telespectador, por exemplo, é prejudicada, pois ele s6 pode ver o que a camara
Ihe mostra. Ha ainda diferencas no nivel do contexto do espectador: assistir
televisdo € quase sempre uma atividade solitaria que contrasta com a
coletividade da multiddo no estadio, cujas reacfes afetam a avaliacdo da

gualidade de uma partida de futebol, por exemplo.

Do ponto de vista da natureza dos eventos, ha que se levar em conta a
posicdo e o foco de interesse das camaras, e a informacdo adicional. O
telespectador pode identificar-se com a posicdo do publico (por exemplo, no
futebol e no ténis), ou dos atletas (no automobilismo, por exemplo, com as mini-
camaras instaladas nos proprios carros de corrida). Nos esportes coletivos o
interesse da camara € seguir a bola; para o telespectador a partida existe onde

estd a bola, e isto é feito a custa de uma visdo mais global do evento. Em



39

compensacao, a televisdo fornece muita informacdo adicional, na forma de

camara lenta, replay, closes, etc.

De acordo com Buscombe®*, a iluminacéo, cor, definicdo, enquadramento,
movimento e colocacdo das camaras, "cortes” e edicdo sdo codigos visuais
usados para criar imagens particulares de um evento; codigos auditivos como
comentarios, estilo de muasica e volume sdo também usados. Argumenta este
autor que uma configuracdo particular destes varios codigos influencia os

significados possiveis para um dado texto televisivo.

A transmisséo televisiva propde uma nova visdo do evento esportivo: a
repeticdo obsessiva dos lances mais violentos ou espetaculares, o fanatismo da
torcida, a euforia da vitoria, etc. Isso facilita muito a comercializacdo do esporte,
pois permite a énfase em tudo o que mais interessa aos investidores, e produz
uma visao artificial do esporte, em combinagdo com uma linguagem "guerreira”,
amplificando o falso drama que se vive no campo e nas quadras®. Porque, a
principio, a competicdo esportiva € uma luta simbdlica, e ndo uma luta real.
Kinkema e Harris® notaram o uso, pela midia, de um codigo narrativo que
constroi uma "historia" para um evento esportivo, dramatizando-o. Estudo de
Gruneau® identificou, na cobertura televisiva de eventos esportivos uma
producéo voltada para incluir elementos centrais a narrativa, como o espetaculo,

performance individual, drama competitivo, incerteza e risco.

A abertura do 'Wide World of Sports', o pioneiro programa de variedades
esportivas da rede americana ABC' e gue serviu de padrao aos demais, referia-
se a "emocdao da vitéria e a agonia da derrota, o drama humano das competicoes
atléticas™”. Estava descoberta a férmula! Segundo Roone Arledge, idealizador do

programa:

(*) Que se iniciou, provavelmente, nos primeiros anos da década de 60.

(**) Série "Mais que um jogo", produzida pela BBC de Londres, e exibida pela TV Cultura.
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gueriamos trazer a técnica dos programas de variedades, das
convencgodes politicas, dos espetaculos de teatro que fossem feitos com
camara na mao, slow-motion moderno e replays; ndo tinha nada a ver
com o evento em si, mas com a forma de apresentar - no 'Wide World'
tinhamos um monte de esporte sobre 0s quais as pessoas nunca
tinham ouvido falar antes.”

A televisdo, além de estimular o consumo de produtos esportivos
(vestuéario, equipamentos, etc), utilizando o esporte enquanto conteddo, ou
associando-o a outros produtos por meio do anuncio publicitario, tornou o proprio
telespeticulo esportivo um produto de consumo comparavel as telenovelas e
programas de auditério. O esporte telespetaculo ensaiou seus primeiros passos
na Copa do Mundo de 1966 - o primeiro evento internacional integralmente
explorado pela televisdo - e firmou-se nos Jogos Olimpicos de 1984, em Los

Angeles.

TELEVISAO E EDUCACAO

Na linha de frente dos posicionamentos em torno da televisdo como
componente da "cultura de massa", ou “industria cultural", situam-se os que lhe
atribuem uma fungao conservadora e alienante, tendo em vista que contribui para
a dominacado das massas, dirigindo e cerceando a consciéncia das pessoas, e
para a reproducdo da cultura como mercadoria no processo capitalista. A
explicacéo para tal encontra-se no modo como fabrica seu produto, e ndo no seu
conteudo. Por outro lado, ha apontamentos no sentido de que a televisdo detém
potencial para propiciar uma ampliacdo do mundo para o espectador, que nao
seria totalmente passivo no processo, e de que o problema ndo estd no meio em

si, mas na estrutura industrial que o rege.

(*) Declaracao prestada a série "Mais que um jogo", produzida pela BBC de Londres, e
exibida pela TV Cultura.



41

Frente...

Porque a entende como uma forma totalizadora de comunicacdo, para
Marcondes Filho®® a televisdo apresenta uma realidade ja pronta, que néo atinge
a criatividade do receptor, acarretando a perda do direito de escolha e da livre
concentracdo, e estabelece com o espectador uma relacdo guiada por interesses
mercadoldgicos, e ndo estéticos como no cinema ou teatro, nos quais o
espectador ainda exerce alguma funcéo critica. A televisdo impde um novo
imaginario. A comunicacao produzida industrialmente busca a "domesticacao das
fantasias" das massas; em vez de atender seus desejos e vontades, fornece
apenas indicios: "o perfume da flor e ndo a flor, a emocéo do prazer e ndo o
prazer, a sensacdo da paz e ndo a paz'*. A televisdo busca fascinar os
interesses das pessoas, e para iSSO mexe com elementos do inconsciente
psiquico, nossos recalques, desejos, fantasias; contudo, sem levar a experiéncias
e vivéncias reais, mas sim, indiretas: vive-se a emocao dos outros. Mediante a
l6gica da espetacularizacdo dos acontecimentos a televisdo neutraliza a

dramaticidade e subversao das acdes reais.

Cabe lembrar a "teoria critica” de Adorno e Horkheimer®, para os quais a
industria cultural, termo que usam preferentemente a "cultura de massa", tem
um efeito "anti-iluminista”; ela impede a formacdo de individuos autdbnomos,
capazes de julgar e decidir conscientemente. Para Adorno*, a televiséo insere-se
no ambito abrangente da industria cultural e leva mais adiante a sua tendéncia de
cerceamento da consciéncia, preenchendo a lacuna que ainda restava para a
existéncia privada. Ela confunde realidade e imagem, e contribui para a
"perversdo da formacéo”, ao dispensar a mediacdo conceitual, mesmo a da fala,
gue se torna simples acessorio das imagens. A linguagem-imagem da televisao
compde-se de esteredtipos que despertam e representam as imagens do
inconsciente do telespectador, e assim demonstram como devem comportar-se -

de acordo com os desejos do sistema.
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ApOs constatar que a civilizacdo do século XX torna-se cada vez mais uma
civilizagdo do som e da imagem, Gusdorf** avalia que a conseqiiéncia deste
processo sera a modificacdo da prépria estrutura do pensamento, ja que ele nao
existe fora dos seus instrumentos. Poder-se-ia, entdo, falar numa verdadeira
reestruturacao do ser humano no plano da psicologia e da antropologia. Se o livro
- prossegue Gusdorf - € um espaco de reflexdo, e a leitura € uma operacao
mental que mobiliza os recursos da inteligéncia na transicdo da letra para o
espirito, a imagem dirige-se diretamente as poténcias concretas da presenca no
mundo, a sensibilidade, a imaginacdo e as paixdes, que reagem de imediato as
solicitagdes que |lhe séo feitas. Um texto deve ser decifrado letra a letra, enquanto
o sentido da imagem é dado na propria imagem; as defesas intelectuais séo
assim contornadas, "e é muito mais dificil defender-se da invasdo da imagem do
que da proposicdo do texto"*. Para Gusdorf, a antropologia do consumidor de
imagens € caracterizada pelo rebaixamento das exigéncias intelectuais, a
simplificacdo da afetividade, e o0 perigo de uma adesao passiva a determinismos

passionais impostos.

Segundo Teixeira Coelho**, a imagem proposta pela televisdo desperta um
tipo de consciéncia indicial, pouco elaborada, operativa, de constatacao, e nao a
consciéncia que ele chama de ic6nica, capaz de intuir, comparar, argumentar. E
a industria cultural é o "paraiso do signo indicial, da consciéncia indicial"**. E no
modo como transmite 0 seu conteudo que encontramos a causa da
"indicializacdo” que a televisdo promove: tudo € efémero, rapido e transitorio,
com rapidas mudancas de planos e imagens, a realidade € reconstruida e

transmitida de maneira fragmentada, sem antecedentes e consequentes.

Num completo estudo a respeito do impacto da televisdo sobre a infancia,
Eurasquin, Matilla e Vasquez*® destacaram o incitamento ao consumo e a
imposicao de valores ideoldgicos e culturais. A moderna sociedade de consumo
nega espacos ludicos as criancas, e submete-as a uma dinamica de controle,

conduzindo-as ao papel preestabelecido de espectadores da TV - elas passam
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muitas horas de suas vidas diante do televisor, numa contemplacdo passiva. I1sso
leva a uma teledependéncia, cujos prejuizos para a crianca séo: reduz as
oportunidades de entrelacar os vinculos familiares, e chegar assim a
compreensao de si mesma; desfavorece o desenvolvimento verbal; ndo conduz a
descoberta das proprias potencialidades e debilidades, pois nao favorece
oportunidades de fazer; e por fim, o rapido ritmo narrativo, caracterizado pela
constante troca de planos, condiciona uma leitura "automatica" que a crianga nao

controla nem compreende, que sO exige continuas novidades imagisticas, e nao

permite um minimo de reflexdo e capacidade de resposta critica.

Para aqueles pesquisadores, a televisdo consolidou a posi¢cdo da crianca
como consumidora, destruindo a autonomia de sua infancia, tornando-a uma
continua receptora, involuntaria até, de mensagens estético-culturais de valor
artistico minimo, e de modelos alheios a seu ambiente. Para as criancas, com
seus gostos estéticos ainda em formacgéao, a consequéncia seria a ruptura com as
tradicdes culturais infantis. Dentre as tradicOes erradicadas estariam: a tradicao
musical, pois as cancdes infantis sdo "recuperadas” pela televisdo apenas como
acompanhante do consumo; a tradicdo ludica, com a substituicdo dos jogos
infantis; e a tradicdo da linguagem, a medida que a televisédo efetua uma selecéo
empobrecedora, tendenciosa e uniformizadora da lingua. Concluem afirmando
gue o combate contra a televisdo em nivel de qualidade esta perdido, restando
exercer um controle sobre os efeitos que acarreta e diminuir a taxa de consumo

televisivo.

E verso...

Para Penteado*’, as conclusbes que atribuem & televisio um papel
alienante ndo sdo apenas provisorias, mas precarias, porque desconsideram a
permanéncia do potencial revelador do signo imagético. Embora a televisdo
reduza a imagem a indices, o telespectador veria ampliado o seu universo de

icones, 0s quais, por serem signos que nao requerem compreensao previa, sao
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capazes de propor o novo, mobilizar a consciéncia iconica em direcdo a
consciéncia simbdlica, mais elaborada, que investiga e busca o sentido.
Desconhecem ainda que a televisdo amplia o universo do telespectador para
além dos limites socioculturais imediatos, desconsideram sua capacidade de
significar a realidade imediata, pensar sobre ela e compara-la aquela
apresentada pela televisdo, e a possibilidade de exploracdo do potencial

revelador da linguagem televisiva. Em suma: "€ preciso aprender a ler o texto

televisivo"®,

O espetaculo proporcionado pela televisdo e pelo cinema, segundo Alea®,
propde-se, no seu sentido mais puro, a suscitar emo¢des no espectador, e
proporcionar um desfrute sensorial do tipo que oferece, por exemplo, uma
competicdo esportiva. Deve-se apenas desconfiar quando, por tras da aparéncia
de simples entretenimento, existem "desvios ideoldgicos”, que o0 convertem em
veiculo de defesa do status quo, em valvula de escape para os conflitos da
realidade. Considera ainda que o espectador ndo é um ser passivo, ja que a
prépria contemplacdo responde a uma necessidade humana de melhorar as
condicbes de vida, e implica em certa atividade; o espectador ativo € aquele que,
tomando como ponto de partida o momento da contemplacdo, gera um processo
de compreensédo critica da realidade, e uma acédo consequiente para além do

espetéaculo.

Os préprios Eurasquim, Matilla e Vasquez, citados anteriormente, embora
nao vejam possibilidades educativas e formadoras na televisdo que ai esta,
vislumbram a possibilidade de utilizad-la com diferentes fins e critérios, com uma
metodologia especialmente desenvolvida, visando criar telespectadores criticos,
analiticos e conscientes do que contemplam. N&o se trata - advertem - de
proteger a crianca “"contra" a televisdo, mas de permitir que alcancem sua
autonomia vital, que sejam dotados de espacos em que possam desenvolver
criativamente sua personalidade, para o que nenhum meio € necessariamente

nocivo. Ha um que fazer, aqui e agora.
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Sugerem estes pesquisadores: debater constantemente os conteudos
culturais dedicados a infancia; introduzir a aprendizagem da imagem na
programacao escolar, capacitando os alunos a enfrentarem de modo critico a
programacao da TV; estimular a manipulacéo direta das imagens pelos proprios
alunos (o melhor meio de destruir toda atividade de mitificacdo das mensagens
iconicas); e fomentar nas criangas a abertura para outros estimulos, ampliando a
recuperacdo do brinquedo livre. A tendéncia principal deve ser a de destruir 0
monopolio exercido pelos meios de comunicacdo de massa. O processo de
uniformizacédo e empobrecimento cultural ndo se deve a midia em si, mas a atual
estrutura industrial que determina seu uso. "A aposta consiste em fazer com que
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todos possamos criar imagens™", concluem.

Podemos também visualizar a tematica sob a perspectiva da teoria do
lazer. Baseado no classico Joffre Dumazediersl, e sua classificagcdo das
atividades e conteudos do lazer, Nelson C. Marcellino2 distingue e relaciona o
lazer como pratica, como consumo e como conhecimento. Ele observa que
uma pessoa pode interessar-se por um assunto - por exemplo, automobilismo -
mesmo sem praticar ou assistir atividades ligadas a esta modalidade. Pode
interessar-se por sua historia, tecnologia dos veiculos, etc. Manifestar-se-ia, ai, 0
género dos interesses do lazer ligado ao conhecimento. Marcellino questiona a
distincdo valorativa que diversas teorias do lazer estabelecem entre a pratica,
entendida como atividade e considerada "superior”, e o consumo, entendido
como passividade e considerado "inferior". Para ele, a passividade nao estaria
na ocupacdo em si, nem por ela seria determinada, mas sim pela atitude do

individuo frente a pratica ou consumo. "Dessa forma" - conclui Marcellino - "o
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espectador pode ser até mais ativo do que o praticante~, e tanto a pratica como

0 consumo poderéo ser ativos ou passivos.

E preciso aplicar com cuidado estas reflexdes a televisdo, pelas suas
caracteristicas muito particulares, que a diferenciam de outras formas de

espetaculo. Contudo, ndo ha duvida que a maioria das criticas partem do
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entendimento da televisdo como consumo passivo (haquele sentido pejorativo a
gue ja nos referimos), ignorando-a como uma possivel forma de conhecimento,
desconhecendo o valor cultural que pode ter para o telespectador, o que,
segundo Dumazedier®, vai em dependéncia de sua atitude e do nivel em que

vivencia a atividade - conformista, critico ou inventivo.

APOCALIPTICOS E INTEGRADOS?

Essa discussao tem apenas frente e verso? Umberto Eco, na obra de cujo
titulo nos apropriamos para este se¢do°, foi o primeiro a apontar a inadequacio
desta dicotomia. Quase simultaneamente, na década de 60, Marshall McLuhan
publica seu polémico, e hoje classico, "Os meios de comunicacdo como
extensdes do homem"®. A discussdo em torno das relacées televisdo-educacéo

tem ai, acreditamos, seu fundo e origem.

Os dois super-homens

Para Umberto Eco, na medida em que, aos "apocalipticos”, a cultura
aparece como um apuramento solitario da interioridade, que se opbe a
vulgaridade da multiddo, entdo uma cultura elaborada de modo a ser partilhada
por todos - a cultura de massas - é a anticultura. E como a presenca das
massas € hoje evidente em todas as dimensdes da vida, a "cultura de massa"
nao seria uma aberracdo transitoria e limitada, mas sinal de uma queda
irrecuperavel "ante a qual o homem de cultura (...) pode dar apenas um

testemunho extremo, em termos de Apocalipse"’.

Em oposicédo, o integrado € otimista: os bens culturais estdo agora a
disposicdo de todos, por intermédio da televisdo, jornal, radio, etc, tornando
possivel a absorcao das nocbes e a recepcao de informacdes de maneira leve e

agradavel; estamos vivendo numa época de alargamento da area cultural, na
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gual se realiza a circulacdo de uma arte e de uma cultura "popular’. Nao ha
problema se essa cultura "vem de baixo" ou "de cima", porque, se O0sS
apocalipticos sobrevivem elaborando teorias sobre a decadéncia, os integrados
raramente teorizam, e assim operam, produzem e emitem suas mensagens em
todos os niveis. A imagem do Apocalipse resulta dos textos sobre a cultura de

massa, a imagem da integracado emerge da leitura dos textos dessa cultura.

Tipico produto da cultura de massa, o Superman das estorias em
guadrinhos (e, hoje, dos filmes e seriados de TV) usa seus super-poderes para

realizar um ideal de absoluta passividade, tornando-se o exemplo de uma pura

consciéncia ética desprovida de qualquer dimensdo politica. Ironiza Eco: "o

Superman jamais estacionara seu carro em local proibido, e nunca fara uma
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revolucao Do outro lado temos o super-homem proposto pelo critico

apocaliptico: oferece a recusa e o siléncio, desconfia de qualquer acdo que possa
modificar a ordem das coisas. O apocaliptico consola o leitor porque lhe permite
vislumbrar, na iminéncia da catastrofe, a existéncia de uma comunidade de

"super-homens”, que se elevam acima da banalidade média.

Eco oferece-nos entdo uma viséo alternativa, ao considerar que todos nos
somos agora consumidores de uma producdo intensiva de mensagens,
elaboradas industrialmente em série, e transmitidas segundo 0s canais

comerciais de um consumo regido pelas leis de oferta e de procura:

se devemos operar em e para um mundo construido na medida humana,
essa medida serd individuada [sic] ndo adaptando o homem a essas
condicOes de fato, mas a partir dessas condi¢des de fato. O universo das
comunicacdes de massa € - reconhe¢camo-lo ou ndo - 0 NOSSO universo;
e se quisermos falar de valores, as condicbes objetivas das
comunicacdes sao aquelas fornecidas pela existéncia dos jornais, do
radio, da televisdo, da musica reproduzida e reproduzivel, das novas
formas de comunicacdo visiva e auditiva. Ninguém foge a essas
condicbes, nem mesmo 0 Vvirtuoso, que, indignado com a natureza
inumana desse universo da informacdo, transmite o préprio protesto
através dos canais da comunicacdo de massa®.
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Acusa os apocalipticos de criar "conceitos-fetiche”, como o de "industria
cultural”, de incapacidade em aceitar os eventos historicos que criaram uma nova
relacdo entre um publico agora alargado e os produtores culturais. A industria
cultural surge como um "sistema de condicionamentos, aos quais todo operador
de cultura devera prestar contas, se quiser comunicar-se com seus semelhantes”
e ndo lhe resta alternativa sendo "colocar-se em relacdo dialética, ativa e

"0 E importante

consciente com os condicionamentos da industria cultural
destacar que, para Eco, a industria cultural ndo opera com dois niveis
independentes - um "de massa" e um “aristocratico”, que o precede - mas
reciprocamente condicionados, 0 que exigiria, também, uma reelaboracdo da
nocdo de "cultura". "Cultura de massa"” € uma definicdo antropologica para o
nosso contexto historico, no qual todos os fendbmenos comunicativos "surgem
dialeticamente conexos, cada um deles recebendo do contexto uma qualificacéo
gue nao mais permite reduzi-los a fenbmenos analogos surgidos em outros

periodos historicos"e?.

Pode-se admitir que o papel dos apocalipticos é denunciar a ideologia
otimista dos integrados como falsa e de ma fé, e que é fato incontestavel a
existéncia de operadores culturais que usam as massas para fins de lucro, em
vez de propiciar-lhes reais oportunidades de experiéncia critica. Mas o que Eco
censura nos apocalipticos € negarem em bloco os produtos da industria cultural,
cederem a propensdes emotivas e complexos de amor-6dio, e jamais tentarem
"um estudo concreto dos produtos, e das maneiras pelas quais sao eles, na

verdade, consumidos"®?.

Propbe, entdo, considerar os produtos como
mensagens (por isso, Eco prefere falar em "comunicacfes de massa" ou mass
media, em vez de "cultura de massa"); analisar a estrutura destas mensagens
(em termos da relacao entre sua forma e condi¢cOes objetivas de emissao, da qual
emergiria também o seu significado); estabelecer as diferentes modalidades de
recepcao por parte dos consumidores, em razao de circunstancias historicas e

sociologicas e com as diferenciacdes do publico; e, por fim, estabelecer em que
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medida a saturacao das varias mensagens pode concorrer para impor um modelo
de homem-massa (esta tarefa competiria a pesquisa historica e a formulacdo de

hipbteses politicas).

Nessa perspectiva, para Eco, o que distingue a televisdo dos outros meios
de comunicacao é o fendbmeno da "tomada direta” (ao vivo). O cinema tradicional
estrutura-se segundo um inicio, desenvolvimento e fim, num alinhamento
narrativo do essencial que exclui o casual. Na TV ao vivo, ao contrario, as
imagens de um acontecimento vao ao ar no momento mesmo em que ocorre, e 0
diretor tem que organizar um "relato” légico e ordenado, e a0 mesmo tempo
canalizar os eventos imprevistos impostos pelo desenvolvimento autbnomo e
incontrolavel do fato real. Assim, a televisdo habitua o publico a um novo tipo de
narrativa, as vezes supérflua, mas capaz de apresentar de modo novo a
complexa casualidade dos eventos cotidianos, sem o trabalho de selecédo e

depuracédo narrativa do filme de cinema.

Entretanto, ndo € verdade que a tomada ao vivo constitua uma
representacéo fiel e neutra do que acontece. A TV ja enquadra o acontecimento
numa certa angulacédo das camaras, e o diretor escolhe, dentre varias imagens a

que deve ir ao ar, instituindo, assim, "uma interpretacdo e uma escolha"®.

Umberto Eco julga um erro considerar a televisdo como género artistico,
com sua estética propria. A televisdo, como qualquer outro meio de comunicacao,
€ usado segundo suas caracteristicas técnicas, de maneira a impor uma
gramatica e uma sintaxe particulares, embora "também no limite deste tipo de
comunicacdo pode ocorrer um éxito narrativo, e portanto, embrionalmente
artistico"®*. Como fendmeno socioldgico, todavia, a televisdo é capaz de criar
gostos e propensdes, necessidades e tendéncias, esquemas de reacdo e
modalidades de apreciacdo, que acabam por tornar-se determinantes para a
cultura, inclusive no terreno estético. Nesse sentido, a televisdo néo criaria uma
estética propria, mas nos condicionaria a uma nova maneira de apreciacao

estética, ja que esta sempre dependeu, em todos os tempos, dos costumes e do
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modo de pensar de uma sociedade. Seria mais adequado, entdo, falar numa

"politica” do que numa "estética” global para a televiséo.

Por isso, para Eco, a televisdo € mais um servico do que um género
artistico, o que implica pensa-la em relacdo a um publico concreto, que se
encontra em determinadas condi¢cdes sociologicas e psicoldgicas, diferentes do
publico de outros meios. Abrem-se assim muitas possibilidades de comunicacéo,
submetidas a diversas exigéncias técnicas, dotadas de maior ou menor
autonomia gramatical, sintatica e expressiva em face das imediatas exigéncias de
consumo. Por exemplo, um documentario jornalistico na TV deve satisfazer tanto
exigéncias da comunicacéo jornalistica como do modo particular de comunicacéo

televisivo.

Para compreender-se como, enquanto servico, a TV estabelece novas
condicbes para cada uma das diversas formas de expressdo que veicula
(jornalismo, publicidade, etc), € necessario compreender "a quem se dirige a TV

e 0 que o telespectador frui, realmente, quando se encontra diante de um
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video A dimensdo psicossociologica da relacdo televisdo-publico €

fundamental, insiste Eco, ao destacar a importancia de estudos psicoldgicos
(por exemplo, situacbes do espectador diante do video); sociolégicos
(modificacbes introduzidas pela TV nos grupos humanos); psicologia social
(novas atitudes coletivas); antropologia cultural (novos mitos, tabus, sistemas

assuntivos); além de estudos pedagdgicos e politicos:

S6 a luz desse quadro se podera falar do que significam os "valores
estéticos” de uma transmissao televisional; assim como também so6 se
pode compreender, realmente, quais 0s valores estéticos da escultura
medieval se se olharem as estdtuas das catedrais ndo como fantasiosas
variacbes imaginativas, mas como mensagens precisas, aprontamento
de um sistema de meios pedagdgicos, repertério iconografico de
significados determinados, introduzido num determinado contexto
cultural, proposto segundo certos intentos e fruidos segundo certas
disposicdes, num dado ambiente social®®.
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As pesquisas experimentais de Gilbert Cohen-Séat sobre os efeitos do
cinema no espectador sao citadas por Eco. Diante da imagem e do discurso na
tela, aparecem diversos empenhos psicolégicos do espectador, do
distanciamento ao juizo critico, passando pela evaséao, participacao, fascinacéo e
(em casos patoldgicos), até a hipnose. As possibilidades de vigilancia critica séo
pequenas, mesmo ao espectador mais culto, e as massas passam rapidamente
para o estado de participacdo-fascinacdo. As experiéncias levam a crer que a
imagem em movimento induza o espectador a coagir com a agao representada.
Para Cohen-Séat, esta situacdo de participacdo psicofisica total explica-se por
processos de compreensao semantica. A comunicacdo de uma palavra na ativa,
na consciéncia, um campo semantico correspondente ao conjunto das diversas
acepcbes do termo; a luz do contexto, seleciona-se a acepcao desejada,
excluindo ou mantendo como fundo as demais. J4 a imagem funciona de modo
inverso: concreta e ndo geral, comunica instantaneamente todo um complexo de
emocOes e significados a ela conexos, sem possibilitar isolamento e

discernimento.

As investigacdes psicoldgicas sobre a audiéncia - relata Eco - tendem a
definir a audiéncia televisiva como um tipo particular de recepc¢do na intimidade,
gue se diferencia, por exemplo, da intimidade critica do leitor de um livro, dono de
clara consciéncia da relacdo em que esta inserido, e o intuito de fruir de tal
relacdo. A recepcdo da imagem televisiva assume o aspecto de uma aceitacéo
passiva, como uma espécie de hipnose. O telespectador esta "relaxado”, aceita
sem reservas 0 que lhe é oferecido, tende a atribuir a mensagem o significado
gue inconscientemente deseja. Eco sugere falar-se em auto-hipnose ou
projecédo: a predisposicdo do publico rege o modo pelo qual a transmisséo é
compreendida. Além de veiculo de sugestdes faceis, a TV € também encarada
como estimulo de uma falsa participacdo, de um falso senso de imediato, e de
um falso senso da dramaticidade. Basta pensar nos programas de auditério que

povoam a programacao da TV brasileira...
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Produto da industria cultural submetido a lei da oferta e da procura, a
televisdo tende a conformar o gosto médio do publico, e esforca-se por
determina-lo estatisticamente (dai a importancia atribuida a indices de audiéncia,
como o IBOPE). Mas Eco entende que esta suposta "média dos gostos" é
puramente tedrica. Na verdade, reflete a decisdo de produtores e patrocinadores
dirigirem-se a um publico bem determinado, de acordo com um gosto preferido.
Faz-se, por exemplo, um programa para adolescentes tendo em mente um
adolescente-modelo, tal qual se desejaria que fosse para tornar-se o cliente ideal

do produto anunciado.

A televisao teria, entdo, a capacidade de tornar-se instrumento eficaz para
a conservacdao da ordem estabelecida, mediante a re-proposicdo continua
daquelas opinides e gostos médios que a classe dominante julga mais
apropriadas para manter o status quo. Numa sociedade em que a autonomia
individual e a multiplicidade das opinibes sdo admitidas, mas na qual, por
exigéncias econdmicas, realiza-se um direcionamento "oculto” da opinido, a
industria cultural adota os meios da persuasao comercial, "mas ao invés de dar
ao publico o que ele quer, sugere-lhe o que deve querer ou deve acreditar que

quer"®’.

Reconhecendo embora as criticas dos "apocalipticos"”, e admitindo que em
regides subdesenvolvidas, onde as formas escritas ndo se implantaram
firmemente, a televisdo pode ser fonte de desequilibrios, Eco julga, contudo, que
a televisdo apresenta novas formas de vida, realidades sociais diversas, faz

entrever ao telespectador "mil possibilidades” que devem resolver-se "num
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movimento qualquer E "movimento, curiosidade, ressurgimento, sdo fases

pedagogicamente positivas para grupos humanos adormecidos em resignacdes
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seculares e insanaveis Por isso conclui que a TV pode oferecer efetivas

possibilidades de "cultura", entendida esta como "relagdo critica com o
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ambiente Pode ser elemento de cultura para o cidaddo das areas

subdesenvolvidas, levando-ao ao conhecimento da realidade nacional e da
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dimensao "mundo”; pode ser cultura para 0 homem médio das zonas industriais,
agindo como elemento de "provocacdo" nos confrontos das suas tendéncias
passivas. A postura do homem de cultura diante do novo meio deve ser a de
reconhecer as possibilidades culturais da televisdo, e compreender a
necessidade de integra-la numa funcéo de dendncia e convite a discussao, o que

exige, sem davida, uma acao politica consciente.

Talvez a televisdo, sugere ainda Eco, leve-nos unicamente para uma nova
civilizacdo da visdo, como a Idade Média com seus homens diante dos portais
das igrejas. Ou, talvez, passemos a "impregnar gradativamente 0S novos
estimulos visuais de funcdes simbdlicos, e nos encaminhemos para a

estabilizacdo de uma linguagem ideogréafica"’*.

Mas a linguagem da imagem
sempre foi o instrumento de sociedades paternalistas, e por detras deste
processo sempre esteve presente uma elite cultural, educada pelo simbolo
escrito e pela nocao abstrata. "Uma civilizagcdo democratica” - adverte Eco - "sO
se salvara se fizer da linguagem da imagem uma provocacéo a reflexao critica,

n&o um convite & hipnose"’2.

Um "super-integrado”?

"O meio é a mensagem", proclamou Marshall McLuhan™ numa frase que
se tornou palavra de ordem para os "integrados”, e fez sua obra, que subverteu a
maneira "literaria” e "sonambulica” de abordar os meios de comunicacdo de
massa, mais citada que lida entre os educadores. O que, afinal, ele quis dizer

com isso? Sinteticamente, que:

e O "conteudo" de qualquer meio € sempre um outro meio - o conteudo da
escrita € a fala, a palavra escrita é conteudo da imprensa, etc., e € isto,
exatamente, que torna seu efeito mais forte e intenso;

e A "mensagem” de qualquer meio ou tecnologia é a mudanca de escala,
cadéncia ou padrdo que faz introduzir nas coisas humanas; por exemplo, a
ferrovia e o avido sdo meios de transporte que criaram novos tipos de cidade,
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trabalho, lazer e associacoes, independentemente da finalidade para a qual
séo utilizados;

e Os efeitos da tecnologia ndo ocorrem no ambito das opinides e conceitos, mas
se manifestam nas relacdes entre 0os sentidos e nas estruturas da percepcao,
de tal modo que a eles ndo se pode resistir; esta mudanca ndao depende da
aprovacao ou desaprovacao social - ela ocorre inexoravelmente;

e As novas tecnologias dos meios de comunicacdo provocam um efeito de
"entorpecimento”, que resulta de uma "autodefesa” do sistema nervoso central,
0 qual, sob o impacto de um unico sentido selecionado para estimulacao
intensa (um sentido "prolongado” ou "isolado”, pois para McLuhan os meios de
comunicacao tecnoldgicos sdo uma projecdo do modelo do sistema nervoso
central), reage com um “"embotamento geral" ao desafio de uma irritacdo
localizada: "temos de entorpecer nosso sistema nervoso central quando ele é
exposto e projetado para fora; caso contrario, perecemos"’®. Ocorre também
uma busca de equilibrio pelos demais sentidos; por exemplo, o efeito do radio
sobre o homem letrado ou visual foi o de reavivar suas memorias tribais, o
efeito do som acrescido ao cinema foi o de reduzir o papel da mimica, do tato
e da cinestesia, o desenvolvimento da escrita e da organizacao visual da vida
possibilitou a descoberta do individualismo e da introspeccdo. Assim, néo
haveria como resistir as novas relacbes sensorias ou ao “"fechamento” de
sentidos provocado pela imagem da televisao;

e Os sentidos humanos, dos quais 0os meios sdo extensdes, configuram a

consciéncia e a experiéncia de cada um de nés: "noés nos transformamos

naquilo que contemplamos"’>;

e A abordagem tradicional dos meios de comunicacdo de massa, com base na

"analise dos conteudos”, ndo oferece pistas para desvendar "a magia desses

meios ou sua carga subliminar"’®.

Para McLuhan, o ponto de vista de que os meios de comunicacédo nao sao
bons nem maus - 0 que interessa € 0 modo como sdo usados - fica fortemente
abalado, porque ignora a natureza do meio (é neste ponto que, parece-nos,
reside sua originalidade - e atualidade). Nao ha mais alternativas: o mundo
mecanico, linear e "tipografico” acabou, em favor da estrutura e da configuracéo

informacional da "era da eletricidade":
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Contemplar, utilizar ou perceber uma extensdo de n6s mesmos sob
forma tecnoldgica implica necessariamente em adota-la. Ouvir radio ou
ler uma pagina impressa é aceitar essas extensées de nés mesmos e
sofrer o "fechamento” ou o deslocamento da percepgcdao, que
automaticamente se segue. E a continua adocdo de nossa propria
tecnologia no uso diario que nos coloca no papel de Narciso da
consciéncia e do adormecimento subliminar em relacdo as imagens de
ndés mesmos. Incorporando continuamente tecnologias, relacionamo-nos
a elas como servomecanismos. Eis por que, para utilizar esses objetos-
extensdes-de-n6s-mesmos, devemos servi-los, como a idolos ou
religibes menores. Um indio € um servomecanismo de sua canoa, como
0 vaqueiro de seu cavalo e um executivo de seu relégio’’.

McLuhan apresenta-nos uma peculiar e perturbadora interpretacéo para o
fendmeno da televisdo. Se a escrita exige a faculdade visual isolada, a imagem
da televisdo exige a sensorialidade unificada, um envolvimento total, "em
profundidade”; é preciso "estar com ela", diz McLuhan’®. Recordo aqui um velho
professor universitario, que, tendo vivenciado o surgimento da televisdo em
nosso meio, afirmou-me, com muita perspicacia, que a televisdo provoca uma
"surdez" nas familias - as pessoas sdo incapazes de conversar, porque
totalmente absortas na tela. Isso ocorre porque a televisdo € um meio de "baixa
definicdo", quer dizer, visualmente, apresenta baixo teor de informacdo, na
medida em que ndo é uma tomada parada (como uma fotografia ou um quadro,

por exemplo), e precisa ser "completada” pelo espectador a todo instante.

Se a fotografia € um espaco visual tradicional, a imagem da televisdo é um
"mosaico"”, diz McLuhan, lembrando que uma dudzia de rostos reunidos numa foto
do tamanho da tela apresenta muitos detalhes, mas na TV € apenas uma
mancha difusa. Por isso a TV precisa ser "completada” pelo telespectador, "por
meio de uma participacdo convulsiva e sensorial que é profundamente cinética e
tatil, porque a tatilidade é a inter-relacéo dos sentidos"’. A televisdo é mais tatil-
auditiva que visual, e numa cultura altamente visual é dificil comunicar
propriedades nao-visuais; isto exige "uma total reorganizagdo de nossa vida

u80

imaginativa Dai entendermos por que, para McLuhan, a televisdo exige
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respostas criativas e participantes dos espectadores, contrariando frontalmente a

argumentacao de muitos outros autores.

Para a cultura letrada, o sentido visual € um principio de organizagcéao do
mundo, baseado na continuidade, uniformidade e nexo sequencial. Mas isto nao
funciona eficazmente para a TV, porque esta € mosaico, que pode ser visto, €
certo, como a danca, mas néo € estruturado visualmente, pois é descontinuo,
assimétrico e nao linear - € uma “tatuimagem?, e para o sentido do tato "todas as

coisas s8o sUbitas, opostas, originais, Unicas, estranhas"®.

Esta forca
sinestésica” unificadora exerce um efeito avassalador (mas ao mesmo tempo
dificil de ser percebido e avaliado) nas culturas baseadas na rigorosa separacao

e especializacéo dos sentidos e na predominancia da visao.

A televiséo afeta a totalidade de nossas vidas - pessoal, social e politica -
e € essa experiéncia, superior a sua compreensdo, que influencia o
comportamento dos individuos, sem que eles se déem conta dos efeitos
promovidos pelos meios. Os intelectuais, por sua vez, porta-vozes da cultura
letrada, tém ignorado os efeitos dos meios "em todos os tempos e lugares"®?,
porque ndo estudam seus efeitos sociais e pessoais separadamente de seu
"conteudo”. Para pessoas habituadas a experiéncia meramente visual da
tipografia e da fotografia, € a sinestesia, ou profundidade tatil da experiéncia da
TV, que as desloca de suas atitudes correntes de passividade e desligamento.
Apesar de exigir o envolvimento profundo, a televisdo carrega um paradoxo: "ela
nos envolve numa profundidade movel e comovente, mas que ndo nos excita,
agita ou revoluciona"®® Isso implica, evidentemente, em certo "apagamento” do
papel politico tradicionalmente atribuida a televisdo. Mas o efeito podera variar,

dependendo das relacdes sensorias existentes em cada cultura, pois - alerta-nos

McLuhan - se 0 homem é modificado pela tecnologia, "em compensacao sempre

(*) Segundo o "Pequeno Dicionario da Lingua Portuguesa”, sinestesia €& '"sensacao
secundaria, despertada por outra, vinda por outro sentido".
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encontra novos meios de modifica-la"®. Como se vé&, McLuhan foi pioneiro, e

continua provocativo e inspirador...

Como fica diante disso a educacao? Ironicamente, McLuhan lembra que
"antes da TV, o fato de Jodozinho n&o ler causava muita preocupacao; depois da
TV, Jodozinho passou a dispor de todo um novo conjunto de percepcdes, ja ndo
é 0 mesmo"®®. S&o professores formados numa tradicdo linear e letrada que se
defrontam com estudantes que, gracas a imagem da TV, ajustaram-se aos

modos tateis e ndo pictoricos de estruturas simbdlicas e miticas.

A televisdo exige participacdo imediata em profundidade, e ndo aceita
demoras - sO isto explica muito das transformacdes no comportamento dos
jovens. A revolucédo ja ocorreu em casa, a TV mudou a vida sensoria e 0s
processos mentais de pelo menos duas geragbes, criou um gosto por
experiéncias em profundidade, que tornou as metas da cultura tradicional irreais
e sem importancia: "E o envolvimento total numa agoridade todo-inclusiva que se
esta passando com o0s jovens através da imagem mosaico da TV". Impossivel

nao lembrar, "Aqui e Agora", de um popular programa da televiséo brasileira...

O "homem eletrénico”, ao envolver-se cada vez mais nas realidades da
condicdo humana, "ndo pode aceitar a estratégia da cultura escrita"®’. A cultura
escrita possibilitou criar padrées uniformes de educacdo em massa, mas 0S
meios eletrénicos tendem a engendrar singularidade e diversidade. E - alerta
McLuhan - esta mudanca de atitude nao tem relacdo com o conteudo da TV, e
dar-se-ia do mesmo modo se os programas fossem do mais alto nivel cultural. "A
‘crianca-TV' aspira por um envolvimento e ndo por um trabalho especializado no

futuro. Ela quer um papel e um profundo compromisso com sua sociedade"®,

A tarefa dos educadores € compreender esta mudanca e explora-la por
sua riqueza pedagogica. Por estes motivos é de somenos importancia discutir se
cada sala de aula deve ter um aparelho de TV, pois isto nhdo aumentara ou

diminuira sua influéncia. Contudo, a TV pode "obrigar a uma reordenacdo dos
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assuntos, aproximando-se deles" (...) pode ilustrar a inter-relacdo dos

processos"®’.

EDUCAR PARA O AUDIOVISUAL?

Eco e McLuhan continuam a fornecer direcbes para a discussao do
impacto da televisdo e das novas linguagens audiovisuais sobre a educacéo,

como podemos notar em Babin e Kouloumdjian®®, e em Joan Ferrés®?.

Para Babin e Kouloumdjian, a observacdo do comportamento e da
linguagem das novas geracdes atestam o surgimento de uma cultura
audiovisual. O meio tecnolégico moderno, em particular a invasdo da midia e o
emprego de aparelhos eletrbnicos na vida cotidiana, modela progressivamente
outros comportamentos intelectuais e afetivos, novos modos de ver e
compreender. As novas geracdes nasceram neste novo meio. A cultura
audiovisual é "intrinsecamente repleta de afetividade, de raciocinios analdgicos e
de assaltos do inconsciente"®. N&o se pode nela penetrar pela andlise l6gica,
nem rejeitd-la preconceituosamente, sob pena de aumentar a distancia e a falta
de comunicacdo com o0s jovens. Os adultos e os professores devem
compreendé-la pela experiéncia da imersédo e da exposi¢cdo as novas linguagens

audiovisuais.

Ferrés raciocina como MclLuhan, e considera que o0s meios de
comunicacdo tém provocado importantes diferencas culturais ao longo da
historia, e, portanto, diferencas também na percepcédo da realidade, exigindo
processos mentais distintos para extrair o significado de cada um deles. Desta
maneira, nas relacdbes do homem com o meio, vao-se moldando capacidades
perceptivas. Para Ferrés € correto dizer que a televisdo tem sucesso porque é
dirigida a determinados esquemas mentais, capacidades cognitivas, estruturas

perceptivas e sensibilidades previamente existentes no individuo. Mas, ao
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mesmo tempo, "a televisdo potencializa e modifica tais esquemas, estruturas,

capacidades e sensibilidades"®.

Babin e Kouloumdijian concordam com os efeitos negativos que a midia
provoca nas novas geracdes, mas restringem o seu alcance. A baixa da atencéo
e da capacidade de concentracdo das criancas e jovens, que € apontada como
consequUéncia da acédo da midia, so vale para conceitos abstratos, para discursos
desprovidos de ritmos, imagens, sons, vibracdes, "mas nao para a televisao (...)
mas nao para ler uma histéria em quadrinhos, nem para responder a uma aula

auxiliada por um computador"®*.

A critica a superficialidade induzida pela televisdo, por causa do excesso
de informacdes fragmentadas, sem analise nem contexto, s6 é valida se
enxergamos na midia um meio de conhecimento tradicional-escolar, quando
deveriamos vé-la como um "prazer, um meio, uma simples janela aberta por
onde, no mais das vezes, olha-se sem ver"®. O conhecimento pela TV é uma
familiarizacdo, uma forma de entrar na vida divertindo-se; caminho insuficiente,
certo, mas "necessario para um conhecimento e uma comunicacdo mais

profundos"®®.

O aumento de passividade, como efeito da excessiva exposicdo a
televisdo, provém do fato de que o poder de impacto da midia € forte demais para
a subjetividade das criancas, obrigando-as a ser uma copia fiel do que a
propaganda, os pais e a escola delas esperam, e perdendo a capacidade de
procurar em si mesmas, tornando-as passivas e perigosamente impotentes,
conformadas ao sistema, sem poder de critica ou interiorizacdo. Mas entendem
Babin e Kouloumdjian que apenas em parte o fendbmeno da passividade é
comandado pela midia e pelas disposi¢cdes psicologicas dos receptores. Decisiva
€ a influéncia do contexto no qual a midia é recebida - quanto mais pobre o meio
em que as criancas crescem, maior deve ser o receio perante o fendmeno da

passividade.
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Quando se fala em perda do espirito critico e do raciocinio por
influéncia da televisdo, € porque se esta referindo ao pensamento fundado nas
conexdes das palavras entre si, na articulacdo do discurso, e ndo ao pensamento
visual-figurativo envolvido na recepcédo de uma "imagem-esquema”. Ha também
raciocinio num esquema ou numa foto - composicdo e enquadramento, relacédo
de linhas e massas, jogo de cores. A ligacdo dos planos, das relagbes som-
imagem-musica num audiovisual, ndo segue as mesmas leis da escrita de uma
dissertacdo, mas € exagero dizer que ndo haja leis nem ldgica: "o homem
audiovisual raciocina de maneira diferente"®’. O que chamamos, no discurso
verbal, de deducéo e relacdo de causalidade, no discurso audiovisual chama-se

harmonia das relacfes, estética das ligacdes, unidade de experiéncia.

Segundo Ferrés, a imagem potencializa o pensamento visual, intuitivo e
global, favorece o envolvimento emocional com os simbolos. E se ha risco de
perversdo do raciocinio por invasao da afetividade, por outro lado a abordagem
intelectual tradicional desconfia da imaginacdo e da afetividade. Todavia, o
universo audiovisual exige a reintegracdo destes dois elementos. Para Babin e
Kouloumdjian, a linguagem audiovisual "treina multiplas atitudes perceptivas,
constantemente solicita a imaginacao e reinveste a afetividade com um papel de

mediacdo primordial no mundo"®%,

"Fala-se mais do que se escreve, vé-se mais do que se |&, sente-se antes

de compreender"®®

eis uma boa sintese do audiovisual, para Babin e
Kouloumdjian. Para eles, o audiovisual ndo é imagem, nem a gramatica da
imagem, nem a composicado ordenada de sequéncias de imagens - 0 audiovisual
€ mixagem. Mixagem entendida como a alquimia "som-palavra-imagem", nunca
em superposicdo, mas em interacdo e complementaridade, na qual cada
elemento tem sua linguagem especifica. Uma boa mixagem cria uma experiéncia

global unificada, envolve o espectador por inteiro - a midia de hoje age primeiro

sobre uma solicitacdo dos sentidos, antes de apelar para a inteligéncia. Produz
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uma experiéncia unificada que corresponde a uma expectativa pré-consciente,

gue mergulha na experiéncia humana coletiva.

Pensam Babin e Kouloumdjian que o audiovisual tornou-se a linguagem
dos jovens, mas na forma de um eco que reflete de maneira deteriorada as
caracteristicas da linguagem audiovisual. E uma mixagem de palavras, gestos e
onomatopéias, mas que implica em reducdo e deterioragcdo do vocabulério,
desprezo pela escrita, super-valorizacdo do visual, visdo do todo em detrimento
das ligacdes entre as partes, predominio da visdo subjetiva e global, na qual "o

olho é mais importante que o texto".

Entendem que assistimos hoje ao
nascimento impuro e desordenado de uma nova linguagem, mas que € também
"“promessa de uma outra coisa que a educacdo deveria compreender e
desenvolver'®*, A nova maneira de falar e escrever ndo é sem valor para
compreender o mundo e comunicar-se com outrem. "Guardar o essencial da
aquisicao de Gutenberg, e a0 mesmo tempo, assumir 0s novos modos e valores

nl102

da linguagem audiovisual*™“, este é o desafio que a nossa sociedade precisa

aceitar.

A percepcdo do mundo por intermédio do audiovisual envolve uma
combinacdo particular entre a vista e o0 ouvido, em que a percep¢ao auditiva tem

"103 & Babin e

um papel chave, pois o ouvido € "o sentido da interioridade
Kouloumdjian alertam para o sentido de uma expressao como "ser todo ouvidos".
O som é menos abstrato que na leitura, ja que € uma emanacao da realidade, e
tem forte impacto emocional; reagimos ao som fisica e psicologicamente antes de
analisa-lo. As respostas comportamentais que provoca tendem a ser globais, a
exprimirem-se de modo fisico e/ou afetivo, como observamos, de maneira mais
evidente, na audicdo de uma musica. Apreender a realidade do objeto pelo
audiovisual € ainda - segundo Babin e Kouloumdjian - perceber esse objeto com
a ilusédo do relevo e da espessura. "A imagem televisiva é superior no close que

ela esculpe"'®. A televisdo nos da a impressdo de profundidade porque nos

apresenta uma imagem "rugosa”, feita de pequenos pontos mal reunidos que,
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inconscientemente, nossa mente tende a aperfeicoar. A TV é mesmo esse meio
"frio" de que fala McLuhan, concluem, porque é portadora de uma imagem
descontinua de que € preciso apropriar-se - a televisdo obriga o espectador a

implicar-se.

O modo de compreenséao induzido pelo audiovisual € um processo do tipo
analégico, no qual o homem, "por uma compreensdo global, plurisensorial,
apreende o mundo que é dado aos seus sentidos, em sua complexidade e em

sua ambigiidade"%,

Contudo, neste estagio ndo se chega ainda a um
verdadeiro ato de reflexdo, advertem Babin e Kouloumdijian, € apenas um
sincretismo que, embora rico, ndo permite ao homem distinguir-se do mundo que
percebe, e muito menos permite representad-lo mentalmente ou julga-lo. "A
reflexdo” - prosseguem aqueles autores - sO apreende o sentido pleno de suas
préprias relacbes com o meio ao assumir o movimento irrefletido, sensorial,
afetivo que o precede, ao ndo temer os contatos com o mundo nem a
multiplicidade do sentido desses contatos"'%. O &udio visual, pela riqueza das
percepcdes que oferece, pode ser uma oportunidade para este processo. Mas -
advertem Babin e Kouloumdjian - ndo deve ser uma justificativa para uma mera

"estocagem” sem triagem nem critica da realidade social. E este o perigo que

reconhecem no audiovisual.

E como seria possivel uma elaboracéo intelectual a partir do audiovisual?
Para Babin e Kouloumdjian, os mecanismos do ato de compreender pelo
audiovisual possui quatro fases: 12) Choque audiovisual. E um estimulo, uma
sensacao, uma "mudanca de registro”; som-imagem-palavra chegam brutal e
globalmente, o choque determina uma sensibilidade nova. 2%) Emocéao
fundamental. Corresponde a um estado emocional confuso, ambiguo, mas que
depois representa um papel de pré-orientagdo da percepcdo ou do
conhecimento. 32) Elaboracdo do sentido. E ja um ato de compreens&o,
afetivamente imerso, em geral de ordem associativa, que comporta pouca ou

nenhuma distancia em relagdo a mensagem audiovisual, porque 0 meio
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eletrbnico amplia a presenca e a vibragcdo sensorial, e aquele que recebe a
mensagem audiovisual perde a distancia critica em relacdo a mensagem. 4%)
Distancia reflexiva e critica. E o tempo da distancia intelectual, andlise do
vivido, conceitualizacao e reflexdo critica, compreendendo: reflexdo sobre o que
se viveu e sentiu; conceitualizagcdo ou passagem as idéias gerais; apropriacao,
ou reconstrucdo em sua prépria linguagem; julgamento critico sobre o conteudo,
a forma, a linguagem, a técnica, os processos utilizados, os fundamentos

comerciais e econémicos postos em jogo.

O que assusta os professores saidos da cultura tradicional - afirmam
Babin e Kouloumdjian - € o fato de que, para compreender a mensagem
audiovisual perde-se, numa primeira fase, o recuo dado pela consciéncia de si,
ou seja, a reflexdo critica, aceita-se "estar 'dentro’ antes de estar 'acima™®’. E
como na musica ou na pintura, lembram: tornamo-nos, de inicio, disponiveis a
sensagcdo e a emocao, e, num segundo tempo, tentamos compreender sem
jamais dissociar o0 compreender e 0 sentir, sendo passamos ao largo da
mensagem. Apenas numa ultima fase podemos (ou nao!) chegar a reflexdo e a
critica. "Se o audiovisual constitui uma ameaca, € porque muitos espectadores

nunca chegam a essa etapa"'®.

Aqui comecamos a perceber a distincdo entre duas posicoes tedricas
diante da presenca do audiovisual em geral, e da televisdo em particular: ha os
gue acreditam ser possivel (e necessario), aos agentes e instituicbes
educacionais, estimular o alcance das fases de reflexdo e critica, e ha aqueles

gue ndo acreditam ser possivel (ou, ainda, necessario), que se chegue a ela.

Babin e Kouloumdjian posicionam-se claramente. Na era dos
computadores e videos, a escola devera subsistir sobretudo como lugar de
reagrupamento e comunicacado, no qual a individualizacdo e o parcelamento
dos conhecimentos vao poder corrigir-se e unificar-se. Porque a multiplicacdo dos
meios de comunicacdo ndo leva a um aumento da comunicacdo entre as

pessoas, mas a um aumento das recepc¢des individuais de mensagens: "cada
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individuo se torna uma esfera receptora auto-suficiente (...) o mundo torna-se um
vasto self-service"®®. Ferrés entende que diante da televisdo ha duas atitudes
possiveis: aceitar, em virtude da atitude psicofisica que ela provoca, sua
predisposicao a hipnose, ou educar para a reflexao critica, o que supde ajudar a
"tomar distancia no que se refere aos proprios sentimentos, saber identificar os
motivos da magia, compreender o sentido explicito e implicito das informacdes
(...) estabelecer relacbes coerentes e criticas entre 0 que aparece na tela e
realidade do mundo"°. Ele propde que a Escola eduque no meio, quer dizer,
educar na linguagem audiovisual, ensinar 0s mecanismos técnicos e econémicos
de funcionamento do meio, oferecer orientacdo e recursos para a analise critica
dos programas, e que eduque com o0 meio, incorporando o audivisual a sala de

aula para otimizar o processo ensino-aprendizagem.

Neste contexto, para Babin e Kouloumdjian, a escola poderia ser primeiro
o lugar da "mesa do saber"; ndo tanto onde se aprendem coisas, 0 que poderia
ser feito sozinho com uma maquina, mas lugar "da comunicagcdo entre homens
gue armazenaram conhecimentos a partir da multiplicidade de seus receptores
individuais"**!. Escola-mesa, rotulam Babin e Kouloumdjian, "mesa sobre a qual
se coloca junto o que se aprendeu, a fim de ligar, isto €, de completar, relativizar,
criticar e confrontar o aprendido com a sociedade e a acd0"'*2. Em suma, lugar
de conexdes, onde se aprende "a ligacdo que as coisas tém com a acédo e a

nll3

sabedoria de viver E se o0 objetivo prioritario da escola-mesa é a

comunicacao, o audiovisual € para isto um instrumento privilegiado.

Ha necessidade, no primeiro momento, de uma imersao completa para
compreender uma mensagem audiovisual, mas € também necessario o segundo
tempo, a distancia, para chegar a uma certa verdade do conhecimento. O perigo
gue espreita a jovem geracédo, segundo Babin e Kouloumdjian, esta na sensacéo,
gue € a primeira etapa, e para eles o papel da escola "é educar para o segundo

tempoull4.
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A primeira distancia a ser conquistada € a dos olhos em relacdo ao objeto.
O mergulho no universo audio-visual fecha o homem em suas proprias visdes e
sensacles, que ocupam momentaneamente 0 campo inteiro da consciéncia.
Nesse nivel, as analises ou discursos que se dirigem a razdo séo indteis - nao é
a razdo que perturba, mas a tonalidade afetiva e o avanco da imaginacéo. E
preciso relativizar a percepcdo subjetiva pela confrontagdo com outros -
distanciar-se das préoprias emoc¢cdes comparando-as com as de outrem. A
segunda distancia € o conhecimento critico das novas linguagens. Para isto, ndo
basta criticar o audiovisual usando a linguagem literaria, filosofica ou linguistica,
pois ai se estuda o conteudo do discurso televisado, quando o essencial se
passa na musica e no tom da voz. Nao ha ainda instrumentos criticos aptos para
decodificar o que constitui a especificidade da linguagem audiovisual: a mixagem,
a musica e a voz, a relagcdo do meio com o ambiente, a qualidade escultural de
uma imagem da TV em cores. A semibética e a linguistica sdo "pontes” entre a
cultura tradicional e a cultura audiovisual, embora insuficientes, porque estao

"fora de foco" diante do audiovisual.

"O meio € a mensagem”. Ao invés da concepcdo usual de que a
mensagem esta no sentido das palavras, Babin e Kouloumdjian lembram que,
para McLuhan, a verdadeira mensagem de um meio sdo as mudancas que ele
produz no contexto. A mensagem do carro, por exemplo é a tranformacéo urbana
pelas estradas, a guerra do petrdleo, a poluicdo, a longa viagem nas férias... "A
relacdo com o meio", explica-nos, por sua vez, Ferrés, "exerce uma acdo mais
profunda que o conteddo que estd sendo veiculado (...) os meios modificam os
ambientes e, a partir desse momento, suscitam novas percepcées sensoriais"*°.
Entdo, para Babin e Kouloumdijian, a escola deve estudar a linguagem do nosso
tempo, deve desmascarar os discursos, revelar o peso dos mecanismo e das

infraestruturas envolvidas, e para Ferrés uma abordagem rigorosa da televiséao

nao pode ser feita sem uma analise profunda dos efeitos que ela gera no
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contexto, que, em grande parte, resultam da relacdo entre 0 meio e 0s

telespectadores.

Os educadores estao entrando na nova cultura audiovisual, segundo Babin
e Kouloumdjian, "de costas", denunciando "os frutos abortados" antes de "ver os
brotos da arvore que cresce"!®. O problema bésico é que os educadores n&o sio
audiovisuais, o audiovisual que praticam nao é a extensdo de seus corpos, de
suas sensibilidades, de suas formas proprias de comunicar - ndo é, enfim, a sua
cultura. O audiovisual desafia-nos porque, no seu campo, "tudo caminha

nll7

depressa demais"**’, e nesta rapidez eletrbnica, devemos treinar "para caminhar

de maneira intuitiva, espiritual, global e pragmatica"**8.

Propdem entdo dois conceitos para que o0s educadores efetuem a
“transicdo" para a cultura audiovisual: mixagem e estéreo. A mixagem € 0
método mais simples: integrar alguns elementos audiovisuais a um conjunto
educativo tradicional. O que conta € que se fagca a comunicacdo. Tratar-se-ia -
perguntam Babin e Kouloumdjian - de ensinar a ler a mensagem audiovisual,
decodifica-la, analisar um filme ou um andncio? Métodos de analise classica
(literéria, por exemplo) sé@o de valor para formar o espirito critico, mas devem ser
seguidos com discricdo, porque se arriscam a falsificar o proprio processo

audiovisual, que vai do sentido ao intelecto.

7

Funcionar em estéreo é instaurar dois modos de compreensdo e de
expressdo; as vezes € o registro artistico, global, intuitivo que domina, outras é o
registro analitico, rigoroso, sequencial, abstrato. Pode haver passagem de um a
outro, respeitando pontos de vista e predominancia. O audiovisual e a imagem
entram, as vezes, como auxiliares da explicacdo intelectual, e as vezes
“inteiramente como outra maneira completamente diversa de compreender pelo

prazer, pela arte, pela aproximacéo sensorial e intuitiva®*®.
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Considerando a tese basica de que a influéncia da midia passa e se acha
reforcada por intermediarios®, Babin e Kouloumdjian percebem a necessidade
nao de introduzir a midia na escola (uma observacéo que ja vimos em McLuhan),
mas o preconceito favoravel a midia. A escola serd marginal, cada vez mais, se
continuar a ignorar e hostilizar a midia. Para Ferrés, a escola tem a obrigacéo de
ajudar as novas geracfes de alunos a interpretar os simbolos da sua cultura,
deve fornecer-lhes modelos de interpretacdo e analise critica. A televisao,
exemplifica, fenbmeno cultural impressionante, € todavia a pratica para a qual o0s
cidadaos estdo menos preparados para enfrentar de modo reflexivo e critico, e
percebe-se como a escola fica defasada "quando precisa adaptar-se a uma

sociedade em mudanca, quando precisa educar para uma cultura renovada®?.

Babin e Kouloumdijian entendem que, se os educadores querem ter o
papel de estimuladores, lideres de opinido, referéncias, devem ligar-se de alguma
forma a midia e a nova cultura. Nesta proposicdo, o professor deve ser uma
personalidade exposta aos meios de comunicacdo, deve possuir uma atitude de
presenca, e ndo de distancia no mundo da midia, deve transmitir a idéia de que
"é bom pertencer a nossa época"'?l. Todavia, como "ser vivo que reage as
midias"!??, deve também possuir uma exigéncia de qualidade que recusa o que é
muito superficial ou manipulador. O professor assume, assim, o papel de
mediador, essencial ao nosso tempo. Mas é impossivel representar tal papel de
influéncia e intermediacdo na nova cultura da midia sem conhecer seu

fundamento original e sua linguagem.

As novas linguagens - prosseguem Babin e Kouloumdjian - convém melhor
aos que nao tiveram o espirito polido por séculos de desenvolvimento verbal e de

disciplina intelectual. Mas é erro supor que o Terceiro Mundo ou as

(*) Babin e Kouloumdijian amparam-se na "teoria dos relacionamentos sociais", para a qual
os modelos de relacionamento social dos individuos, e a existéncia de "lideres de opiniao",
sdo decisivos para a interpretacao e uso que fazem das informacdes provenientes da midia.
Ver a este respeito: DEFLEUR, Malvin L.; BALL-ROKEACH, Sandra. Teorias da comunicagéao de
massa. Rio de Janeiro, Jorge Zahar, 1993.
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classes sociais desfavorecidas irdo conquistar o poder gracas a nova linguagem.
"O poder pertencera aos que tiverem adquirido a linguagem de Marconi e a
linguagem de Gutenberg. A cultura centralizada na mensagem e na palavra
tornou-se uma porta necessaria para o poder de qualquer ordem que seja"'?.
Umberto Eco ja nos havia alertado para esta funcdo politica da linguagem, e
também recomenda que uma séabia politica cultural seria a de educar, pela TV, os
cidaddos do mundo futuro para que saibam temperar a recepcdo de imagens
com uma recepcao igualmente rica em informacgdes "escritas": "a civilizacdo da

TV como complemento a uma civilizagéo do livro"*?*,

Héa consideracfes de outros autores, na mesma perspectiva. Por exemplo,
para Rogério Luz, nenhum projeto de democratizacdo da sociedade pode deixar
de considerar os processos de invencao, significacdo e uso da imagem. As novas
imagens sao um sintoma, entre muitos, de um determinado estado de cultura em
gue a imagem adquire importancia cognitiva. Ha forcas sociais interessadas no
uso da imagem, e devemos considerar suas possibilidades para a "critica do
mundo real e na invencdo do mundo possivel"®. J& para Philippe Quéau, as
imagens virtuais™ poderdo conferir um aspecto eminentemente realista, palpavel e

crivel a qualquer tipo de simulacéo. Sera entdo imprescindivel:

instituir critérios, objetivar os "pontos de vistas", situar os campos de
expressdo, os lugares de onde se fala, estabelecer as bases de uma
ética da imagem virtual. Quanto mais imersos na imagem, mais
deveremos aprender a desconfiar desta imagem, e evitar de nos deixar

absorver pela pseudo-evidéncia dos sentidos?®.

Segundo Quéau, é urgente e necessario que se desenvolva uma
consciéncia desses problemas, que se melhore a formagédo do publico, que se

estabeleca o mais rapidamente possivel os meios de uma nova forma de

(*) Uma imagem é chamada de "virtual" quando ndo remete necessariamente a um "real
preexistente". Exemplos seriam as imagens utilizadas em videogames, simuladores de v6o,
publicidade e efeitos audivisuais especiais. Ver a este respeito: PARENTE, André (Org.). A
imagem maquina; a era das tecnologias do virtual. Rio de Janeiro, Editora 34, 1993.
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alfabetizacdo. A imagem, tornada meio de escrita ubiqua, ndo deve nunca mais
ser vista como "natural, distraidamente vista, mas deve ser a partir de agora
atenciosamente lida, analisada, comparada ao seu contexto, como aprendemos a

fazé-lo no campo da informac&o escrita"*?’.

Ferrés lembra que hoje em dia, quando a forma de comunicacéo cultural
hegembnica é a imagem, solucionou-se ja em grande parte o problema do
analfabetismo, mas por outro lado ha grandes massas de analfabetos na
imagem. Para Babin e Kouloumdjian, s6 uma educacdo critica para a
comunicacdo humana "pode responder a multiplicacdo das técnicas de controle
ou de manipulacéo. Definitivamente, é o futuro da democracia que aqui esta em
jogo"'?8,

Por todas estas razbes, Ferrés ird indagar: se uma escola nédo ensina a
assistir a televisdo, para que mundo esta educando? Se educar exige a
preparacdo de cidadados para uma integracdo critica e reflexiva na sociedade,

como serao integrados cidadaos que nao estiverem preparados para realizar de

forma critica aquela atividade a qual dedicam a maioria de seu tempo?

Babin e Kouloumdjian alertam-nos que a impaciéncia faz dizer "ou" em vez
de "e". Nao o livro ou o audiovisual, mas o livro "e" o audiovisual. Ha aliancas a
instaurar: a razdo e a imaginacao, a imersédo e a distancia critica, Gutenberg e
McLuhan, etc. Se a escola quiser concorrer para "dar a cada um sua

129 _ & a conclusdo

oportunidade”, deve, "deliberadamente, passar para o estéreo
de Babin e Kouloumdjian. Quando se modificarem as estruturas cognitivas e as
atitudes das proximas geracdes diante do meio, sera também modificada sua
experiéncia como telespectadores - € isto que espera Ferrés, e, mais ainda, ao
invocar Umberto Eco: O que era um convite a hipnose se transformara em uma

provocacao para a reflexdo critica"%°.

Assim, neste debate, Eco e McLuhan reencontram-se e complementam-

Se.
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O PONTO DE PARTIDA: AS QUESTOES QUE A EDUCACAO FiSICA ENDERECA A
FILOSOFIA DA EDUCACAO

Na filosofia da educacdo, € a realidade educacional que interpela a
filosofia, na busca de esclarecer seus pressupostos e a estrutura axiolégica da
pratica educacional, e esta (a filosofia) responde apenas a medida que os
guestionamentos sao apresentados. Como o campo educacional constitui-se de
articulacbes de diversos saberes (biologia, historia, psicologia, etc.), aquelas
interpelacdes serdo sempre pluridimensionais, e o0 termo "educacdo" sera

1

polissémico®. Ora, a Educacdo Fisica é parte da realidade educacional, é

também ela um setor de "vivéncia e contemplacdo (teoria) humanas"®?, e os
professores de Educacdo Fisica, enquanto dotados de uma atitude axiologica
diante da cultura corporal e esportiva, enquanto dotados de uma consciéncia,
sem a qual ndo seriam educadores, dirigem também suas interpelacbes a

Filosofia.

O proprio termo "esporte” é polissémico. Segundo Mclintosh, o termo tem
muitos pontos de contato com a vida humana, "que vao do alpinismo a pratica do

nl33

amor, das corridas de automodveis as partidas de mau-gosto"°. "Uma luta,

comportando um empenhamento fisico, desinteressada e submetida a regras
intangiveis"'®*; esta é, para Georges Belbenoit, uma definicio de esporte que
permite ao educador progredir no meio das inumeraveis formas que assume hoje
o fendmeno esportivo, e pressentir as condicbes de sua utilizacdo pedagogica.
Da combinacédo e variacdo de intensidade da luta, esforco fisico, desinteresse e
rigidez das regras, resulta uma série de gradacdes, sem corte definido, do
esporte de lazer ao esporte espetaculo. Ndo é diferente com a palavra
"esportista”, entende também Belbenoit: refere-se tanto ao interesse do

praticante como do espectador, refere-se a uma certa promessa de vigor fisico,

de gosto pelas distracdes "sas", qualifica uma certa audacia na conduta. Como
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transitar por entre o emaranhado de caminhos abertos pelo fenbmeno esportivo
de nossos dias? Porque um educador "esta incumbido de intervir em vidas"'®,
como nos ensina Regis de Morais, "na consciéncia mesma dos educadores o

nl36

esporte converteu-se em um verdadeiro problema pedagdgico"°, alerta-nos

Louis Porcher.

Segundo Eurasquin, Matilla e Vasquez®’, as criancas véem mais televisdo
do que os adultos; os novos telespectadores que nasceram com o televisor em
casa assistem o dobro de TV que os adultos, numa época critica para sua
formacéao fisica e mental, e para a criacdo de habitos e atitudes. Considerando
que as criangas tomam contato precocemente com o esporte espetaculo por
intermédio da midia, que tipo de atitude estaria sendo formada nas novas
geracbes com relacdo ao esporte? Novamente Porcher adverte que é preciso
tomar cuidado para que as criangcas nao confundam o gosto pelo esporte com o
culto aos idolos esportivos; trata-se de evitar "que os alunos sejam enganados
por si mesmos e por um sistema mercantilista estranho a pratica esportiva

"138 E importante mostrar que o valor do esporte é muito mais rico e

real
complexo, e esta € uma missédo que podemos atribuir a Educacéo Fisica - nédo a
gue temos, mas a que queremos construir, valendo-se de novas perspectivas

filosoficas.

Para o proprio Adorno, o esporte pode suscitar agresséo, crueldade e
sadismo, especialmente nos espectadores, que ndo se submetem pessoalmente
aos esforcos e a disciplina do esporte. Mas como fendbmeno ambiguo que €, o
esporte, com seu fair play, pode exercer um papel educativo, "antibarbarico e

anti-sadico"'®°,

N&o é por outro motivo que para Belbenoit ndo devemos
desprezar as virtudes potenciais do esporte em nome de evitar qualquer

cumplicidade com a classe dominante.

Uma vez que destacamos os meios de comunicacdo de massa como um
fato social que transformou o sistema esportivo, e que se tornou a principal

agéncia disseminadora de um discurso sobre o esporte - uma certa maneira de
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exibi-lo, de falar sobre ele e de como portar-se diante dele, novas questdes

colocam-se para a Educacao Fisica contemporanea:

e De que maneiras o esporte espetaculo, influencia o carater educativo e
cultural da Educacéao Fisica?

« A Educacéo Fisica caberia outro papel que ndo o de selecionar a elite de
campedes, de um lado, e formar os consumidores passivos do esporte, de
outro? Qual o papel da televisdo neste processo?

» E possivel ver a televisdo somente como reprodutora do sistema comercial do
esporte ou teria ela também outro papel?

e Quais os sentidos que podem ser decifrados no discurso da televisdo sobre o

esporte? O que € " ser esportista” para aquele discurso?

A n

esporte" e o que é

Se existe desencontro entre a "imagem televisiva" e a imagem "real" do

esporte, como coloca Penteado!*°

, qual ou quais o(s) sentido(s) desta imagem
televisiva que o telespectador vé através da "janela de vidro", e quais suas

implicacdes para a Educacéo Fisica enquanto uma pratica educacional?

Estas sdo as questbes que a Educacéo Fisica endereca a Filosofia da
Educacao; como ela poderia indicar novos sentidos para a tarefa educacional da

Educacao Fisica?

DOS ESTUDOS CULTURAIS DO ESPORTE A HERMENEUTICA

O estudo do esporte tem sido influenciado, desde meados da década de
80, por novas tendéncias tematicas e metodoldgicas, que incluem abordagens
provenientes de conceitos, teorias e métodos das humanidades de modo geral
(ciéncias sociais, comunicacdo, artes, etc), rompendo as tradicionais fronteiras

"141 anfatiza o estudo

disciplinares. Esta tendéncia, rotulada de "Estudos Culturais
do esporte nas suas mais amplas dimensdes politicas, econdmicas e histoéricas, e
busca aprofundar o entendimento do significado cultural do jogo e do esporte,

utilizando abordagens interpretativas. Nesta perspectiva, alguns estudos
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ocuparam-se da forma como o esporte e 0 jogo sédo simbolizados na midia, em

especial na televisao*?.

Os estudos culturais, enquanto uma tradicao tedrica, enfocam a geracéao e
circulacao dos significados na sociedade industrial, abordando, especialmente, o
discurso apresentado em "produtos culturais” tais como a midial*3. Os objetos de
estudo sdo: o "texto" ou produto cultural, o "leitor" ou audiéncia, e 0 "contexto
social" mais amplo no qual a audiéncia e o texto interagem. Admite-se que o
"texto” (termo preferencialmente usado pelos “culturalistas”) contém uma
variedade de significados, ativados diferencialmente por varios "leitores”, que
trazem distintas experiéncias socioculturais aos processos de interpretacdo. O

texto torna-se um campo de disputa no qual os significados sédo negociados.

Kinkema e Harris'**, numa extensa revisdo sobre estudos dedicados ao
"esporte mediado” identificou trés grandes enfoques possiveis: a producdo dos
textos do esporte mediado (que inclui o contexto sociopolitico e 0s processos
técnicos), as mensagens ou conteudo dos textos do esporte mediado, e a
interacdo da audiéncia com os textos do esporte mediado; alertam ainda que nao
se pode discuti-los de maneira isolada. Por sua vez, um importante trabalho de
Fiske'*®, relembra a argumentac&o de Eco, ao propor que vejamos nos textos do
esporte mediado trés niveis. O texto primario é o programa que O0S
telespectadores assistem, focando o evento em si; 0 texto secundario consiste
da informacéo escrita ou falada sobre o texto primario com pessoas e eventos
envolvidos (como as informagfes que antecedem o evento, comentarios de
especialistas, estatisticas de desempenho, etc., tanto na TV como em jornais e
revistas); o texto terciario incluiria as "cartas do leitor" aos jornais e revistas
esportivos, entrevistas com torcedores, conversas sobre o evento, etc.
Freglentemente, as mesmas pessoas que assistem eventos esportivos |éem
sobre eles na midia impressa e conversam sobre eles com amigos. Os trés niveis
sdo entrelacados e mutuamente influenciaveis, criando o que Fiske denomina

"intertextualidade”, que forma a base para uma cultura esportiva partilhada.
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Uma importante tendéncia dos estudos culturais, batizada de “critica
cultural”, busca "desvendar o nucleo ideoldgico das praticas culturais cotidianas e
relaciona-lo as capacidades de grupos dominantes reproduzirem sua prépria

"146 - Examinando diversos

cultura e as condicdes de sua dominacao cultural
estudos nesta tematica, Kinkema e Harris*” concluiram que a midia apresenta os
eventos esportivos entrelacados com ideologias ligadas as varias formas de
relacbes de poder, econdmicas, sexuais, raciais, étnicas, politicas internacionais,
e relacdes entre os varios grupos da comunidade atlética. Os recursos técnicos
sdo seletivamente empregados no processo de producao, resultando dai numa
visdo do mundo esportivo usualmente em acordo com as ideologias dominantes.
Na perspectiva dos estudos culturais, 0 método hermenéutico mostrou-se
um instrumento privilegiado em diversos estudos sobre o esporte na midia'*.
Originalmente, a hermenéutica era um método utilizado para a interpretacdo da
Biblia (exegese) e, mais tarde, para interpretar textos filosoficos e legais. O
filosofo Paul Ricoeur**® demonstrou como muitos tipos de acdes e instituicdes
culturais podem ser compartilhadas das caracteristicas do discurso contidas na
escrita e, consequentemente, podem ser "lidas" ou interpretadas como se
interpreta um texto. A tarefa da hermenéutica € compreender e explicar o(s)
sentido(s) de um texto. Ricoeur propfe a interpretacdo hermenéutica como uma

dialética entre a compreensdo e a explicacdo, que leva a uma superacdo da

intencao do autor pelo sentido do texto.

O objetivo deste trabalho, portanto, €, por meio da hermenéutica de Paul
Ricoeur, interpretar o discurso da televisdo sobre o esporte, refletindo
criticamente sobre suas repercussdes na Educacao Fisica enquanto uma pratica
educacional. Pretendemos, assim, oferecer, a Educacdo Fisica e seus
educadores, um primeiro instrumento da "distancia critica" de que falam Babin e
Kouloumdjian**’, em face do esporte telespetaculo. Deveremos manter em
mente, contudo, o alerta disparado por estes mesmos autores: o instrumento de

critica ndo pode violentar a especificidade da linguagem audiovisual da televisao.



75

Cabera a "direcdo" metodoldgica assegurar 0s procedimentos que

conduzam ao alcance desse objetivo. E do que trataremos no proximo capitulo.
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CAPITULO Il

Direcao

"0 olhe oé@ %mmm swwe  de
e e
0o Al MM (Machado de

Assis)”

INTRODUCAO

E incrivel que, ha mais de um século, Machado pudesse ter intuido a
importancia atribuida pelo atualissimo Paul Virilio? & "persisténcia retiniana" na
percepcdo, a memorizacao (consciente ou ndo), das imagens que bombardeiam
nossos olhos de homens contemporéaneos. De fato, o olhar humano "fotografa” o
gue é invisivel a consciéncia, dai a possibilidade de efeitos subliminares quando
o0 tempo de exposicdo € muito rapido. A "tomada de imagens" €, sempre,
também uma "tomada de tempo", ensina-nos Virilio. O siléncio pode ser
interpretado, ele tem "significado” num discurso, alerta-nos o grande escritor,
antecipando  recentes  conquistas tedricas e  metodologicas da

linglistica/semidtica, da hermenéutica e da teoria do discurso.

O personagem machadiano caminha pelas ruas do Rio de Janeiro de
1871. Vé um burro empacado sendo chicoteado pelo dono; Ié nos olhos do
animal "ironia e paciéncia”, e da-lhes "forma de palavra, com as suas regras de

sintaxe". Indaga-se entdo o narrador: estaria por acaso a ironia em sua retina?

(*) Esau e Jacé. Edigraf, S&o Paulo, 1962, p. 106.

-80 -
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Questdes fundamentais para a teoria da interpretacdo estdo ai colocadas: o
signo linguistico e nao-linglistico, a interpretacdo do segundo pelo primeiro, a
similaridade entre "texto" e "acdo humana", a intervencdo da subjetividade na

interpretacdo, a "objetividade” e a "validade" da interpretacao.

E disso que trataremos neste capitulo, tendo em vista a fundamentacio
metodoldgica de nosso estudo. Partiremos da tematica mais geral da linguagem
e da comunicacao, e dai para a teoria do discurso e a hermenéutica do filésofo
francés Paul Ricoeur, nas quais buscaremos as bases epistemologicas que

sustentardo nossa interpretacao do fendbmeno esportivo na televisao.

O PONTO DE PARTIDA: LINGUAGEM, COMUNICACAO E DISCURSO

Jé afirmou Gusdorf? que a linguagem é a condic&o necessaria e suficiente
para 0 acesso a patria humana. A partir dela, 0 mundo humano ndo € mais um
mundo de sensacdes e reacdes, mas um universo de designacdes e de idéias,
um mundo de sentido. As denominac¢des nao valem sem as intenc¢des; portanto,
a reflexdo sobre a linguagem deve instituir-se a partir da realidade humana, que
encontra na palavra um modo de afirmacdo de si e de estabelecimento do
mundo. O mundo a nés se oferece como um conjunto de significacdes, cuja
revelacdo obtemos no plano da palavra. "O problema - diz-nos Gusdorf - "néo é
problema da linguagem em si, mas problema do homem que fala (...) tomar a

palavra € uma das tarefas capitais do homem'.

A linguagem é encontro, manifesta o ser relacional do homem. E ao
mesmo tempo afirmacéo do sujeito e procura do outro: a funcdo expressiva da
linguagem - eu falo para me fazer entender, desembocar no real, acrescentar-me
a natureza, e a funcdo comunicativa - falo para ir até os outros. A expressao de
Ricoeur "...temos mais idéias do que palavras para as expressar'4 condensa de

maneira feliz o carater contraditério da linguagem, que para Gusdorf € meio de
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comunicacdo entre os homens, mas nao de expressdao completa, pois as
palavras ndo dédo acesso direto a verdade pessoal, recusam-se a exprimir a

intimidade:

Escapa-se sempre o fundo, porque o fundo ndo é uma idéia ou uma
coisa, mas a atitude que me é propria, a intencao de toda a minha vida.
Esse horizonte do meu ser ndo pode explicitar-se e, contudo, é
relati})/amente a ele que se estabelece o sentido de tudo 0 que eu posso
dizer>.

As palavras sdo meios de comunicacdo imperfeitos, freqliientemente
dissimulam em vez de manifestar, e "opdem ao homem uma tela, com cuja
transparéncia ele sonha"™. Mas - prossegue Gusdorf - o processo da
comunicacao auténtica é apenas a contrapartida de um esfor¢co angustiado para
a autenticidade. As intencbes de expressdo e comunicacdo Ssao
complementares, e a expressao pura, desligada de qualquer comunicac¢ao € uma
ficcdo, porque toda palavra implica a mira de outrem. Se falo, € porque tenho

algo a dizer. Temos uma experiéncia a trazer a linguagem, diria Ricoeur’. E na

linguagem que o cosmos, o desejo, o imaginario, acedem & expressao®.

Uma palavra ndo é verdadeira em si, € apenas um intermediério, "ndo é a
linguagem que é indirecta [sic], mas o préprio homem™. O defeito ndo esta na
linguagem, porgue ela ndo é um dizer, mas um ser e um fazer. O valor, portanto,
estd no homem "que se esforca, por todos os meios, por se realizar o melhor

"10  Eis porque Ricoeur!! refere-se ao "milagre" da comunicacdo

possivel
humana, pois, a principio, 0 que é experienciado por uma pessoa nao se pode
transferir totalmente como tal experiéncia para outro. E no entanto, algo se passa
de uma esfera de vida para outra - ndo a experiéncia enquanto experienciada,
mas a sua significacdo. Por isso, a comunicacdo é a superacao da radical ndo

comunicabilidade da experiéncia vivida.
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Contudo, para Ricoeur'?, os tremendos avancos da moderna linguistica
estrutural® levaram ao desaparecimento da linguagem enquanto discurso, ao
conceberem-na como um sistema auto-suficiente de relacbes internas, e nao
mais como uma mediacao entre mentes e coisas, a qual diz respeito o conceito

de sentido ou significacéo.

Paul Ricoeur buscou a superacao da lingtistica de tendéncia estruturalista
pela via filoséfica, pois a linguagem, enquanto meio significante, refere-se a
existéncia do homem, e na hermenéutica a interpretacédo "esta na articulacéo do
lingliistico e do n&o linglistico, da linguagem e da experiéncia vivida"3.
Encontramos assim a hermenéutica filosofica, esbocada por consideracdes

linglisticas.

INTRODUCAO A HERMENEUTICA DE PAUL RICOEUR

Evidentemente, esta ndo &€ uma tese sobre Paul Ricoeur. Mas situar o

pensamento deste filésofo € um preliminar indispensavel.

Poucos sdo os comentaristas de Paul Ricoeur. Vamos nos utilizar, para
obter uma visdo geral de sua obra, da tese de Sérgio de Gouvea Franco*.
Divide ele a producéo filosofica de Ricoeur em trés partes. A primeira € uma
fenomenologia de corte idealista, profundamente influenciada por Gabriel Marcel
e Edmund Husserl; a segunda desenvolve-se em direcdo a uma hermenéutica
dos simbolos, em que se destacam as obras dedicadas ao estudo de Freud; e
por fim a dultima parte caracteriza-se por uma hermenéutica com forte

preocupacao linglistica.

Da vasta e diversificada producao de Ricoeur algumas obras revelaram-se

imprescindiveis para nossa fundamentacdo metodologica. Selecionamos para

(*) Que se inicia com a classica obra péstuma do suico Ferdinand de Saussure, "curso de
Linguistica Geral", publicado inicialmente em 1916, na Franca.
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leitura, da segunda fase, "O Conflito das Interpretacdes; Ensaios de
Hermenéutica" (especialmente a introducdo e primeira parte), e do terceiro
periodo, "Teoria da Interpretacao; o Discurso e o Excesso de Significacao", além
de "Interpretacéo e Ideologias"”, cuja primeira parte retoma a mesma tematica, e
"Do Texto a Acdo; Ensaios de Hermenéutica II", onde Ricoeur, dentre outras
teses, defende uma aproximacdo paradigmatica entre a teoria do texto e as
ciéncias sociais. Assim procederemos: a cada sintese de partes da obra de
Ricoeur, segundo 0 interesse que nOS guia, seguir-se-a a proposicao de

implicacdes para nossa metodologia de interpretacao.

Na impossibilidade de explicitar globalmente o pensamento de Paul
Ricoeur nesta introducdo, tentaremos dele apreender, inicialmente, o que nos
parece mais essencial nas obras de seu segundo periodo, ligado, como ja
dissemos a uma hermenéutica dos simbolos. Em "O Conflito das Interpretacdes”,
Ricoeur ira dar énfase a decifracdo do sentido na metafora e no simbolo. As
obras do homem séo signos que atestam seu esfor¢co de existir. As obras sao
discursos, 0s signos sao multivocos (portanto, simbdlicos), comportam
sentidos aparentes e sentidos ocultos, interpreta-los é a chave que abre o
caminho (embora indireto) para a compreensdo do homem. Esta via comporta

os planos semantico e reflexivo e a etapa existencial®.

E por que esta via é indireta? E porque Ricoeur vé com reservas a "via
curta" da ontologia da compreensdo de Heidegger, o qual inverteu a
problematica da relacdo sujeito-objeto, substituindo a questdo "como um sujeito
pode compreender um texto", por "0 que € um Ser cujo Ser consiste em
compreender?"; ou seja, a hermenéutica torna-se um dominio da analitica desse
ser (o Dasein, que existe compreendendo). Compreender ndo € mais um modo
de conhecimento, mas um modo de ser. Ricoeur duvida que se possa fazer tal
ontologia direta, subtraida de exigéncias metodoldgicas. Sem abrir mao, contudo

da busca dessa ontologia, mas sim no desejo dela, Ricoeur propde "enxertar" a
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hermenéutica na fenomenologia; quer dizer, uma epistemologia da interpretacao

nl6

"atingida, animada"*® por uma ontologia da compreensao.

A inversao radical da relacdo entre compreender e ser, embora sedutora,
deixa por resolver - alerta Ricoeur - questdes de fundo propriamente
epistemoldgico: como conferir uma interpretacdo a um texto? Como fundar as
ciéncias historicas diante da ciéncias da natureza? Como arbitrar o conflito das
interpretacdes rivais? E certo que Heidegger "quis que subordindssemos o
conhecimento histérico a compreenséo ontoldgica, como um forma derivada de
uma forma originaria™’. Mas n&o nos mostrou como a compreens&o histérica é
derivada dessa compreenséo originaria (o horizonte do mundo, a vida operante,
o0 mundo vivido, Lebenswelt, etc). Ndo seria melhor, entdo, "partir das formas

derivadas da compreens&o e mostrar nela os sinais de sua derivagéo?"'8.

A partir deste ponto, Paul Ricoeur encaminha-se, evidentemente, para o
plano em que a prépria compreensao se exerce - a linguagem. Senao, vejamos
seu raciocinio. A passagem do "compreender epistemoldgico” (compreender
como modo de conhecimento) para o "ser que compreende" (compreender como
modo de ser) necessita que se descreva diretamente - sem preocupacao
epistemoldgica prévia - o Dasein em si mesmo, para descobrir, a seguir, a
compreensao como um desses modos de ser; a compreensao que resulta desta
analitica do Dasein é a mesma mediante a qual e na qual este ser se
compreende como ser. Nao seria entdo - conclui Ricoeur - na linguagem que
devemos buscar a indicacédo de que a compreensdo é um modo de ser? Esta € a

"via longa" (portanto, indireta), esbocada pelas analises de linguagem.

Assim, Ricoeur pretende manter permanente o contato com as disciplinas
que procuram praticar a interpretacdo de modo metddico, evitando a separacao
da verdade (propria a compreensao), do método das disciplinas hermenéuticas.
Por isso a filosofia de Paul Ricoeur pode manter um frutuoso dialogo com as
ciéncias humanas (e, por que ndo, com a Educacao Fisica...). O ponto comum

seria a "elucidacdo semantica do conceito de interpretacdo” (eis ai o plano
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semantico), organizada em torno do tema central das significacdes de sentido
multiplo, ou simbdlicas. Mas a compreensao dos simbolos € um momento da
compreensao de si, porque toda interpretacdo se propde a vencer uma distancia
entre o texto e o intérprete - este procura apropriar-se do sentido daquele, fazé-
lo seu, ampliando assim a compreensao de si mesmo. Assim 0 plano semantico
encadeia-se com o plano reflexivo. Por isso - conclui Ricoeur "toda
hermenéutica €, explicita ou implicitamente, compreensao de si mesmo mediante
a compreensdo do outro"®. Por fim, em uma "via regressiva", Ricoeur propde
deparar-se com a problematica da existéncia, ndo como um dado direto, mas
como um horizonte visado. Pela compreensao de nés mesmos - diz Ricoeur -
apropriamo-nos do sentido de nosso desejo de ser e nosso esfor¢o para existir.
A ontologia permanece ligada a interpretacdo, pois é "no movimento da
interpretacdo que percebemos o ser interpretado"?° (eis ai o conceito do "circulo

hermenéutico"). A tarefa da hermenéutica é:

mostrar que a existéncia s6 vem a palavra, ao sentido e a reflexao,
procedendo a uma continua exegese de toda as significagbes que se
manifestam no mundo da cultura. A existéncia ndo se torna um "si" -
humano e adulto - sendo apropriando-se desse sentido que reside
inicialmente "fora", em obras, instituicbes, monumentos de cultura, onde
a vida do espirito é objetivada.?*

Compreendemos, finalmente, porque o0 enxerto hermenéutico na
fenomenologia propde uma via indireta e longa, num esfor¢co de interpretagao

gue nunca cessa...

A tarefa hermenéutica no plano semantico ja nos interessa inicialmente,
porque o discurso televisivo sobre o esporte serve-se de expressdes multivocas
e exprime-se por metaforas (por exemplo, "o futebol € uma caixinha de
surpresas”, "fulano joga duro"). Segundo Ricoeur a metafora € a superficie
linguistica do simbolo, traz a linguagem a semantica implicita no simbolo, "o que
permanece confuso no simbolo - a assemelhacdo de uma coisa a outra e de nés

as coisas"?. E o simbolo, por sua vez, esta ligado de um modo n&o presente
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na metafora, porque tem raizes mais profundas na experiéncia humana, porque

mergulha "na experiéncia umbrosa do poder"?3,

O discurso sobre o esporte trata-se, portanto, de um discurso simboalico,
de uma estrutura de significacdo em que um sentido direto, primario e literal,
designa, por acréscimo, outro sentido indireto, secundario e figurado, que so
pode ser apreendido através do primeiro®*. O campo hermenéutico nio se
constitui, para Paul Ricoeur, na circunscricdo das expressdes multivocas ou

simbolicas?

Folegin®® observou que o esporte consubstancia-se em acontecimentos
concretos, 0s quais apenas observamos ou neles nos engajamos; a linguagem
oferece-nos meios de representa-los, quer verdadeira, quer falsamente. Logo se
vé a necessidade daquele "trabalho de pensamento” referido por Ricoeur - a
interpretacado - "que consiste em decifrar o sentido oculto no sentido aparente,
em desdobrar os niveis de significacdo implicados na significac&o literal"?®. Pois
"simbolo” e "interpretacdo” sdo conceitos correlativos: ha interpretacdo onde
houver sentido multiplo; é na interpretacéo que a pluralidade dos sentidos torna-

se manifesta.

LINGUAGEM COMO DISCURSO

Nas obras recobertas pelo periodo de preocupacdes linguisticas, Ricoeur
nao mais considerara a linguagem metaférica e simbdlica como paradigma para
uma teoria geral da hermenéutica, ja que esta "deve cobrir todo o problema do

discurso"?’

, € por isso esforca-se por fundar uma teoria do discurso. Parte do
reconhecimento das significativas contribuicdes da linguistica moderna, a partir
da famosa distincéo entre langue e parole estabelecida por Saussure, na qual a
primeira (a "lingua™) € o conjunto de cédigos sobre cuja base alguém produz uma

"fala” como mensagem particular. Portanto, a mensagem é individual, o codigo &
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coletivo. H4 ainda outras oposi¢cdes importantes. A mensagem €& um evento
temporal na sucessdo de eventos da dimensdo diacrénica do tempo; é
intencionalmente proferida por um sujeito particular; € arbitraria e contingente. O
codigo € um sistema sincrénico no tempo; € ndo-intencional e anénimo; é

sistematico e compulsério para uma dada comunidade linguistica.

Estas distingbes permitiram entdo a Saussure pensar, a sua €poca, na

linglistica como uma ciéncia tal como outras:

A lingua é um sistema de signos que exprimem idéias, e é comparavel,
por isso, a escrita, ao alfabeto dos surdos-mudos, aos ritos simbolicos,
as formas de polidez, aos sinais militares, etc., etc. Ela € apenas o
principal desses sistemas. Pode-se, entdo, conceber uma ciéncia que
estude a vida dos signos no seio da vida social; ela constituiria uma
parte da Psicologia social e, por conseguinte, da Psicologia geral,
chama-la-emos de Semiologia (do grego semeion, "signo"). Ela nos
ensinarA em que consistem 0s signos, que leis os regem [...]. A
Linguistica ndo é sendo uma parte dessa ciéncia geral.?®

Esta nova ciéncia teria por responsabilidade a descricdo dos sistemas
sincrbnicos da linguagem, antes que uma abordagem diacrénica, porque 0s
sistemas sdo mais inteligiveis do que as mudancas. Tal abordagem estrutural
exige um conjunto finito de entidades discretas, como € o tipico caso, por
exemplo dos sistemas fonologicos, nos quais apenas algumas duzias de signos
distintivos caracterizam qualquer sistema linglistico, pela sua capacidade
combinatdria e possibilidades quase algébricas, que enriquecem o tipo de
inteligibilidade instituido pelo postulado da sincronicidade. Em tal sistema,
nenhuma entidade tem significado por si mesma; até mesmo o sentido de uma
palavra da-se pela oposicdo a outras unidades lexicais. Por isso, 0s sistemas
semioldgicos (semidticos) sao "fechados", quer dizer, suas relacbes sé&o
imanentes ao sistema, sem relacdes com a realidade externa ndo semiolégica. A
prépria definicdo de signo por Saussure exclui a relacdo entre signo e uma
"coisa" da realidade, ao defini-lo como uma oposicdo de "significante" (por

exemplo, um som) e "significado" (o valor diferencial no sistema), que so6
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conjuntamente constituem o signo. A linguagem enfraguece sua funcao
mediadora, e passa entdo a constituir-se num mundo proprio, no qual cada
elemento refere-se apenas a outros elementos do mesmo sistema, por oposicao
e diferenca. Eis o ponto extremo em que a linguagem desaparece como
discurso.

"2 como a define

Mais ainda contribuiu para a "eclipse do discurso
Ricoeur, a aplicacdo do modelo estrutural da linglistica para outras areas em
gue a nocdo de "sistema" e "signo" pudessem ser aplicadas; ndo apenas na
literatura, mas também as entidades n&o-linguisticas, como cddigos culturais
(vestuario, sinais de trafego, etc). Todavia, a lingua (e a linguistica) permanece

com o privilégio de ser o exemplo paradigmatico de um sistema signico.

Ricoeur vai propor, entdo, a existéncia de duas lingtiisticas: a da lingua,
baseada no signo (a semiética), e a do discurso, baseada na frase (a semantica).
O signo € meramente virtual, e apenas a frase é atual enquanto "genuino
acontecimento da fala™°. A frase ndo é uma palavra mais ampla ou complexa,
mas uma nova entidade; composta por palavras, sim, mas cujo todo é irredutivel
a soma de suas partes. A semantica, ciéncia da frase, diz respeito ao conceito
de sentido, e comporta uma reflexdo filoséfica baseada na dialética entre
evento (algo acontece quando alguém fala) e significacéo (a intencionalidade

mesma da linguagem).

O discurso é o evento da linguagem. Embora temporal, fugaz no tempo,
sua forca epistemoldgica reside na sua prioridade ontolégica. Somente a
mensagem proporciona atualidade a lingua e o discurso "funda a existéncia
genuina da lingua", alerta Ricoeur®!, ja& que o sistema tem uma existéncia
meramente virtual. O ato de discurso nao é transitorio e evanescente porque
pode identificar-se e reidentificar-se como o mesmo, de maneira que possamos
dizé-lo novamente, ou com outras palavras, ou até em outra lingua, sem
prejudicar demasiadamente seu conteudo proposicional, o "dito enquanto tal".

Isto € possivel pelo entrelacamento e efeito reciproco da fungdes de identificacdo
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(sujeito) e predicacéo (predicado) na frase. Ademais, para Ricoeur, as mudancas
e transferéncias de sentido da palavras sdo encontradas no plano diacronico (do
tempo), e devem ser tomadas como guias para deslindar o emaranho sincrénico
(a lingua enquanto sistema). Parece oportuno citar o estudo de Abe*, que,
examinando dicionarios desde o século XVIII, revelou a tendéncia dos termos
"esporte” e "esportista” tornarem-se cada vez mais polissémicos no decorrer do

tempo, nas linguas inglesa e japonesa.

Mas é a dialética do evento e significacdo, como ja dissemos, a diretriz da
teoria do discurso. A importancia da fala como evento € significativa quando
torna visivel a relacdo de atualizacdo da lingua para o discurso. Nao se pode,
contudo, transferir a problematica da atualizacdo para a compreensdo. Porque
se "todo discurso se atualiza como um evento, todo o discurso € compreendido
como significacdo"®. Por significacdo ou sentido Ricoeur desigha o contetdo
proposicional, ou seja, a sintese das funcdes de identificacdo e predicacdo. Nao
€ 0 evento, transitorio, que se quer compreender, mas a sua significacédo, que
permanece. A superacdo do evento na significacdo € uma caracteristica do

discurso que atesta a intencionalidade da linguagem.

"UMA IMAGEM VALE POR MIL PALAVRAS": A TELEVISAO DESAFIA A
HERMENEUTICA

Ja adiantamos no capitulo anterior algumas caracteristicas da imagem
televisiva. A fragmentacdo, a velocidade, a "reconstrucdo” da realidade, o
rebaixamento das exigéncias intelectuais e o impacto direto sobre o plano
emocional proporcionado pelas imagens impediriam ao telespectador (e
portanto a este pesquisador), a busca dos sentidos ocultos, das
intencionalidades - a reflexdo critica, enfim. Em contrapartida, a referéncia as
coisas do mundo € parte essencial dos signos linglisticos, a relacdo entre

palavras e frases (num texto escrito, por exemplo) vai aos poucos construindo a
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totalidade ao leitor. Como seria possivel uma interpretacdo hermenéutica desta
"linguagem das imagens" da televisdo? Uma incursdo, mesmo que breve, pelas

teorias da imagem € um primeiro passo para responder a esta questao.

A imagem

N&o é facil falar sobre a imagem, por motivos Obvios. Para aquilatar esta
dificuldade, podemos citar Sartre, para quem as teorias da imagem tém por base
uma metafisica ingénua, para a qual a imagem existe como objeto, como "cépia

da coisa, existindo ela mesma como uma coisa"**

, quando, na verdade, haveria
apenas identidade de esséncia, e ndo de existéncia, entre a imagem e o objeto.
Vamos, neste secdo, considerar aspectos teoricos gerais, abordando a imagem
como uma experiéncia visual, com base nos textos de Aumont®*® e Neiva
Junior®®,  esperando que se possa superar esse "coisismo ingénuo das

imagens”, de que nos falou Sartre.

Seguindo o "fio imaginario da luz que penetra no olho"*’ Jacques Aumont
realizou uma extensa investigacdo em torno das teorias ligadas a imagem.
Prop6s quatro partes para o estudo da imagem. Considera inicialmente que a
visdo de uma imagem segue leis perceptivas gerais, desencadeia fenbmenos
oticos, fisicos e quimicos no organismo. Mas nao se limita a isto. A percepc¢ao de
uma imagem €é uma atividade complexa, inseparavel das grandes funcbes
psiquicas: a inteleccdo, a cognicdo, a memoéria e o desejo. E indispensavel,
entdo, considerar o sujeito que a olha - o espectador. Por que se olha uma
imagem? Qual o papel do espectador? Este, por sua vez, ndo tem uma relacao
abstrata com as imagens, mas a visualiza num contexto social, institucional,
técnico e ideologico. Estes fatores “situacionais” (que Aumont chama de
dispositivo) regulam a relacdo do espectador com a imagem. Por outro lado, &
preciso levar em conta o funcionamento proprio da imagem. Quais relacoes ela

estabelece com o mundo real, como ela o representa, quais as formas e meios
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dessa representacdo, como ela trata as categorias do espacgo e tempo, e como

inscreve significacdes.

Por sua vez, Neiva Junior & autor de um estudo introdutério e didatico

sobre a imagem, com énfase na sua caracterizacdo do ponto de vista historico.

Vamos nos restringir aos principais conceitos e conclusées destes
autores, levando em conta seus esforcos em caracterizar 0 que seria comum a

todos os tipos de imagens.

O olho e o olhar

A imagem é uma sintese de elementos visuais, constituindo um complexo
processo de relacdes entre partes e todo, entre autonomia e referéncia ao
mundo real. As partes de uma imagem podem ser exploradas, mas ela sempre
aparece como uma totalidade, simples e evidente. A percepc¢édo das imagens &
um processo proprio a espécie humana, embora mais aprimorado por certas
sociedades. Mas para uma compreensdo mais global é necessario passar do
visivel ao visual, onde ja se considera o sujeito que olha, e distinguir, com
Aumont, o olho do olhar. O olho ndo € um instrumento neutro, que apenas
transmite dados tao fielmente quanto possivel, mas, ao contrario, "€ um dos
postos avancados do encontro do cérebro com o mundo"®. O olhar é o que
define a intencionalidade e a finalidade da visédo; € a sua dimensao propriamente
humana. Ndo olhamos uma imagem de modo global, de uma s6 vez, mas por
fixacbes sucessivas (0 que se chama busca visual), que ndo obedecem a
padrdes rigidos de regularidade. A integracdo dessa multiplicidade de fixacbes

particulares sucessivas constitui a "visdo da imagem".

Olhar uma imagem durante certo tempo ndo € uma exploracdo "inocente".
Numa imagem olhada sem intencao particular, as fixacdes sucessivas limitam-se

as partes da imagem mais providas de informacgéao. Mas se o sujeito recebe uma
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orientacdo explicita, a trajetéria das fixacbes é alterada: "um olhar informado

desloca-se de outro modo no campo que explora"®.

Autonomia, referéncia, dupla realidade, perspectiva

Uma imagem é dotada de autonomia, mesmo que relativa. Para Neiva
Janior, ndo é totalmente correto afirmar que a imagem "representa” um objeto,
pois a referéncia € uma propriedade linguistica. A imagem sempre é possivel,
mesmo quando o objeto representado ndo exista materialmente. A verdade do
referente exterior ndo € 0 mais importante, porque a imagem €&, em primeiro
lugar, a presenca de formas visuais unificadas pela atencdo de quem a
contempla. A estrutura visual produz-se, primeiro, pela conjuncdo de elementos
nao-imitativos; a relacdo com o referente € posterior ao desempenho das formas.
Neste sentido, a imagem depende apenas de si mesma, ndo se subordina ao
exterior. Por outro lado, afirma Aumont a imagem também tem a funcdo de
“representar”, no sentido de que substitui algo, concreto ou abstrato, da
realidade. Por isso, conclui Neiva Junior, uma imagem "assume o visivel em sua
mais completa materialidade, tanto pelo objeto que substitui como pela imagem

que de fato "%,

A dupla realidade perceptiva € um fenbmeno psicologico fundamental
na percepcdo de uma imagem: no0s a percebemos, a0 mesmo tempo, como
fragmento de superficie plana e como fragmento de um espaco tridimensional,
embora estas duas "realidades” ndo sejam de natureza idéntica. Isto significa
que a distincdo entre uma profundidade real e a de uma imagem precisa ser
aprendida. Por que a representacdo proporcionada pela imagem parece
relacionar-se aos objetos? E porque uma nomenclatura antecede a producéo da
imagem. Um repertorio de esquemas elabora e interpreta a realidade; um
"modelo” organiza a experiéncia perceptiva e permite o reconhecimento das

coisas. A autonomia €, entdo, compensada pela necessidade de assimila-la ao
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objeto, e a imagem adquira a capacidade de apontar para as coisas - a

propriedade de referéncia que permite falar em "leitura" de uma imagem.

A perspectiva € um exemplo disto. Como € possivel perceber em trés
dimensdes a superficie de um quadro? E que fomos educados para tal,
aprendemos a "ler" as regras da perspectiva, aceitando como verdadeiro o que &
uma ilusdo. O espectador aprende a "reconstruir’ o objeto representado,
deformado que esta pelas representacdes perspectivais. Assim, podemos dizer
gue a imagem é "domesticada" por regras representativas que relacionam um
conteudo intelectual com um modo sensivel de representacéo, o qual pode variar
historicamente. A representacdo em perspectiva, a partir do final da Idade Média,
aspira atingir um perfeito grau de assimilacdo ao objeto representado, iludindo o

"olhar e a inteligéncia do espectador"*.

Quanto maior a autonomia da imagem, maior a possibilidade da iluséo.
Para Neiva Junior, ser copia e simulacro, na cultura ocidental, implica em
fracasso, pois 0 que se aspira é a imitacdo, a relacdo verdadeira que a imagem
tem com o mundo exterior. Valendo-se dessas ultimas coloca¢fes, podermos
melhor compreender as criticas de Sartre: € que para a metafisica ingénua, a
imagem teria um estatuto inferior face a coisa que representa. Entendemos
também porque uma das freqiientes acusacdes contra a TV é que ela produz

simulacros da realidade, um "real” que nao € de fato o "real”, etc.

llusdo, representacao

A ilus@o é possivel na percepcdo de uma imagem, desde que satisfeitas
certas condicbes. Como o sistema visual esta quase sempre, "por construcao”,
em busca de indices suplementares quando sua percepcdo € ambigua, sO
havera iluséo se as condi¢cdes em que ele for colocado forem restritivas. Diante
de uma cena espacial complexa, o sistema visual efetua uma interpretacédo do
gue percebe. A ilusdo acontece se oferecer uma interpretacéo plausivel da cena,

num verdadeiro julgamento que depende muito das condi¢des psicolégicas do
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espectador, em particular de suas expectativas. "Em geral” - afirma Aumont "a
ilusdo se realiza melhor quando se prepara uma situacdo em que ela é

esperada"*?.

Uma imagem pode criar uma ilusdo, mesmo que parcial, sem ser a réplica
exata de um objeto - sem ser o seu duplo. A ilusdo busca duplicar as
aparéncias do objeto. Como decorréncia, surge a questdo: em que medida a
representacdo propiciada por uma imagem visa ser confundida com o que
representa? Como a representacdo pode ser uma "cépia" da realidade, se
obedece aos principios ilusorios da perspectiva? A representacédo, para Aumont,
€ "um processo pelo qual institui-se um representante que, em certo contexto
limitado, tomard o lugar do que representa"?. Neste processo ha muito de
arbitrario, baseado em convencdes socializadas. Ha muito de cultural e histérico
guando julgamos uma representacdo mais adequada do que outra. Por outro
lado, alguns tedricos consideram que certas técnicas de representacdo sao mais
"naturais” do que outras; a perspectiva, por exemplo, seria uma meio de
representacdo cujas convencgdes podem ser facilmente aprendidas por qualquer

individuo.

Para esclarecer esta contradicdo, Aumont distingue dois niveis: o
psicoperceptivo, no qual a reacdo as imagens de todos o0s sujeitos €
amplamente comparavel, e o socio-historico, no qual os critérios de
semelhanca variam conforme a sociedade e o periodo histérico, e instituem uma
hierarquia na aceitabilidade das imagens. Aumont lembra que os papuas da
Nova Guiné, ao verem fotografias pela primeira vez, acharam as imagens
estranhas, dificeis de compreender e esteticamente sem graga - porque pouco
esquematizadas. E preciso ainda ndo confundir a imagem que ilude com o
simulacro; este ndo provoca ilusdo total, mas parcial e forte o suficiente para ser
funcional. O simulacro € um objeto artificial que via ser tomado por outro objeto

para determinado uso (por exemplo, um simulador de vo0).



96

Ha, conclui Aumont, trés conceitos diferenciados, embora relacionados. A
representacdo é o fendmeno mais geral, que permite ver uma realidade
ausente, sob a forma de um substituto. A ilusdo € um fenémeno perceptivo e
psicolégico, que em determinadas condicdes psicoldgicas e culturais €
provocada pela representacdo. O realismo é um conjunto de regras sociais que
tém por fim gerir a relacéo entre a representacdo e o real de modo satisfatério

para a sociedade que formula essas regras.

As imagens sdo, entdo, objetos visuais paradoxais, pois tém duas
dimensdes, mas permitem que se veja em trés dimensdes - isto liga-se ao fato
de que as imagens mostram objetos ausentes, dos quais elas sdo uma espécie
de simbolo: "a capacidade de reagir as imagens € um passo em direcdo ao
simbdlico"**. Uma das principais razdes da producéo de imagens provém de sua
vinculagcdo com o dominio do simbdlico, o que gera a sua situacdo de mediagao
entre 0 espectador e a realidade. Para Aumont, a imagem tem um valor de
representacao (representa coisas concretas) e um valor de simbolo (representa

coisas abstratas).

O espectador

Para que haja imagem "é preciso mais do que cores, formas e volumes; €
preciso consciéncia"*®. Uma imagem exige o seu espectador. O espectador é um
parceiro ativo da imagem, do ponto de vista emocional e cognitivo; para Aumont,

0 espectador constroi a imagem, e a imagem constroi o espectador.

Alarga-se assim, entende Neiva Junior, a imagem a um conceito
sociologico: uma imagem € lugar de convergéncia da realizacdo do autor e da
participacdo do espectador, uma imagem significa a civilizacdo em que foi
produzida (o exemplo mais bem acabado € a obra de arte). A interpretacdo da
imagem nao é isolada da execucédo da obra; os atos da técnica, as realizacbes
da arte e as formas de interpretar encontram-se no mesmo contexto. A visao

humana é aparentemente constante, mas os sistemas de interpretacdo mudam a
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cada periodo histérico, ja que a obra de arte corporifica as estruturas da
civilizacdo que a produziu. Assim, a perspectiva deixa de ser apenas um sistema
de representacao, para ser fator de reconhecimento e sentimento de realidade,
decorrente da presenca de um espectador ideal. A prépria revolugcédo cientifica
moderna possibilitou a investigagdo da natureza com uma linguagem
interpretativa semelhante a da perspectiva, recusando-se a centralizar o mundo

em Deus e espacializando-o conforme o ponto de vista do espectador.

O espectador ndo é um sujeito de definicdo simples. Em sua relagdo com
uma imagem entram em jogo o saber, os afetos, as crengas - estas, por sua vez,

historicamente vinculadas.

O espectador reconhece alguma coisa em uma imagem, num trabalho
que emprega as propriedades do sistema visual; reconhecer o mundo visual em
uma imagem, além de ser Uutil, pode proporcionar prazer pelo fato de
“reencontrar” uma experiéncia visual em uma imagem de forma repetitiva,
ordenada e dominavel. A arte representativa, por exemplo, imita a natureza, e
essa imitacéo nos da prazer; em contrapartida, ela influi na nossa maneira de ver
a natureza. Também a arte pop ou o hiper-realismo nos fazem "ver" o mundo
cotidiano e seus objetos de modo diferente. O espectador também rememora,
pois a imagem veicula, de maneira codificada, o saber sobre o real, através de
um esquema (estrutura relativamente simples e memorizavel). Mediante um
conjunto de atos perceptivos e psiquicos, 0 espectador faz existir a imagem. A
percepcao visual, como ja dissemos, € um processo baseado num sistema de
expectativas, que implica num conhecimento prévio do mundo e das imagens.
Portanto, o espectador, ao fazer intervir seu saber prévio, supre a imagem das
suas lacunas de nao-representacdo (o que ficou conhecido como a "regra do

etc.”). A imagem € entéo, ligada ao fenbmeno da imaginacao.

Por outro lado, a imagem age sobre o espectador. Ha fatores sociolégicos
e semiologicos que influem na compreenséo, interpretacdo e aceitacdo da

imagem. A imagem influencia o espectador "positiva” ou "negativamente”, mas
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nunca de maneira mecanica. Esta tematica da influéncia da imagem faz emergir
a relacdo entre o espectador e o produtor da imagem. Esta relacdo esta por tras
de abordagens bastante radicais do espectador, que estabelecem uma espécie
de paralelismo entre o trabalho do espectador e o "trabalho” da imagem. Ha as
teses gestaltistas, para as quais o espectador descobre na imagem estruturas
profundas que sédo as proprias estruturas mentais; e as teorias gerativas que
descrevem ao mesmo tempo o funcionamento da imagem e o modo como o
espectador a compreende, mediante uma homologia entre imagem e linguagem;
todo pensamento, mesmo quando emprega o visual, passaria explicitamente

pelo exercicio da linguagem.

Para Aumont, em sintese, o0 modelo de espectador varia segundo o
enfoque seja posto na leitura da imagem ou na sua producdo. No primeiro caso,
desemboca-se em teorias analiticas e construtivistas, destacando o trabalho
intelectual do espectador; o segundo, a abordagem costuma ser mais global e
heuristica, com tendéncia a buscar grandes modelos antropoldgicos para a

analisar a imagem de maneira coerente com uma concep¢ao do mundo.

A 'relacdo existencial® do espectador com a imagem possui uma
espacialidade (referente a estrutura espacial em geral) e uma temporalidade
(referente aos acontecimentos representados e a estrutura temporal que deles
decorre). Essas relagbes com as estruturas caracterizam o que se chama
"distancia psiquica”, conceito que muitas teorias associaam dois modos de visao:
0 Optico (relacionado a visdo de longe), no qual a perspectiva desempenha
importante papel e privilegia a aparéncia, e o haptico ou tatil (relacionado a
visdo de perto), com maior enfoque na presenca de objetos, e suas qualidades,
como a superficie. Esta posicdo coincide com a abordagem "ecologica" da
percepcdo, que estabelece diferencas entre o0 modo normal de visdo, que
permite circular em torno dos objetos, deles se aproximar e "toca-los" com os
olhos (pode-se dizer que o olhar é o prolongamento dos dedos), e um modo

perspectivo da representacdo, menos natural. Fazermos um parénteses para
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lembrar como o modo de visa haptico fundamenta a posicdo de McLuhan,

guando afirma que a TV é tatil.

A imagem representativa produz um efeito de realidade no espectador
mediante um conjunto de indices de analogia. Existe um "catalogo” de regras
representativas que permitem evocar, ao imita-la, a percepcao natural. O efeito
de realidade sera mais completo conforme a imagem respeite convencdes de
natureza histérica. Com base neste efeito, o espectador induz um "julgamento de
existéncia" sobre as figuras da representacao, e lhes atribui um referente no real.
N&o que o espectador acredite que o que vé é o real propriamente, mas que
existiu, ou pbde existir, no real. Alerta Aumont que o efeito do real é
caracteristico de representacao ocidental pos-renascentista, que quis submeter a
representacdo analdgica a uma intencéao realista. Na sua relagdo com a imagem,
0 espectador acredita até certo ponto na realidade do mundo imaginario

representado na imagem.

Para a critica "ideoldgica", caracteristica dos anos 60, o efeito do real teria
sido explicitamente utilizado pela ideologia "burguesa” da representacdo em
favor de uma realidade ficticia. Mais recentemente, teorias cognitivas do
espectador passaram a interessar-se pelo saber do espectador, mais do que
pelas suas crencas. O espectador é o lugar de uma dupla atividade racional e
cognitiva: emprega atividades perceptivas e cognitivas gerais para compreender
a imagem, e emprega modalidades de saber de algum modo ja incluidos na
prépria obra (como uma espécie de "modos de usar"). O espectador seria, has
palavras de Aumont "um misto inextricavel de saber e crenca"*®. Na fotografia,
por exemplo, que comumente se considera como portadora de um pouco da
propria realidade, o poder de conviccao provém do saber, implicito ou ndo, que o
espectador tem da génese deste imagem. Sabemos que a imagem fotogréafica
uma marca produzida, num determinado instante, por procedimentos fisico-
quimicos, acreditamos que ela representa de forma adequada a realidade, e

tendemos a crer que diz a verdade a seu respeito (e ndo ocorreria 0 mesmo com
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a TV?). Explica Neiva Juanior que, no século XVII, com aos fundamentos
proporcionados pela filosofia cartesiana, nasce uma concepcao binaria da
representacdo, uma correspondéncia entre cada ponto no espaco e sua
representacdo no pensamento e no plano. Para Merleau-Ponty "o modelo
cartesiano da visdo é o tato"*’. De fato, nada é mais binario que o tato, e
comecam a ser instauradas as condicbes para uma concepc¢do técnica da
imagem. Aparece a fotografia, efeito direto do contato da luz com uma superficie
sensivel, com menor intervencdo do homem: "o mundo esta a disposicdo do

sujeito, objetivado e pronto para ser tocado"*®.

Espectador como sujeito desejante

O espectador néo é apenas racional, mas também um sujeito desejante,
dotado de afetos, pulsdes e emocbes. Estudos psicanaliticos tem trabalhado
com a idéia fundamental - e polémica - de que existe uma relacdo entre
inconsciente e imagem: a imagem "contém" o inconsciente; inversamente, o

inconsciente "contém" a imagem, as representacoes.

Uma aproximacao € possivel entre essa imagistica inconsciente e outras
formas de imagistica "interna” ou "mental”, através do conceito de imagem
mental. A posicdo picturalista as considera como verdadeiras imagens, que
representam a realidade de modo icOnico; para a teoria descricionalista, sao
representacdes mediatas que se assemelham as representacdes verbais. Todos
concordam, contudo, que ndo se trata de imagens no sentido cotidiano da
palavras - ndo € uma "fotografia”, mas uma representacdo "codificada" da
realidade, que provavelmente ndo seria verbal nem icbnica, mas de natureza
intermediaria. A nocdo de imaginario esta na interseccdo estas duas
concepcles da imagistica mental. Com base em Lacan (para quem o sujeito &
efeito do simbdlico), afirma Aumont que o imaginario esta ligada a imagem: as
formacdes imaginarias do sujeito sdo imagens, porque sao intermediarias,

substitutas, e porque eventualmente representam imagens materiais. Toda
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imagem "encontra o imaginario, provocando redes identificadoras e acionando a

identificacdo do espectador consigo mesmo como espectador que olha"*° .

A imagem é fonte de emocbes e afetos. A literatura sobre imagens
espetaculares (como as da televisédo), produzido para um espectador de massa,
sem cultura particular, tende a ver a emo¢ao como regressao momentanea.
Muitas vezes, adverte Aumont, confundindo-se emocdo com sensacao. As
imagens provocariam processos emocionais incompletos, ja que nao ha
passagem da emocao a acao (o espectador ndo pode de fato reagir, apenas
repetir compulsivamente a experiéncia de assistir), nem comunicacdo entre
espectador e imagem. Estudos relacionam a producdo da emoc¢ao no cinema as
estruturas narrativas, e apenas de modo indireto a imagem; o que comove € a
participacdo em um mundo ficcional, a relacdo com personagens, o confronto

com a situacdo. O valor emocional das imagens continua a ser pouco estudado.

A pulséo escopica (caso particular da nocao de pulsdo desenvolvida por
Freud) aciona a necessidade de ver. Olhar é um desejo do espectador, que entra
num "jogo" de olhares com a imagem. E se a imagem ¢ feita para ser olhada,
para satisfazer (mesmo que parcialmente), deve proporcionar um prazer de tipo
particular. Aumont cita célebre estudo de Roland Barthes® , que teoriza esta
relacdo com a imagem fotografica. Para ele, existem duas maneiras e apreender
uma fotografia: a "foto do fotdgrafo”, "objetiva”, que emprega a informacao
contida na foto, os sinais objetivos, um campo codificado intencionalmente, e
constitui-se numa encenacao significativa que tem que ser decodificada de modo
cognitivo; a outra, a "foto do espectador”, "subjetiva”,que emprega o acaso, as
associacfes subjetivas, e o espectador descobre na foto um objeto parcial de

desejo, ndo-codificado e ndo-intencional.

Aumont conclui pela existéncia de uma verdadeira antropologia das

imagens: "um estudo da imagem em sua relacdo com o homem em geral°. Se

(*) Aumont refere-se a obra : BARTHES, Roland. La chambre claire., Cahiers du cinéma,
Gallimard, 1980.
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existe uma base universal muito ampla na relacdo com a imagem, é, contudo, no
nivel dos simbolismos mais enraizados numa cultura (logo, 0s menos
conscientes) que se produzem diferencas na apropriacdo dessa imagem,
"diferencas que traduzem na estruturacédo profunda da imagem, mais do que em

seus conteldos™?*.

Mas se a imagem € sempre modelada por estruturas
profundas, ligadas ao exercicio de uma linguagem, e vinculadas a uma
organizacdo sociocultural, € também meio de comunicacéo e representacdo do
mundo, presente em todas as sociedades humanas. "A imagem €& universal, mas

sempre particularizada?2.

O dispositivo

O dispositivo € o que regula a relacdo entre o espectador e suas
imagens em determinado contexto simbodlico, num conjunto de determinacdes
sociais, em especial os meios e técnicas de producédo de imagens, seu modo de
circulacdo e reproducao, os lugares onde estdo acessiveis e 0s suportes que
servem para difundi-las. Entre os dados materiais e organizacionais do
dispositivo estdo as suas dimensdes espacial e temporal e sua determinacdes

técnica e ideoldgica.

Dimensao espacial

Olhar uma imagem é entrar em contato, a partir do espaco real do mundo
cotidiano, com um espaco de natureza diferente - a superficie da imagem,
qualificada como espaco plastico. O dispositivo regula a distancia psiquica
entre um sujeito espectador e uma imagem organizada pelo jogo dos valores
plasticos (relagbes geométricas, luminosidade, cores, elementos graficos simples
e a matéria da propria imagem - “"pinceladas”, graos, etc.). Mas a imagem é
também, ela propria, um objeto do mundo, dotado de caracteristicas fisicas que
o tornam perceptivel. A mais importante € o tamanho da imagem, o qual
determina e especifica a relacdo que o espectador vai estabelecer entre seu

proprio espaco e o espaco plastico da imagem (um bom exemplo disto € o
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close). As principais fontes de imagem (livros, "slides", televisdo) "achatam" as
dimensdes das imagens, e incutem a falsa idéia de que todas as imagens tém

dimensdo média.

Como a imagem é um objeto, possui limites que a isolam perceptivamente
da realidade circundante - a moldura. A moldura tem, além desta funcao visual,
uma funcdo simbdlica: ela "diz" ao espectador que, por estar emoldurada de
uma certa maneira, deve ser vista de acordo com certas convencdes, e possui
certo valor. Por exemplo, uma moldura trabalhada com material nobre num
quadro de grande valor artistico. Ja com a televisdo aparece outro valor: a caixa
gue emoldura a tela confere a essa imagem um status particular, dessacralizado,
relacionado a "conversacdo" e ao "fluxo" ininterrupto de imagens dirigido
pessoalmente ao espectador. A funcdo representativa e narrativa da moldura
faz ainda com que ela apareca como uma espécie de abertura ao mundo
imaginario, & "diegese figurada pela imagem"®. Dai a metafora da moldura como

(153

"janela aberta para o mundo™.

O enquadramento € também constituinte da dimensédo espacial da
imagem. O enquadramento é "a atividade da moldura, sua mobilidade potencial,
o deslize interminavel da janela” e por ele "se chega a uma imagem que contém
determinado campo visto sob determinado angulo e com determinados limites
exatos"*. Todo enquadramento estabelece uma relagdo entre um olho ficticio
(do pintor, da camara, etc) e um conjunto organizado de objetos no cenario. A
nocdo de enquadramento, por sua vez, leva a uma equivaléncia, proposta pelo
dispositivo de imagens, entre o olho do produtor e o olho do espectador, a uma

assimilacdo de um ao outro - € o ponto de vista.

Dimenséao temporal

(*) A metafora da janela, que também utilizamos para intitular esta tese remonta, segundo
Jacques Aumont, a Leon Battista Alberti, pintor e matemaéatico renascentista.
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Nossa visdo realiza-se no tempo, e também as imagens existem no
tempo, segundo modalidades variaveis. O tempo, do ponto de vista do
espectador, € a duracdo experimentada. O sentimento do tempo ndo decorre
da duracéo objetiva dos fenbmenos, mas de mudancas em nossa sensacao do
tempo, que resultam do processo permanente de interpretacdo que operamos. O
tempo é concebido como um tipo de representacdo mais ou menos abstrato de
conteudos de sensacédo, ou seja, 0 tempo ndo contém 0s acontecimentos, mas
e feito dos préprios acontecimentos, na medida em que sdo apreendidos por

7

nos.

Existem dispositivos que incluem a duracéo, e outros néo, categorizando
dois tipos de imagens: as nao-temporalizadas, que existem idénticas a si
proprias no tempo (fotografia, pintura, etc) e as temporalizadas, que se
modificam ao longo do tempo pelo efeito do dispositivo que as produz e
apresenta (cinema, televisdo, video), e sdo capazes de nos dar uma ilusao

temporal convincente.

A dimenséao temporal do dispositivo € o estabelecimento da relacdo entre
o tempo do espectador e o tempo da imagem, que ndo podem ser
confundidos como um s6. Posso olhar uma foto alguns segundos ou muitas
horas, mas no cinema s6 se posso permanecer o tempo da projecdo. Todavia,
em ambos 0s casos, 0 olhar e a atencdo podem ser dirigidos variavelmente no
tempo, de modo ligado aos desejos e expectativas do espectador, a sua situacao
pragmatica. Como afirma Aumont, € um tempo vivenciado de modo menos
coercitivo, mas nem por isso totalmente livre, pois o espectador olha a imagem
quase sempre em virtude de "ordens de visdo", implicitas ou explicitas, que

comandam a exploracéo visual.

A imagem temporalizada inclui o tempo em sua existéncia. Ha dois tipos
principais: a imagem filmica e a imagem videografica. Embora haja diferencas
técnicas entre estas duas formas (a imagem do filme é fotogréafica, gravada de

uma so6 vez, e resulta da projecao sucessiva de fotogramas; o video é gravado
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em suporte magnético, registrada e projetada por varredura eletronica de linhas
horizontais), Aumont julga que as diferencas na percepcao destas imagens foi
superestimada por alguns tedricos, ja que ndo haveria diferenca perceptivel no
que diz respeito ao movimento aparente. A parte técnica do dispositivo &
reguladora, e consiste em fazer com que o movimento aparente, fundamento
essencial da imagem cinemato-videografica, seja convenientemente percebido.
Mas ha também um aspecto sociosimbdlico, ja que o dispositivo "legitima o
préprio fato de ir ver imagens mutaveis na tela"(...), autoriza a percepcao de

uma imagem mutavel"*>.

A imagem cinematografica apareceu como radicalmente nova, no
entendimento de Aumont, porque esta em movimento (e ndo apenas porque
representa um movimento). Segundo ele, foi Gilles Deleuze* o primeiro a propor
a nocdo de imagem-tempo para essa nova imagem, que traduziu uma crise,
uma ruptura dos elos sensorio-motores e a preocupacao de explorar diretamente

o tempo, e ndo s6 0 movimento.

Técnica e ideologia

Existem diferencas significativas entre a imagem impressa e a imagem
projetada. As primeiras sdo imagens opacas, vistas gracas a reflexdo da luz, e
gue se podem tocar, elas estdo diante de nds, apostas sobre um suporte do qual
se tornaram inseparaveis (por exemplo, a fotografia); e imagens-luz, que se
caracterizam pela presenca mais ou menos fugidia de uma luz sobre uma
superficie, a qual jamais se integra (por exemplo, cinema e televisdo). A imagem-
luz &€ sempre pensada como n&o-definitiva, como "estando apenas 'de
passagem’, e sobretudo, como tendo uma fonte localizavel (visivel ou n&o)"®.
Aqui - entende Aumont - reside uma importante dimensdo simbdlica do

dispositivo: a imagem-luz € recebida pelo espectador ndo somente como mais

imaterial do que outra, mas como intrinsecamente dotada de dimenséo

(*) Aumont refere-se & obra: DELEUZE, Gilles. "L'image-affection”, Limage-mouvement. Ed.
de Minuit, 1983.
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temporal, porgue ndo se consegue pensar a luz sem pensa-la no tempo - a luz

nao € um estado, mas um processo.

Fatores técnicos intervém no valor simbdlico do dispositivo. Ha um longo
debate sobre isso com relacdo a fotografia, cujo aparecimento foi considerado
uma revolucdo na historia das imagens, pois introduziu a possibilidade de
produzir imagens "automaticas". Alguns concluem que a fotografia pode revelar o
mundo de um modo até agora ndo conseguido pelo olho; para outros ela € a
arma suprema da representacdo, que completa e aperfeicoa o que havia sido
empreendido por toda historia das artes figurativas - a imitacado das aparéncias, o
"embalsamento da realidade". A legitimidade documentaria da fotografia levou
100 anos para ser questionada. As criticas referem-se ao desejo, presente na
maquina fotografica (e na camara de TV) de produzir uma perspectiva da qual
todas as anomalias potenciais estariam definitivamente corrigidas, reproduzindo
ao infinito "o codigo da visdo especular definido pelo humanismo do

Renascimento™’.

Na opinido de Aumont, se a fotografia reproduz uma ideologia, "s6 pode

ser pelo conjunto de seu dispositivo, e com destino ao espectador®:

Na verdade, a fotografia, como registro perspectivista automatico,
funciona como uma espécie de armadilha ideoldgica, ja que implica um
sujeito espectador que esteja prontamente disposto a aceitar a
perspectiva como ferramenta legitima de representacao (...) - a acreditar
que a fotografia € mesmo um registro do real.>®

Estas teses nédo distinguiram a perspectiva natural da perspectiva artificial,
e o registro fotografico (a fotografia como traco) da formulacdo da fotografia (a
foto como escrita), e sugeriram que o carater automatica da imagem fotogréafica
a impediria de ser trabalhada. Mas por outro lado, adverte Aumont, foram as
primeiras a evidenciar a idéia fundamental de que um dispositivo relaciona a

imagem com seu modo de producdo e seu modo de consumo, portanto a idéia
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de que a técnica de producdo das imagens repercute necessariamente na

apropriacdo dessas imagens pelo espectador.

Aumont considera util, ainda, distinguir o que é heranca ideoldgica do que
€ investimento cientifico, para contrapor-se as teses tecnicistas que tendem a
negar qualquer valor ideologico a um instrumento técnico, qualquer que seja sua

utilizacdo. O cinema, por exemplo:

s6 é compreensivel se for analisado como articulando a esfera da
técnica e da estética (as formas filmicas) a uma demanda ideoldgica,
formulada tanto num sentido como no outro, que determina a0 mesmo
tempo as invencbes técnicas e a aceitacdo pelo espectador do
dispositivo - 0 conjunto, concebido em uma historia da representacao e
das imagens que é histéria dessa demanda ideoldgica.®®

O cinema busca a continuidade e o centramento, caracteristicas vistas
como constitutivas do sujeito; sua funcdo ideoldgica, entdo, consiste em
constituir o individuo em sujeito ao coloca-lo imaginariamente no lugar central. A
camara € "instrumento de reproducédo indefinida do sujeito centrado da ideologia

burguesa"®!

. O espectador torna-se onividente e capaz apenas de ver - mas um
ver restrito, porque ininterruptamente recentrado pela éptica perspectivista e

produzido sob a forma de uma continuidade ilusoria.

Em conclusdo, para Aumont, o estudo do dispositivo é obrigatoriamente
estudo histérico, pois ndo ha dispositivo fora da historia. Talvez por isso, a
guestdo do dispositivo € a que mais facilmente permite a convergéncia de
diferentes tradi¢cdes tedricas e criticas no estudo das imagens, inclusive nas

modalidades mais recente, como o video.

A parte prépria da imagem

Toda imagem € concebida para certos efeitos sociais, e pode ser atribuida
a um agente da histéria. Mas a imagem também pode ser considerada como
dotada de valores imanentes, especialmente um valor representativo altamente

simbdlico do espaco e do tempo. A imagem utiliza diversas "taticas" para esta



108

representacdo do espaco: a perspectiva, a superficie, a profundidade, campo,
enquadramento, cena e encenacdo. Mas € a representacdo do tempo que

fornece a discussao mais interessante.

Embora nem todas as imagens tenham dimensdo temporal, quase
sempre, mesmo que de modo secundario, fornecem informacdes sobre o tempo
do acontecimento ou situacdo que representam, de maneira convencional e
codificada. O modo de apreenséo do tempo pelo espectador € o da duracao. Se
encurtarmos imaginariamente esta duracao aos limites do sensivel, temos o que
se define como instante - um "ponto” extraido do fluxo temporal, de extenséo
guase nula, que se aproxima muito da imagem fixa (de uma fotografia ou quadro,
por exemplo). A invencdo da imagem-movimento alterou os dados da
representacdo do instante ao permitir a representacdo do tempo de um

acontecimento sem recorrer arbitrariamente a um de seus instantes.

A imagem do cinema ou da televisdo tem uma duracdo. Um plano de
filme dura o mesmo tempo que o acontecimento que registra. O tempo € pouco
representado na imagem-duracdo; € mais “"apresentado, tornado presente,
reproduzido de forma idéntica"®?. Este é - segundo Aumont - um dos raros casos
em que o duplo perfeito € pensavel, uma idéia reforcada pela televisdo com a
transmissao direta, na qual o tempo do acontecimento e da imagem coincidem

absolutamente.

Como a representacao do espaco e do tempo na imagem, na maior parte
das vezes, € determinada pelo fato de que representa um acontecimento, ela

costuma, portanto, ser uma imagem narrativa.

A narrativa € definida por Aumont como um conjunto organizado de
significantes, cujos significados constituem uma histéria, que se desenrola no
tempo. Mas como uma imagem pode conter uma narrativa? No cinema, por
exemplo, o nivel narrativo estda na montagem dos planos entre si. Em termos

temporais, isto quer dizer que o plano esta no presente (ou num passado
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"presentificado”), e apenas a montagem permite escapar a esse presente
perpétuo; a verdadeira narracdo s6 aparece no percurso da leitura continua, que

anula a autonomia do planos.

A representacdo do espaco e do tempo na imagem € entdo, quase
sempre determinada por uma intencdo mais global, de ordem narrativa;
representa-se um tempo e espaco diegéticos. A diegese é "uma construcao
imaginaria, um mundo ficticio que tem leis préprias mais ou menos parecidas
com as leis do mundo natural, ou pelo menos com a concepcéo, variavel, que

dele se tem"®,

Esta construcdo diegética € determinada em grande parte por sua
aceitabilidade social, quer dizer, convencdes, coédigos e simbolismos em vigor

numa sociedade.

Imagem ou linguagem?

Para Neiva Juanior, as imagens que se oferecem ao publico em grande
guantidade, atualmente, seguem o modelo fotografico, e nos fascinam por serem
expressdo pura de uma técnica. A simulacdo caracteriza a experiéncia visual
contemporanea; nao se tratam de registros fidedignos do real. A fotografia, por
exemplo, implica hum conjunto de decisbes formais: o tipo de lente, a abertura
do diafragma, o tempo de exposicao a luz, que definem a imagem final; "e isso &
mais importante do que o objeto fotografado"®*. Se a fotografia apenas exprime
as aparéncias do real, trata-se de uma hiper-realidade, pois "simula como
presenca aquilo que nés sabemos ausente, mas que, mesmo assim, nos

convence de sua existéncia, ainda que no passado"® .

A imagem torna-se mais que real porque a natureza é reduzida "a
aparéncia da aparéncia"®®. A duplicacdo excessiva das imagens nos afasta dos
referentes, "purificando até a alucinacdo nossa experiéncia de qualquer uma das
representaces"®’. A realidade torna-se secundaria em relagcdo a imagem, que a

reconstitui enquanto simulagéo. "Enfim"- conclui - Neiva Janior - "s6 € real aquilo
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que for traduzido em imagens"®. O acontecimento transforma-se em imagem, as
cameras de televisdo reconhecem fatos e testemunhos (de preferéncia ao vivo),
conferindo-lhes uma hiper-realidade incontestavel. Neiva Junior exemplifica com
o roubo da taca Jules Rimet da sede da Confederacédo Brasileira de Futebol, em
1983. A réplica da taca estava num cofre, e a original, na vitrina, de onde foi
roubada: "a réplica é mais valiosa do que o original"®®. Assim, pondera Neiva
Juanior, podem desaparecer as coisas e quem sabe até as pessoas, porque a
ilusdo nos basta, porque tudo pode ser simulado por um duplo, que reproduz
com perfeicho a aparéncia e dispensa a autenticidade. Mas haveriam

alternativas para fugir a isso:

recusar a imagem enquanto espelho representativo e manipula-la como
um objeto do mundo; n&o admitir somente seu valor de substitui¢ao;
retornar ao mais imediato da experiéncia; fazer da imagem uma
expressao empirica absoluta.”

Neste ponto comeca o0 distanciamento entre o0s dois autores que
revisamos. Aumont questiona a conclusédo de que a multiplicacdo e a invasao
das imagens no nosso cotidiano caracterizariam 0 nosso século como a “era da
imagem”, e de que a linguagem escrita estaria fadada ao desaparecimento. Para
ele, a mudanca mais importante produziu-se nos ultimos séculos, desde a Idade
Média, quando se alterou o status das imagens: "passou-se da imagem
espiritual a imagem visual"’. A manifestacdo sensivel das imagens na Idade
Média tinha valor inferior em relacéo as entidades imateriais, celestes, as quais a
imagem dava acesso. Por conseguinte, seu papel ideoldgico, intelectual e social
era muito diferente. Ao reduzirem-se a mero registro das aparéncias, as
imagens perderam sua forca transcendente. Para Aumont, hoje a imagem
retoma sua importancia através do fendbmeno da multiplicagcdo, mas mesmo
assim "nossa civilizacdo ainda continua a ser, quer se queira ou nao, uma

civilizacdo da linguagem"’2.
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E como Aumont fundamenta esta sua afirmacdo? E que toda
representacdo € relacionada por seu espectador a enunciados ideoldgicos,
culturais (portanto simbolicos), os quais Ihe trazem sentido. A questdo é que
estes enunciados quase nunca sdo formulados, mas implicitos. Mas isto nao
quer dizer que nado sejam formulaveis verbalmente, e entdo, entende ele, a
guestdo do sentido da imagem passa a ser o da relacdo entre imagens e
palavras, entre imagem e linguagem: "ndo ha imagem ‘pura’, puramente iconica,
ja que para ser plenamente compreendida uma imagem necessita do dominio da
linguagem verbal'’®. O desafio é comparar a maneira como imagem e linguagem
veiculam as informacbes, e como sdo respectivamente compreendidas.
Diferentes escolas semiologicas ocuparam-se desta questéo, seja para destacar
as diferencas entre significagcdo por imagens e significacdo por palavras (por
exemplo, porque o0s aspectos sintaticos e prescritivos da gramatica verbal nédo se
aplicariam as imagens); ou para mostrar as relacdes entre a dimenséao visivel da
imagem e sua dimenséo inteligivel (ha hipoteses que consideram certa
similaridade entre os mecanismos "profundos” de dominio da imagem e de

dominio da linguagem).

E se a imagem contém sentido, € claro, este tem que ser "lido" por seu
espectador, o que leva Aumont ao problema da interpretacdo da imagem. Para
as teorias semioldgicas, a relacdo do espectador com a imagem mobiliza
codigos em diversos niveis: os da percepcéao, (alguns quase universais), 0s
codigos da analogia (relativamente naturais) e outros totalmente determinados
pelo contexto social. O dominios destes niveis € desigual segundo 0s sujeitos
historicos, e portanto as interpretacbes resultantes também serdo
proporcionalmente diferentes. As teorias iconoldgicas consideram que todo
fendbmeno social - e portanto também a imagem - comporta varios niveis de
sentido: o primario ou natural (denotac&o); secundario ou convencional (relacéo

de elementos da representacdo com temas ou conceitos) e significacao
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intrinseca (principios subjacentes que revelam a cultura de uma época, estilo, ou

escola). A analise iconoldgica tem se aplicado mais as obras de arte.

O sentido de uma imagem esta contido ndo apenas nos seus elementos
representativos, que reproduzem visivelmente objetos imaginarios, mas também
num segundo nivel de significacdo, corresponde ao que se chama, na linguagem
verbal, ao sentido figurado. Uma figura procura produzir sentido de um modo
mais original, mais metaférico. Na linguagem verbal, considera-se a figura como
uma espécie de "contaminacdo" do verbal pelo iconico. Os tedricos da figura
procuraram fundar um "principio figural" baseado na intervencdo de outro modo
de pensamento, diferente do empregado pela linguagem verbal comum. Fala-se,
por exemplo, em um "pensamento visual”, em emergéncia do desejo (no sentido

freudiano), em metafora "viva" (e aqui a referéncia é feita a Paul Ricoeur).

Contudo, muitos destes tedricos tendem a permanecer apenas no ambito
retérico das categorias literarias tradicionais, como reflexo de nossa tradicao
cultural. Uma tentativa teoricamente original, embora ainda nao totalmente
desenvolvida, visa definir uma retérica da imagem fundada em categorias
especificas, como a distincdo entre o nivel icénico, investido de sentidos
predeterminados, ligados aos elementos representados, e o nivel plastico,
constituido de elementos (formas, cores, contrastes, etc) desprovidos de sentido
em si prépios, mas que podem adquiri-los por combinacdo e permuta ao se

constituirem num sistema.

Mas, para Aumont, 0 mais importante € considerar que se a dimensao
simbdlica da imagem € tdo importante € porque ela € capaz de significar

(sempre em relagdo com a linguagem verbal), e adverte:

Convém notar que aqui nos opomos implicitamente a certas filosofias da
imagem que a consideram um meio "direto" de expressao do mundo, em

concorréncia com a linguagem mas sem passar por ela, dispensando-
74
a.
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Discorda da conclusao de que a imagem inverte a relacdo do homem com
as coisas do mundo, ao dizé-las como repeticdo pura e simples, tornando-se seu
préprio enunciado, tornado desnecessaria a nomeacao. Aumont julga que esta
posicdo superestima a identificacdo da imagem com o mundo real, desprezando
as "estratégias simbolicas” do espectador e subestimando a presenca, na

imagem, de uma linguagem "profunda”.

Conclusao

Em um andncio publicitario concebido para vender um determinado
aparelho de televisdo, um homem, em uma sala de estar semi-escurecida,
observa um céo, um péssaro, uma lareira, uma escultura, todos aparentemente
ali presentes. Com o controle remoto do aparelho, desliga os varios televisores
gue emitiam aquelas imagens; 0s objetos e animais ndo eram reais. A funcao
visual da moldura* foi subvertida, usada as avessas.

Isto ilustra bem a dificuldade em definir o que desta revisao aplica-se a
televisdo. Ela leva as Ultimas consequiéncias os paradoxos da imagem; da
imagem "em si mesma", das relagbes com o "dispositivo”, das relacdes com o
espectador. A imagem da televisdo as vezes demonstra a capacidade do
dispositivo em infringir as regras que deveriam regular sua percepc¢ao e relacao
com o espectador. Talvez por este motivos a televisdo constitua-se ainda num
desafio aos pesquisadores da imagem. A televisdo ndo permite conclusdes
apressadas nem definitivas. Com relagédo ao cinema e a fotografia, por exemplo
(para néo falar da pintura), ha reflexdes maduras e concluses seguras. Ja para
a televisdo - sobre a qual ha poucas referéncias - tudo parece ser muito relativo
e peculiar: depende do contexto, depende do espectador, depende do
programa...

Todavia, o objetivo deste trabalho ndo € compreender a imagem "em si",

mas propor-lhe uma interpretagdo hermenéutica, para a qual o "estado-da-arte"

(*) Ver pagina...... , heste capitulo.
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das teorias da imagem nao parece ser obstaculo decisivo. Ao contrario, alguma
das conclusdes dos autores revisados nos dao respaldo: a imagem liga-se ao
simbdlico, a imagem atende a fungdes socio-culturais; a imagem inscreve
significacdes; a imagem exige uma interpretacdo ativa do espectador; a
interpretacdo, por sua vez, exige codigos relativamente naturais e universais,
mas também codigos culturalmente determinados. Compreendemos também
melhor porque é possivel a construcdo de um autonomia, mesmo que relativa,
do esporte-telespetaculo face a pratica real: € que a imagem nao
necessariamente possui um referente no mundo "real”. Contudo, é possivel
relaciona-la a objetos aos quais se refere, mesmo que posteriormente ao
desempenho das formas. O espectador sé reconhece que certa imagem refere-
se ao esporte porque possui um codigo cultural que permite este
reconhecimento. Em udltimo caso, seria ainda legitimo falar-se numa espécie de
analogia ou "paralelismo" entre os mecanismos de leitura/interpretacdo da

imagem, por um lado e da linguagem verbal, por outro.

A TV como discurso

Vamos voltar, entdo, a questdo colocada anteriormente: como seria
possivel uma interpretacdo hermenéutica desta "linguagem das imagens” da

televisao?

Inicialmente, cabe observar que a televisdo ndo apenas seleciona eventos
esportivos e imagens sobre eles, mas fornece definicdes do que foi selecionado;
ela interpreta os eventos para nés, fornece uma estrutura de significados na qual
0 evento faz sentido. Ou seja, a televisdo ndo consiste meramente em imagens,
mas também envolve comentarios sobre as imagens, que explicam o que
estamos vendo’>. Neste caso, caberia falar da necessidade de uma interpretacao
da "interpretacdo”. Se, para Marcondes Filho’® ndo se pode compreender o
produto televisivo a partir do contetudo falado, mas de sua forma espetacular

que fascina o espectador (0 que inclui, portanto, outras coisas, como as
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imagens, o fundo musical, o cenario, etc.), por outro lado, estudos experimentais
indicaram que a exibicdo esportiva da televisdo torna-se mais excitante ao
espectador quando a imagem vem associada a narracdo e comentarios dos

locutores’”.

Para Giraldo-Salinas’®, o som na televisdo ndo é um simples apoio ou
elemento adicional a imagem, mas uma expressao essencial da linguagem
televisiva, a qual se configura como uma articulagdo sucessiva de matérias
visuais e sonoras; € uma linguagem audiovisual composta pela inter-relacéo de
sons e imagens em movimento. Inspirando-se em Christian Metz*, considera que
todo sistema de comunicacédo possui um material especifico de expresséao (que
nao se confunde com o nivel de conteddo ou significado) que o distingue de
outros sistemas. As matérias de expressdo do som na televisdo sao: falas,
ruidos e/ou efeitos sonoros, musica e siléncio. E da imagem séo as imagens
moveis, desenhos animados e/ou efeitos especiais e mencdes escritas ou

legendas.

Da andlise de nove programas da televisdo brasileira (incluindo um
programa esportivo), Giraldo-Salinas concluiu que as matérias de expressao
sonora tem uma funcdo narrativa, contribuindo para a construcdo da diegese”;
situam a imagem; sugerem e implicam um estado ou idéias além daquela que
esta sendo evidenciada. Som e imagem constituem uma "dupla dindmica": "o
som patrticipa da dinamica audio visual em co-producdo de sua companheira, a

n79

imagem Se retomarmos Babin e Kouloumdijian®, poderemos com eles

afirmar que o discurso audiovisual ndo € imagem, nem a gramatica da imagem,

(*) Giraldo-Salinas refere-se a obra: METZ, Christian. Linguagem e cinema. Sdo Paulo,
Perspectiva, 1980..

(*) A diégese, que ja definimos a pagina ... deste capitulo €, segundo Giraldo-Salinas, o
"universo espaco-temporal onde ocorrem os fatos possiveis de serem vistos ou ouvidos
através da tela e do alto-falante de um televisor, porém, € um universo que esta
determinado por um espaco e tempo que transcende as imagens e sons captados pelo
espectador" (p.17)
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nem a composicdo ordenada de sequiéncias de imagens, mas a mixagem, a

alquimia som-palavra-imagem.

Portanto, entendemos que a linguagem da televisdo compreende a
imagem e a fala, compondo um discurso. E o que entenderemos por discurso?
Nosso entendimento é tributario ndo somente de Ricoeur, mas também de
tedricos contemporaneos da lingiiistica®?, que buscaram também uma superacio
da linguistica estrutural, recusando a linguagem como simples suporte para
transmissdo de informacgdes, em direcdo a uma apreensao da linguagem como
portadora de sentido para os interlocutores. Assim, definiremos discurso como o
efeito de sentido construido no processo de interlocucdo, em que alguém
fala a alguém, de algum lugar, sobre algo no mundo. Vale dizer, o discurso
resulta de um trabalho que organiza a linguagem (é portanto uma obra de
cultura), que a efetua como evento, mas é compreendida como significacdo, pois
exprime uma experiéncia humana, comunica mensagens com suporte na lingua,
e tem endereco. O sujeito fala inscrito em estratégias de interlocucdo - que
consideram a imagem que faz de si, do outro e do referente - em posicoes

sociais e conjunturas historicas.

Como um discurso assim entendido € passivel da interpretacdo proposta
pela hermenéutica? Aqui novamente Paul Ricoeur vem em nosso socorro, com

seu conceito de "distanciamento produtivo”. E do que trataremos a seguir.

O DISTANCIAMENTO PRODUTIVO

A linguagem, por ser dotada de uma exterioridade intencional, pode
inscrever-se, fixar-se na forma de escrita, levando a uma separacdo da
significacdo relativamente ao evento - a autonomia semantica do texto. A
hermenéutica € interpretacdo orientada para textos, e a passagem da fala para a

escrita deve garantir o distanciamento produtivo, exigéncia primeira de
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qualquer hermenéutica, pois € um carater fundamental da prépria historicidade
da experiéncia humana®. Que alteracbes e transformacdes afetam o discurso

quando ele se inscreve na escrita, indaga Ricoeur®3? S&o elas:

Com relacdo ao meio. Em primeiro lugar, ha a mudanca na natureza do meio

de comunicacéo, pois o discurso fixa-se em um suporte exterior - 0 papel - que &
diferente da voz humana. Esta inscricdo substitui a expressédo vocal imediata,
fisiondmica ou gestual, o que € uma realizac&o cultural tremenda. O fato humano
desaparece; "marcas” materiais transportam a mensagem. Porque queremos
fixar o discurso, ndo a linguagem como sistema auto-referente, 0 que a escrita
efetivamente fixa é o "dito" da fala, isto €, a exteriorizacéo intencional constitutiva
do par “evento-significacdo”. Portanto, "o primeiro distanciamento é o
distanciamento do dizer no dito"®*. Este distanciamento pode ser encontrado em
todos os atos do discurso®: locucionario - eles dizem algo; ilocucionario -
fazem algo ao dizer (prometem, ordenam, desejam, afirmam, etc); e
perlocucionéario - produzem efeitos por dizé-lo®. O ato locucionario se
exterioriza nas frases enquanto proposicdo, e enquanto tal permite a
identificacdo e reidentificacdo da propria estrutura predicativa. O ato ilocucionario
tem a intencdo de ser reconhecido pelo ouvinte; uma gramatica especifica
corresponde a uma certa intencao, para a qual este tipo de ato exprime a forca
distintiva, a qual se acrescenta a entonacdo de voz, gestos, etc. O ato
perlocucionario € o menos inscritivel do discurso, e caracteriza o discurso oral; o
discurso enquanto estimulo que age por influéncia direta sobre as emocdes e as
disposicbes afetivas do interlocutor. Mas todos sao aptos, embora numa ordem
decrescente, a exteriorizacdo intencional que torna possivel a inscricdo pela
escrita, ja que podem ser identificados ou reidentificados como possuindo a

mesma significacéo.

(*) Aqui Ricouer baseia-se na obra do linglista J.L. AUSTIN. Quando dizer é fazer, Porto
Alegre, Artes Médicas, 1994.
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Com relacdo ao locutor. A escrita torna o texto autbhomo em relacdo a

intencdo do autor - 0o que o texto significa ndo coincide mais com aquilo que o
autor quis dizer; significacdo verbal e significacdo mental passam a ser
diferentes. E se isso vale para as condi¢cdes psicoldgicas também vale para as
condi¢Bes sociologicas de producdo do texto. E essencial a uma obra que ela
transcenda suas proprias condi¢cdes psicossociologicas de producao e se abra a
uma multiplicidade de leituras, elas mesmas situadas em contextos soécio-
culturais diferentes. O texto descontextualiza-se e recontextualiza-se, numa nova
situacao - é 0 que justamente constitui 0 ato de ler. Mas isto ndo implica que a
nocédo de autor tenha se perdido, pois o texto permanece um discurso dito por

alguém a mais alguém, sobre alguma coisa.

Com relacédo ao ouvinte. Enquanto o discurso falado é determinado pela

situacao do dialogo, o discurso escrito suscita para si um publico potencialmente
universal, pois a "coisa escrita" liberta-se da condicédo dialogal, alarga assim o
circulo da comunicacéo e inicia novos modos de comunicacdo. Um texto fica
aberto a um numero indefinido de leitores e, por conseguinte, de interpretacdes:
"a hermenéutica comeca onde o didlogo acaba"®. Esta autonomia do texto tem
uma consequéncia hermenéutica importante: a de que o distanciamento néo é
algo de acrescentado a metodologia, mas é constitutivo do fenébmeno do texto

COmo escrita, e a0 mesmo tempo € a condi¢do da interpretacao.

Com relacdo a referéncia situacional. O texto liberta-se dos limites da

referéncia situacional. Na linguagem oral, o critério ultimo do alcance referencial
do que dizemos € a possibilidade de mostrar a coisa referida como um
componente da situacdo comum ao locutor e ao ouvinte, através de indicadores
ostensivos - um apontar de dedos, os demonstrativos, os advérbios de tempo e
lugar, etc. Na escrita, ha um hiato entre a identificacdo e a "mostracéo”, gerado
pela distancia espacial e temporal entre escritor e leitor. "Gragas a escrita, o
homem e s6 o homem tem um mundo e ndo apenas uma situac&o"®’. Mas para

tal € preciso garantir a reestruturacdo das condi¢cOes de referéncia ostensiva; por
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exemplo, através das descricbes da realidade, que fornecem ao leitor um

equivalente da referéncia, no modo de "como se estivesse la".

Com relacdo ao codigo. A relacdo entre mensagem e coédigo torna-se mais

complexa com a escrita, pois esta se traduz em géneros literarios, como modos
de discurso, pois 0s géneros "sao expedientes generativos para produzir
discurso como..."®®. A linguagem é entdo um material a ser trabalhado, "o

discurso se toma o objeto de uma préxis e de uma techné"®

, que permite falar
de producdo de obras de arte e, "por extensdo, de obras de discurso"®. A
inscricdo como suporte material, a autonomia semantica do texto com relagéo ao
locutor e ao ouvinte "ajudam a fazer da linguagem a matéria de uma artesanato
especifico"!. A nocdo de obra, afirma Ricoeur é uma mediacdo pratica entre a
irracionalidade do evento e a racionalidade do sentido; a obra do discurso
apresenta caracteristicas de organizacdo e estrutura que permitem uma
objetivacdo do discurso na obra. Um modo de estruturagcdo aparece como

escolhido, de preferéncia a outro - 0 que remete a nocao de estilo, ligado ao

autor/locutor.

A hermenéutica é, entdo, a arte de discernir o discurso na obra, e a
interpretacdo € a réplica deste distanciamento fundamental constituido pela
objetivacdo do homem em suas obras de discurso, comparaveis a sua
objetivacdo nos produtos de seu trabalho e arte. Conclui Ricoeur: "A escrita é a
plena manifestacdo do discurso"®?. Existe um problema de interpretacdo por
causa da natureza da intencdo verbal do texto; a superacdo da intencdo pelo
sentido significa que a compreensao tem lugar num espaco nao psicolédgico e
apropriadamente semantico, que um texto revela ao separar-se da intencao
mental do autor. O distanciamento constitui-se, entdo, num instrumento

epistemoldgico.

Implicagdes iniciais para a interpretacdo do discurso televisivo
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Vamos extrair as consequéncias para a interpretacdo do discurso
televisivo. Nosso pressuposto metodologico € de que a inscricdo deste discurso
num texto escrito garantiria a geracdo daquele distanciamento produtivo
associado a objetivacdo, necessario a interpretacdo. Nele encontramos todos os
atos do discurso: ele diz algo, faz algo ao dizer, e produz efeitos ao dizé-lo. A
televiséo, ao dizer algo, além de constatar, afirmar, negar, interrogar (associados
a uma mimica, entonacdo de voz, etc.), busca produzir efeitos - seduzir o
espectador, convencé-lo de que seu enfoque do evento € o melhor, que seu
julgamento dos acontecimentos € superior, etc. No ato perlocucionario, "o nao
lingliistico tem prioridade sobre o lingiiistico"®3, dai a importancia da imagem
para que o discurso televisivo adquira por completo seu poder de persuasao - o

uso do replay em diversos angulos, a camara lenta, etc.

Tal texto poderia descontextualizar-se e recontextualizar-se? Pensamos
gue a inscricdo da fala televisiva em texto escrito, ao transformar o evento da
fala em registro permanente, gera uma leitura interpretativa da "linguagem da
televisdo", permite aquela decifracdo do sentido "letra a letra"”, a que se referiu
Gusdorf*. No plano das imagens, por sua vez, a gravacdo eletromagnética
(videocassete), ao permitir a reproducdo do som e da imagem incontaveis vezes,
autoriza que uma agora espectador-interpretador controle a "leitura das imagens”
e aumente sua capacidade de reflexdo, e ndo seja por elas controlado - aqui, a
tecnologia trabalha a nosso favor! O autor continua, porém, identificado: € uma
instituicdo socialmente situada, que possui uma representacdo uma imagem do
outro (telespectador) e do objeto referido (esporte), ele fala a partir de uma

estratégia de interlocucéo, com finalidades comerciais.

Ao inscrever-se em texto, o discurso da televisdo libera-se entdo da
referéncia situacional, ou, ao contrario ela €, por assim dizer, aprisionada? Com
a inscricdo, certamente, liberta-se a interpretacdo do discurso daquela situacao
de telespectador sentado diante da televisédo, na sua contemplacao reflexa,

voraz devorador de imagens e mensagens que rapidamente se sucedem,
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condicionando uma leitura "automatica”. A descricdo e a narracdo das imagens
garantiria a reestruturacdo das condicdes de referéncia ostensiva, sem
necessidade de reportarmo-nos apenas as imagens de maneira sensorialmente

direta.

Finalmente, pode-se identificar um género literario também no discurso
televisivo, no sentido de um modo de estruturacdo do discurso. A tarefa que se
propde, entdo, é discernir o discurso produzido sobre o esporte na obra de
trabalho de arte da televisao - ou ela ndo faz também da linguagem a matéria de

um artesanato especifico?

Consequientemente, a televisdo, uma instituicdo sociocultural de nossos
tempos, emite um discurso que compartilha das caracteristicas do discurso

contidas na escrita, e pode ser interpretado como se interpreta um texto.

O CONFLITO DAS INTERPRETACOES

O discurso pode ser comparado a um objeto que é possivel ver de varios
lados, mas nunca de todos os lados ao mesmo tempo; tal unilateralidade
fundamenta o carater conjuntural da interpretacdo®. Mas ndo é verdade que
todas as interpretacfes sejam iguais. Uma interpretacdo deve nado sO ser
provavel, "mas mais provavel do que outra"®. O procedimento de validacdo se
realiza pelo conflito entre interpretacdes rivais. Desempenharia assim a
hermenéutica a sua funcao critica, a sua "mais alta tarefa, a arbitragem entre as
pretensdes totalitarias de cada uma das interpretacdes, justificando cada uma
nos limites de sua propria circunscricéo tedrica"’. Sempre é possivel argumentar
a favor ou contra uma interpretacéo, confronta-las e buscar um acordo "mesmo

se tal acordo ficar para além de nosso alcance imediato"®.

Para Régis de Morais®® o vasto campo do discurso humano, que abrange

todas as formas de expressividade, desde as formas arquitetonicas e as artes
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plasticas, a escrita e a fala sdo expedientes privilegiados de comunicacdo de
consciéncias, e 0s niveis psicolégico (do individuo), culturologico (da cultura) e
sociologico (da sociedade) sdo fontes simultaneas de emissdo do discurso

humano.

Ora, ja em "O Conflito das Interpretacdes”, Ricoeur alertava que o0s
problemas colocados pelo simbolo refletem-se na metodologia da interpretacao,
e esta pode entdo dar lugar a métodos divergentes e até opostos, porque partem
da determinacdo multipla dos simbolos; cada interpretacdo reduz a riqueza desta
multivocidade, e "traduz" o simbolo "segundo uma grelha de leitura que lhe é
propria™®. Somente uma hermenéutica "instruida pelas figuras simbdlicas"!
seria capaz de evidenciar que diferentes modalidades de existéncia pertencem a
uma unica problematica, porque "sdo os simbolos mais ricos que asseguram a
unidade dessas multiplas interpretacdes”; seriam eles "portadores de todos 0s
vetores, regressivos e prospectivos, que as diversas hermenéuticas

dissociam"'°?,

De maneira semelhante, Morais defende, para o confronto com a

educacao, "as filosofias impuras e os pensamentos abertos"!3

, @ capacidade de
articulacao interdisciplinar e a posicao de que a filosofia tem que se abrir aos
discursos das ciéncias, reportando-se a Paul Ricoeur®, para quem a filosofia
sempre esteve em constante dialogo com a ciéncia, especialmente as ciéncias
humanas, pois ela ndo pode ser um discurso fechado sobre si mesmo, mas uma

reflexdo com as ciéncias.

Portanto, o deciframento do(s) sentido(s) do discurso sobre o esporte na
televisdo devera recorrer as teorias disponiveis sobre o esporte e sobre 0s meios
de comunicacdo de massa, ja que cada método exprime a forma de uma teoria,

a partir dos poélos de emissdo do discurso: psicolégico, culturolégico e

(*) Refere-se Morais a: RICOEUR, Paul. Interrogation philosophique et engagement. In:
RICOEUR et alii. Porquoi la philosophie. 22 ed. Canada. Les presses de I'Université de Québec,
1970.
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sociologico. De fato, podemos identificar, no campo discursivo sobre o esporte e
0s meios de comunicacdo de massa, teorias de cunho sociolégico (nas suas
varias correntes), psicanalitico, semiotico, antropolégico, etc. Como cada uma
destas perspectivas poderia interpretar o discurso da televisdo sobre o esporte?

Como circunscrevé-las nos seus limites e possibilidades?

Ja é possivel perceber que nossa preocupacdo metodoldgica encaminha-
se mais para uma dimenséao epistemoldgica (epistemologia da interpretacédo) que
ontolégica (ontologia da compreensédo). Por outro lado, a hermenéutica, ao
enriguecer a compreensao que este pesquisador tem da sua experiéncia de
espectador do esporte, e ao inscrever-se ela propria numa linguagem escrita,
pode entdo ser compartilhada por outros leitores, trazendo a pretensédo de
auxiliar outros espectadores a experimentar os sentidos que o pesquisador
descobriu, e assim conhecer melhor a si mesmo, diante do mundo, através da
critica aplicada as obras e aos atos que sdo signo deste ato de existir, ou seja - a
reflexdo critica. De qualquer forma, na dialética das interpretacdes conflitantes,

"anuncia-se uma estrutura ontolégica"%*.

Estamos, entdo, amparados pelo
proprio Paul Ricoeur: "a ontologia é a terra prometida para uma filosofia que
comeca pela linguagem e pela reflexdo. Como Moisés, porém, o sujeito falante e

refletinte apenas pode percebé-la antes de morrer"%®,

METODOLOGIA DA INTERPRETACAO

A hermenéutica de Paul Ricoeur voltar-se-a4 decisivamente, em seu
terceiro momento, ao problema da metodologia da interpretacdo, e a uma
reavaliacdo dos classicos conceitos de “"compreensdo" e "explicacdo" na
hermenéutica. Para a hermenéutica de tradicdo romantica, que tem em Wilhelm
Dilthey!®® seu mais expressivo representante, ha oposicdo e dualidade entre
explicacdo e compreenséao: a explicacéo relaciona-se a natureza entendida como
o horizonte comum de fatos externos, leis e teorias, hipdteses, verificacbes e

deducdes; a compreensao, que se aplica as ciéncias humanas, tem a ver com a
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experiéncia de outras mentes semelhantes a nossa. O que Ricoeur propde &
uma hermenéutica cuja interpretacéo resulte de uma dialética da explicacéo e

compreenséo.

A principio, a compreens&o é uma captacdo ingénua do sentido do texto
engquanto um todo; depois é um modo sofisticado de compreensdo apoiada em
procedimentos explicativos, como resposta ao distanciamento associado a plena

objetivacao do texto.

Da compreensdo a explicacao

O descompasso entre a significacdo do texto e a intencdo do autor da
origem ao primeiro passo da dialética explicacdo-compreensédo. Se a significacao
objetiva é diferente da intencdo subjetiva do autor, pode construir-se de varias
maneiras. Por isso, mais que repetir o evento do discurso num evento
semelhante, compreender é "gerar um novo acontecimento"®’. Esta construcéo
necessita, primeiro de conjecturas (exatamente a "compreensao"), depois de
validacdo (entendida como "explicacdo"”). Temos que conjecturar e "construir"
significacdes porque a intencdo do autor esta distante de nds, e porque um texto
ndo € uma simples sucessdo de frases compreensiveis separadamente, mas
uma totalidade, que aparece como uma hierarquia de topicos, de temas
primarios e subordinados. A reconstrucdo do texto enquanto um todo tem um
carater circular, no sentido de que o pressuposto de uma certa espécie de todo
estd implicado no reconhecimento das partes; reciprocamente, ao construir 0s
pormenores, reconstruimos o todo. Ndo ha evidéncia ou necessidade que se

ligue aquilo que é importante ou ndo, essencial ou ndo. "O juizo da importancia é

nl1l08 n109

da ordem da conjectura""°, e "ndo ha regras para fazer boas conjecturas
Como um cubo no espaco, imagina Ricoeur, um texto apresenta um "relevo";
seus diferentes temas ndo se encontram a mesma altitude, e por isso a
reconstrucdo do todo tem um aspecto perspectivista semelhante ao da

percepcdo. E como um objeto que pode ser visto por varios lados, mas nunca
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de todos os lados ao mesmo tempo. E possivel ligar a mesma frase de modo
diferente a uma ou outra frase considerada como pedra angular do texto. O ato
de ler implica huma modalidade especifica de unilateralidade, que confirma o
carater conjuntural da interpretacdo. Por isso, a plurivocidade do texto é diferente
da polissemia das palavras ou frases individualmente, € uma plurivocidade tipica

do texto enquanto totalidade.

A transicdo da conjectura para a explicacdo € garantida por "uma
. - ~ . ren - "110 - ~
investigacdo do objeto especifico da conjectura™. A validacdo, argumenta
Ricoeur, € uma disciplina argumentativa, comparavel aos processos juridicos de
interpretacéo legal. E uma l6gica "da incerteza e da probabilidade qualitativa"**.
Validacao, portanto, ndo € verificacdo; defender uma interpretacéo é diferente de
demonstrar que uma conclusdo € verdadeira, mas sim que, "a luz do que

sabemos"!!?

, € mais provavel do que outra. Portanto, a validacdo de uma
interpretacdo pode legitimamente chamar-se de conhecimento cientifico do

texto.

Conjectura (compreenséo) e validacao (explicacado) constituem-se numa
relacdo circular, como uma abordagem subjetiva e objetiva do texto (o que nos
remete ao conhecido conceito de "circulo hermenéutico"). Mas este circulo ndo &
vicioso, adverte Ricoeur, invocando o critério de "falsicabilidade" de Karl Popper*.
O papel da falsificacdo € desempenhado pelo conflito entre interpretacdes rivais,
pois uma interpretacdo ndo apenas deve ser provavel, mas mais provavel
gue outras. Se ha mais de uma maneira de construir um texto, ndo é verdade
que todas as interpretacfes sdo equivalentes, pois um texto € uma campo
limitado de interpretacdes possiveis. A légica da validacao permitiria evoluir entre
os limites do dogmatismo e do cepticismo. E possivel defender ou ndo uma
interpretacdo, confrontar diferentes interpretacdes, buscar um acordo, "ainda que

este acordo continue longe de ser atingido"'3. Fica assim caracterizada uma

(*) Conferir em: POPPER, Karl. A I6gica da pesquisa cientifica. S&o Paulo, Cultrix, Edusp, 1975.
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funcdo mais especifica para o "conflito das interpretagdes”, como ja advertiamos:

ela tem um papel a cumprir na "validacdo" de uma interpretacao.

Da explicacdo a compreensao

Este momento da dialética entre explicar e compreender resulta da
natureza da funcéo referencial do texto, que € afetada pela auséncia de um
situagcdo comum ao escritor e ao leitor. Esta colocacao "entre parénteses” do
mundo da origem a dois tipos de leituras. A primeira trata 0 texto como um
entidade sem mundo, como na leitura estrutural, que prolonga a suspensao da
referéncia ostensiva e transporta-se para "dentro” do texto, considerando-o como
um sistema fechado de signos, a maneira de Saussure. Com isso, pode-se falar
numa nova espécie de atitude explicativa diante do texto que, resolvendo o
impasse de Dilthey, ndo é emprestada as ciéncias da natureza, mas vem do

préprio dominio semiologico.

Ricoeur considera exemplar deste tipo de leitura estrutural, o estudo de
Claude Leévi-Strauss sobre os mitos*: as unidades que compde a narracao
prépria do mito (mitemas) sdo tratadas segundo as mesmas regras que as
unidades mais pequenas, conhecidas da linguistica (fonemas): oposicdes e

combinacgdes entre unidades num sistema finito de entidades, etc.

Todavia, adverte Ricoeur, pode-se ai dizer que explicamos o mito, mas
sera que o interpretamos? Porque as oposi¢des e combinacdes que, segundo o
préprio Lévi-Strauss, o mito visa mediar, sédo significativas e dizem respeito ao
nascimento e a morte, a sexualidade, a verdade, etc. - expressdes da vida,
diriamos. N&o se trata entdo de um jogo estéril da linguagem. A funcédo da
analise estrutural para Ricoeur € conduzir de uma semantica de superficie a
uma semantica de profundidade, as situacbes-limite que constituem a

referéncia ultima do que se fala. Enquanto um estagio necessario, embora nao

(*) O estudo referido por Ricoeur encontra-se em: LEVI-STRAUSS, C. Antropologia estrutural.
Rio de Janeiro, Tempo Brasileiro, 1967.
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suficiente, entre uma interpretacdo ingénua e de superficie para uma erudita e de
profundidade, a analise estrutural tornaria possivel situar a explicacdo e a
compreensao em dois estagios diferentes de um anico arco hermenéutico. Neste
processo a andlise estrutural € mediadora, e constitui a justificacdo da
abordagem objetiva e a retificacdo da abordagem subjetiva. Mas néo se trata de
alcancar o que o autor quis dizer, mas aquilo sobre que trata o texto, ou seja, as

suas referéncias néo ostensivas, que abrem um novo mundo ao leitor.

Entramos aqui na segunda modalidade de leitura, que busca efetuar
referéncias potenciais ndo ostensivas do texto numa nova situagéo, a do leitor. E
por isso que aquilo que precisamos compreender ndo € algo escondido atras do
texto, mas algo exposto diante dele. A compreensao tem agora pouca relacéao
com o autor e sua situacdo, pois compreender um texto é "seguir 0 seu
movimento do sentido para a referéncia, daquilo que ele diz para aquilo de que

fala"''4. Conforme Ricoeur:

O texto fala de um mundo possivel e de um modo possivel de alguém
nele se orientar. As dimensdes deste mundo sé&o propriamente abertas e
descortinadas pelo texto. O discurso é, para a linguagem escrita, o
equivalente da referéncia ostensiva para a linguagem falada. Vai além
da mera funcdo de apontar e mostrar 0 que ja existe e, neste sentido,
transcende a funcdo da referéncia ostensiva, ligada a linguagem falada.
Aqui mostrar é ao mesmo tempo criar um novo modo de ser.!*®

Estas ultimas consideracdes levam-nos a tematica da "apropriacao”.

Apropriagao

7z

"Apropriar-se" do que era "estranho" é o objetivo de toda hermenéutica, o

gue se consegue na medida em que a interpretacdo atualiza a significacdo do

7

texto para a situacdo presente do leitor. Apropriacdo € "atualizacdo do sentido

nll6 A

enquanto enderecado a alguém A apropriacdo é a contrapartida do

distanciamento da escrita - n&o possui mais afinidade afetiva com a intengao do
autor, e na medida "em que ndo responde ao autor, responde ao sentido"!’.

Portanto, do que se apropria é o sentido do préprio texto, concebido de modo
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dinamico "como a dire¢do do pensamento aberta pelo texto"'*®. N&o coincidimos,
como pensava o ideal da hermenéutica romantica, com um psiquismo alheio,
mas com o desvelamento de um modo possivel de olhar o mundo, oferecido pelo

poder referencial do texto. Ougcamos mais longamente o proprio Ricoeur:

Aquilo de que finalmente me aproprio é uma proposi¢cdo de mundo.
Esta proposicdo ndo se encontra atras do texto, como uma espécie de
intencdo oculta, mas diante dele, como aquilo que a obra desvenda,
descobre, revela. Por conseguinte, compreender é compreender-se
diante do texto.!°

SO a interpretacdo que obedece a injuncéo do texto, que se deixa tomar
pela dialética da compreensdo e explicacdo, que segue - como sentencia
Ricoeur - "a 'flexa’ [sic] do sentido e que tenta pensar em conformidade com ela,
inicia uma nova autocomprens&o"?°. Porque o texto, numa hermenéutica assim
concebida, € a mediacdo pela qual compreendemos a nds mesmos.
Contrariamente a pretensdo de conhecer-se a si mesmo por intuicdo imediata,
para Ricoeur "s6 nos compreendemos pelo grande atalho dos sinais de

humanidade depositados nas obras da cultura"'?L.

A apropriacdo também néo € a projecdo de um a priori do leitor no proprio
texto, mas um processo que, ao desvelar novos modos de ser e novas formas de
vida, proporciona ao sujeito uma nova capacidade de a si mesmo conhecer - 0
leitor é "alargado na sua capacidade de autoprojecdo"'?>. Em consequéncia, a
apropriacdo ndo € uma posse, mas um "momento de despojamento do ego

egoista e narcisista"'%.

A subjetividade do leitor entre em cena na medida em que € colocada em

"124  "S§ me encontro, como leitor,

"suspenso, irrealizada, potencializada
perdendo-me. A leitura me introduz nas variacGes imaginativas do ego"?°. Por
iSs0, 0 conceito de interpretacdo exige uma "critica interna" - um distanciamento
até mesmo na relacéo de "si a si". Uma critica das ilusdes do sujeito, a maneira

marxista e freudiana, deve ser incorporada a compreensdo de si.
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Consequientemente, ndo se deve opor a hermenéutica a critica das ideologias,
conclui Ricoeur; pelo contrario, este € o caminho que a compreensao de si deve
tomar, caso deixe-se "formar pela coisa do texto, e ndo pelos preconceitos do
leitor"'?®. N&o é dificil perceber como esta Ultimas conclusdes abrem caminho
para incluir as reflexdes de base marxista e psicanalitica sobre o esporte e sobre

a televisao.

TEXTO E ACAO HUMANA

Harris'?’ ja notou que o termo "texto" &, por influéncia da hermenéutica,
freqientemente usado nas ciéncias sociais para referir-se a cultura ou aspectos
particulares de uma cultura, como o esporte. Tal pretensdo tém fundamento?
Ricoeur ira nos dizer que sim, como vemos em "Do texto a acao"”, onde busca

uma aproximacao paradigmatica entre sua hermenéutica e as ciéncias sociais.

Se a hermenéutica diz respeito as regras requeridas pela interpretacéo
dos signos da nossa cultura, tanto os escritos como 0S que comportam uma
fixacdo comparavel & escrita, entéo, conjectura Ricoeur'?®, as ciéncias humanas
podem chamar-se hermenéuticas, na medida em que: 1) o seu objeto oferece
tracos constitutivos do texto enquanto texto e 2) sua metodologia desenvolve a
mesma espécie de procedimentos que a interpretacdo de textos. Duas questdes
precisariam ser afirmativamente respondidas para comprovar aquela hipétese: 1)
pode-se considerar a no¢do de texto como um paradigma apropriado para o
objeto das ciéncias sociais?; 2) a metodologia da interpretacdo dos textos
fornece um paradigma valido para a interpretacdo em geral nas ciéncias

humanas?

Relembrando as caracteristicas do discurso (temporalidade, locutor,
referéncia ao mundo e interlocutor), e definindo o objeto das ciéncias humanas,

com base em Max Weber, como "conduta orientada de maneira sensata",
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Ricoeur procura aplicar os quatro critérios de textualidade ao conceito de "agao

(153

sensata™.

A fixacdo da acdo. A acdo sensata torna-se objeto da ciéncia gracas a uma

espécie de objetivacdo semelhante a fixacdo operada pela escrita. Assim como a
interlocucéo sofre uma transformacao ao fixar-se em escrita, também a interacao
(entre agentes sociais) transforma-se analogamente quando a acao deixa tratar-
se como um texto fixado. A objetivacao € possivel por alguns tracos internos da
acao que a aproximam da estrutura do ato de linguagem. A fixacao pela escrita €
possivel pela dialética de exteriorizacdo intencional, e dialética semelhante
permite que a significacdo da acdo (seu noema, seu significado), destaque-se
do acontecimento da acédo (seu noese, seu significante). Como este processo
se da? Primeiro, a acdo possui a estrutura de um ato locucionario, quer dizer, um
conteudo proposicional suscetivel de ser identificado e reidentificado como o
mesmo (por exemplo, os verbos de acdo). Segundo, a estrutura noematica da
acao pode ser fixada e destacada no processo de interacdo e tornar-se assim
um objeto passivel de interpretacdo. Este noema € também ilocucionéario (“faz"
algo - promete, ordena, etc) de maneira semelhante ao "ato completo da

129 Uma concluséo

linguagem”™ como proposto pelo linglista John Searle
importante aqui € que o conteudo proposicional e sua forca ilocucionaria
constituem o conteudo de sentido, tanto do ato de linguagem como da acao
social. Tal qual o ato da linguagem, o acontecimento da acdo desenvolve uma
dialética semelhante entre seu estatuto temporal, enquanto acontecimento que
aparece e desaparece, e seu estatuto logico, enquanto tendo certa significacao
identificavel, e determinado "conteudo de sentido". Este Ultimo € que torna
possivel a "inscricdo” do acontecimento, mas o que o torna real, indaga-se

Ricoeur? Em que medida o que é feito € inscrito? Por que dizemos: tal

acontecimento deixou sua marca no tempo, foi um acontecimento "marcante” (a

(*) Que consideraremos como sinbnimo de agao social, conforme definida em: WEBER, Max.
Conceitos basicos de sociologia. S&o Paulo, Moraes, 1987.
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Revolucdo Francesa, o Golpe de 64, etc)? Estas marcas deixadas no tempo
"serdo parentes da espécie de coisa que pede para ser lida, de preferéncia a ser
entendida?"*°. Os outros trés critérios de textualidade irdo responder a estas

indagacoes.

A autonomizacdo da acdo. Da mesma maneira que um texto desliga-se de

seu autor, uma acao desliga-se de seu agente e desenvolve suas proprias
consequéncias - esta autonomizacdo da acdo humana constitui a dimenséao
social da acdo. A acédo € um fendbmeno social porque € obra de varios agentes,
e porque nossos atos nos escapam e tém efeitos que ndo tinhamos visado. A
distancia entre intencao do locutor e significacdo de um texto produz-se também
entre 0 agente e sua acdo. Em acbes simples, que ndo exigem acao preliminar,
a significacdo e a intencdo coincidem. Em acdes complexas, alguns segmentos
afastam-se de tal modo dos segmentos simples iniciais (0S quais exprimem a
intencdo do agente), que a atribuicdo das acdes constitui um problema dificil -
como o historiador que numa inferéncia mediata procura isolar o papel de um
personagem histérico num curso de acontecimentos. Certas acfes sao
acontecimentos que imprimem sua marca no tempo, como ja dissemos. Mas
como um acontecimento imprime-se numa coisa temporal? E porque o tempo
social ndo € somente algo que foge, mas € o elo de efeitos duradouros, de
configuracbes persistentes. Uma acado deixa um "rastro”, pde sua "marca",
qguando contribui para a emergéncia de tais configuracdes, que se tornam o0s
documentos da acdo humana. A historia € a soma das "marcas”, cujo destino
escapa ao controle dos autores individuais - € uma entidade autbnoma. Gracas a
esta sedimentacdo no tempo social, as agcbes humanas tornam-se instituicdes,
no sentido de que a sua significacdo nao coincide mais com as intencées dos
seus agentes, pode ser "despsicologizada”, ja que a significacdo reside na

prépria obra.

Pertinéncia e importancia. Na acdo social a importancia ultrapassa a

pertinéncia quanto a situacéo inicial. A pertinéncia diz respeito a situacdo inicial a
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qual, supostamente, a acdo respondia. Uma acdo importante desenvolve
significacdes que podem ser atualizadas ou preenchidas em situacdes diferentes
daquela em que a acdo se produziu. Isto quer dizer que a significacdo de um
acontecimento importante transcende as condi¢cfes sociais da sua producéo e
pode ser re-efetuada em novos contextos sociais. Sua importancia consiste "na
sua pertinéncia duradoura"**!. Este traco é semelhante ao modo como um texto
rompe os lagos entre o discurso e referéncia ostensiva, aguela emancipacdo do
contexto situacional, que permite desenvolver referéncias ndo ostensivas que
Ricoeur chama de um "mundo" (no sentido ontolégico). E caracteristica
fundamental das grandes obras de cultura o fato de ultrapassarem as condicdes
de sua producédo social. Por isso adverte-nos Ricoeur: "Uma obra nao reflete

apenas o seu tempo, mas abre um mundo que ela transporta em si mesma"*32,

A acdo humana enguanto "obra aberta". A significacdo da acdo humana

dirige-se a uma série indefinida de "leitores" possiveis. Os juizes ndo sdo 0s
contemporaneos, mas a propria histéria. Como um texto, a agdo humana é uma
obra aberta, cuja significacdo esta em suspenso. Ela abre novas referéncias e
delas recebe uma pertinéncia nova, e por isso 0s atos humanos estdo também a
espera de interpretacbes novas que decidam sobre sua significacao.
Acontecimentos e atos significativos estdo abertos a interpretacdo pela praxis
presente. A dialética entre a obra e suas interpretacdes levou Ricoeur ao tema

da metodologia da interpretacdo nas ciéncias sociais.

Para Ricoeur, as "objetivacfes" das expressdes da vida constituem o
ponto fundamental que permitiria as ciéncias sociais uma abordagem cientifica.
O tipo de objetivacéo presente no discurso enquanto texto oferece uma resposta
satisfatoria ao paradoxo metodolégico das ciéncias humanas, que reside no
carater dialético da relacdo entre explicar e compreender "tal como € posta em
acdo na leitura"33, Existe uma dialética entre explicar e compreender porque o

par "escrever-ler" desenvolve uma problematica propria que ndo € apenas uma
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extensdo do par “falar-ouvir", propria do didlogo - o paradigma da leitura € um

paradigma original, conclui Ricoeur.

Este paradigma fundamenta-se no proprio estatuto do texto: 1) fixacdo da
significacao; 2) dissociacdo da intencdo mental do autor; 3) desenvolvimento de
referéncias ndo ostensivas; 4) leque universal dos seus destinatarios. O conjunto
destas caracteristicas constitui a objetividade do texto, da qual deriva a
possibilidade de explicar, ndo no campo das ciéncias naturais, mas na esfera
prépria dos signos, na qual o processo de objetivacdo tem lugar e expde-se a
processos explicativos, no campo semioldgico no qual também a explicacéo e a

compreensao sao confrontadas.

Assim como se pode argumentar, no campo explicativo, da validade de
dada interpretacdo de um texto, também € possivel argumentar sobre a
significacdo de uma acao, a favor desta ou aquela interpretacdo, ou contra ela, e
esse processo de argumentacdo (ligado a explicacdo da acdo pelos seus
motivos) desenvolve uma plurivocidade que torna a acao semelhante a um texto.
Porque, ao argumentar acerca da significacdo de uma acdo, coloco meus
desejos e crencas a distancia, e submeto-os a uma dialética concreta de
confrontacdo com pontos de vista opostos - eis novamente aqui a figura do

"distanciamento”.

O segundo passo do processo dialético da interpretacao, que vai, como ja
expusemos, da explicagcdo a compreensdo, tem carater paradigmatico para as

ciéncias humanas. Ricoeur destaca trés pontos.

Primeiro, o modelo estrutural, paradigma da explicacdo, pode ser
estendido para todos os fendbmenos sociais, porque se aplica a todas as
espécies de signos que apresentam analogia com os signos linguisticos. O elo
de ligacdo encontra-se na nocao de "sistema semiolégico”. Como Saussure,
Ricoeur relembra que um sistema linglistico ndo € mais que uma espécie

subordinada ao género semiologico, portanto o modelo estrutural de explicacéo



134

"pode estender-se tdo longe quanto dos fendmenos sociais se pode dizer que
apresentam um carater semioldgico"'3*: relacdo geral entre cédigo e mensagem,
relacbes entre as unidades especificas do codigo, estrutura de comunicacao
concebida como uma troca de mensagens, etc. A fungcédo semiotica ou simbdlica,
gue consiste em substituir os signos as coisas e em representar as coisas por
meio de signos, parece ser mais que uma superestrutura da vida social, constitui

na verdade seu fundamento. Conclui entdo Ricoeur que ndo apenas a funcao

simbolica é social, mas a realidade social € fundamentalmente simbdlica.

Em segundo lugar, a semantica profunda tem uma funcdo mediadora
entre a analise estrutural e a apropriacdo, que faz com que esta ultima perca
seu carater psicoldgico e subjetivo para exercer uma funcao epistemologica. E o

que seria uma "semantica profunda” de um fendmeno social? E que as

estruturas sociais sdo também, como a linguagem, tentativas para "se

compararem com as perplexidades da existéncia e os conflitos profundamente
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escondidos na vida humana"*. Quer dizer, tém uma dimensao referencial

semelhante as referéncias néo ostensivas de um texto, a "projecdo de um mundo

que é mais do que uma situacéo"%.

Por fim, o ultimo ponto diz respeito exatamente ao conceito de
"apropriacdo”. As significacbes que uma interpretacdo profunda quer apreender
nao podem ser compreendidas sem um compromisso pessoal semelhante ao
do leitor que busca tornar "seu" o texto. E porque a apropriacdo néo destroi o

carater de cientificidade das ciéncias humanas, indaga-se Ricoeur? E porque:

a compreensdo nao consiste na apreensdao imediata de uma vida
psiquica estranha ou na identificagdo emocional com uma intencéo
mental. A compreensdo € inteiramente mediatizada pelo conjunto de
procedimentos explicativos que ela precede e acompanha. A
contrapartida desta apropriacdo pessoal ndo € alguma coisa que possa
ser sentida: é a significacdo dindmica destacada pela explicagdo e que,
atras, identificamos com a referéncia do texto, a saber, o seu poder de
desenvolver um mundo.*?¥’
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Esta retificacdo da nocdo de "compromisso pessoal” ndo elimina o "circulo
hermenéutico”, mas o impede de tornar-se vicioso; a propria correlacdo entre

explicacdo e compreenséao constitui agora o circulo hermenéutico.

Implicagcdes para a interpretacéo do discurso televisivo

Quais as implicacbes da ultima secdo para a interpretacdo que propomos
do discurso televisivo? Inicialmente, parece-nos haver fundamentos suficientes
para afirmar que o discurso da televisdo tem uma dimensao social; quando
falamos em "discurso da TV", estamos falando em "acao social". A televisdo tem
138.

um "discurso que causa”, que nos faz lembrar o mote do lingtista J.L. Austin

"quando dizer é fazer".

Acontecimentos da vida politica e econdmica do mundo contemporaneo
deixam suas "marcas" profundas e adquirem uma dimens&o social propria por
causa da televisdo. Por exemplo: a morte de Ayrton Senna, a Guerra do Vietna,
etc. Mais que qualquer outro fenébmeno social de nossos tempos, a televisdo
pede para ser lida - e como um texto, exige ser lida como uma totalidade, o
gue implica em considerar a intencéo e a significacdo; o emissor e o receptor;
0 conteudo e a forma; a imagem e o som. Mais ainda, retomando as revisdes
da teoria da imagem, levadas a cabo por Neiva Junior e Aumont, lembramos que
uma imagem € dotada, como um discurso, de autonomia (pode valer por si
propria) e referéncia (pode representar algo). Uma frase como "no reino de Oynx
vive um dragao azul" possui um conteudo proposicional que tem "sentido". Ela
nao tem uma referéncia no mundo "real" (dragbes ndo existem, nem o reino de
Oynx), mas é licito perguntar sobre que ela fala. Sua significacdo precisa ser
interpretada no contexto de um discurso - € um conto de fadas ou uma
propaganda de remédio? Analogamente, um close em camara lenta no rosto
tenso de um atleta pode suscitar reflexdo similar. E certo que as relacdes entre

autonomia e referéncia sdo mais complexas na imagem, mas de outra forma nao
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se poderia pretender uma interpretacdo das imagens da televisdo, no sentido
hermenéutico do termo. Evidentemente, a "leitura” do discurso da televisdo da-se
também no campo dos signos (semioldgico). A televisdo € parte integrante da

realidade social simbdlica do mundo contemporaneo.

A acdo da televisdo escapa ao controle total de seus agentes; ela
pode levar a efeitos ndo previstos pela intencéo inicial, ja que ha ruptura entre
intencdo e significacdo da acao, que pode tornar-se autbnoma, e portanto ser
interpretada de varias maneiras. Diferentes grupos de telespectadores, situados
em contextos variados (diferentes camadas socio-econémicas, grupos culturais,
faixas etarias, etc.), ndo podem atribuir ao discurso televisivo significacdes

diferenciadas?

Objetivamos ir em busca da "semantica profunda” do discurso televisivo.
"Sobre que" fala a televisdo quando refere-se ao esporte? Quais
expressdes fundamentais da vida? Quais conflitos e perplexidades?

Competicdo, jogo, vitoria, derrota...

E certo que a televisdo reflete o esporte, mas também traz em si novas
maneiras de compreendé-lo, que precisam ser "lidas". O esporte na televisao &

uma obra aberta, a espera de novas interpretacoes.

EM OUTRAS PALAVRAS...

E possivel aplicar a Paul Ricoeur o seu proprio paradigma de leitura.
Portanto, a interpretacdo que fizemos de sua hermenéutica € a nossa
interpretacdo; certamente ndo € a Unica possivel, mas, do nosso ponto de vista,
€ rigorosa porque encontra respaldo na estrutura de sua obra. Para nds, esta &

uma boa sintese do que entendemos por hermenéutica: teoria das regras de
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interpretacdo de um texto, ou conjunto de signos que podem ser considerados

como um texto.

Ricoeur nunca se pronunciou sobre a hermenéutica como uma
metodologia para a interpretacdo do discurso televisivo. Mas se nao disse,
inspira a dizer: a hermenéutica permite abordar o texto televisivo como uma
totalidade; desvelar as intencionalidades que o dirigem; decifrar e
reconstruir os sentidos ali presentes. E quando dizemos "reconstruir”, isto
quer dizer, também, construir novos sentidos, ja que "sentido" €, para Ricoeur,

a direcdo do pensamento aberta pelo texto.

A hermenéutica de Paul Ricoeur tem ainda uma forte dimensao
existencial. A leitura nos transforma. A leitura de suas obras abriu-nos também
um novo mundo: uma nova perspectiva de ver a Educacdo Fisica, de

posicionarmo-nos diante dela enquanto profissional e cidadao.

Foi-nos impossivel deter o entusiasmo crescente a cada pagina da leitura
de Paul Ricoeur. Contudo, aplicando sua hermenéutica ao nosso proprio
trabalho, precisamos nos "policiar": € nosso inconsciente, ou nossos olhos
ideologizados que guiam a interpretacdo que fizemos do proprio Ricoeur? Esta
uma questdo que, certamente, deve ser estendida a todo o trabalho, o qual, por
sua vez, deverda abrir-se a novas interpretacdes, pela leitura critica a que estara

sujeito.

Posso seguramente, além disso, antecipar que a nossa interpretacao do
esporte na televisdo nao sera definitiva nem anica, mas a melhor possivel, a luz

do que sabemos. E o que Ricoeur nos ensinou.

FILOSOFIA DA EDUCACAO E HERMENEUTICA

A hermenéutica, na sua faceta de recuperacao do sentido humano, volta-

se hoje para a realidade educacional, talvez porque a filosofia contemporanea &,
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como pensa Morais'®®, cada vez mais uma antropologia, e portanto busque um
resgate lacido do humano.

Se ndo falseio as conclusées de Novaski*4°

uma filosofia da educacéao
proposta a partir da hermenéutica leva-nos a uma atitude de esforco diante do
mundo e de nds mesmos: esforco por buscar novos sentidos, disponibilidade
para ouvi-los e compromisso de assumi-los. Embora o mundo contemporaneo
pareca negar a capacidade de acdo autbnoma do homem, ha a afirmacao
originaria: de que o homem € capaz; as obras que testemunham a passagem
dos homens pela histéria mostram seu esforco por existir e seu desejo de ser. A
interpretacdo proposta pela hermenéutica tem também uma tarefa positiva:
recuperar o sentido da vida, reapropriando-se do discurso proibido e mutilado por
qualquer tipo de falsa consciéncia. A busca deste sentido se da entre uma
arqueologia, que é a volta ao arcano para recuperar o desejo de ser, e uma
teleologia, que é o lancamento a frente do nosso projeto de ser mais. Entre

estes dois pdlos, "o ser ndo é um dado, mas uma tarefa"'4*,

O educador precisa, pois estar atento a contemporaneidade, com o que
ela comporta de anseios, determinacbes e possibilidades, e a ela deve
responder com uma filosofia, o que significa também viver uma filosofia, engaja-
la no cotidiano, fazé-la presente na historia. Deve perscrutar as origens dos
sentidos iniciais que atribui as coisas - ha as ideologias, ha o inconsciente - e
entregar-se a paixao pelo possivel - os projetos - que sdo uma instancia dos
sentidos que estéo por vir: "pois pelo menos uma parte do real € a realizacdo de
possibilidades antecipadas pelo projeto e pela decisdo humana"*?. Merleau-

Ponty4

, ao referir-se a "teleologia da consciéncia”, alerta que nao se trata de
duplicar a consciéncia humana com um pensamento absoluto que do exterior
designa seus fins, mas de reconhecer a propria consciéncia como projeto de
mundo. Sendo esta uma tarefa sempre inacabada, sempre por se fazer, &
preciso - conclui Novaski - renunciar ao saber absoluto, e enfrentar as incertezas

do sentido da histoéria.
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N&o ha, pois, respostas prontas, mas alternativas diversificadas; ndo ha
certeza de éxito, apenas o esforco da tentativa. O educador, diante de sua
tarefa, "tera que ousar decisdes e riscos"**. Tudo é desejo, esforco e busca de

sentido...

O PONTO DE CHEGADA: AS QUESTOES QUE A FILOSOFIA DA EDUCAGAO
ENDERECA A EDUCACAO FISICA

Esperamos assim desencadear a reflexdo critica que desvele novos
sentidos para as tarefas educacionais da Educacado Fisica contemporanea. Tal
reflexdo ir4 girar em torno das questdes que, agora, a Filosofia da Educacao

remete a Educacao Fisica:

A cultura esportiva contemporanea pode ser concebida sem considerar o
esporte espetaculo promovido pelos meios de comunicacdo de massa como
um seu componente? Quais as consequéncias de uma resposta positiva, e de
uma resposta negativa, para a Educacéao Fisica Escolar?

e Quais as repercussdes para a tarefa educacional da Educacao Fisica - tanto
no plano axiolégico como teleolégico - o fato de seus conteudos
programaticos serem cada vez mais influenciados pela televisdo?

e Quais os fundamentos de uma "pedagogia da imagem"”, que forme
espectadores criticos, capazes de usufruir do esporte-espetaculo enquanto
apreciacdo carregada de significacdo cultural, simultaneamente estética,
ludica, ética e técnica-informativa; uma apreciacdo, enfim, plena de
inteligéncia e sensibilidade?

e Se a Educacdo Fisica pretende-se uma disciplina educativa, quais as
repercussdes no plano ético que decorrem da difusdo de novos valores sobre
0 esporte alimentada por um discurso comprometido com interesses
comerciais?

Estes sdo nossos desejos, hossas razdes e a direcdo de nossos esforgos.
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N&o tem a educacdo o desejo de aperfeicoar a vida™>, e ndo é a filosofia um
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esforco para apreender a totalidade e decifrar o sentido™*°, que tem o designio
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de nos trazer razdes mais claras e razdes melhores de viver?*’. E se, como
afirma Bracht”, a critica ao esporte € a critica a sociedade em um seu exemplo,

guem nao se debrucou sobre o esporte ndo foi contemporaneo de seu tempo.

148

Parafraseando Novaski~*°, para nés, agora, a Educacdo Fisica ndo é mais um

dado, mas uma tarefa; nossa reflexdo é um projeto de lancar a Educacao Fisica

a ser mais.
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CAPITULO IV

Esporte em C/ose

A do ol em luds...
. WWW { f Oé(iy ~ ’uu

(Galvao Bueno, locutor espor-tivo)

PARA ALEM DO CONTEUDO

A maior parte dos estudos sobre esporte e televiséo fixam-se no contetudo
ideologico, situam-se no reino dos ismos, como diria Ricoeur!: sexismo,
racismo, nacionalismo, etc. Queremos ir além, mas sem cair no outro extremo,
como tantos tedricos, de atribuir tudo a forma, como se o conteudo néo tivesse
gualquer importancia. Buscamos uma relagédo forma-conteudo, uma abordagem
mais global, que considere as peculiaridades do discurso audiovisual da TV.
Apenas na relacdo forma-conteido poderemos propor uma interpretacéo
hermenéutica da televisdo, pois um ndo se compreende e explica sem 0 outro.
Esta inter-relagcdo ja aparece, neste primeiro momento de interpretacdo, na
classificacdo que utilizamos: a falacdo, cotidiano, ao vivo, nostalgia,
adrenalina!, esporte global, o anuncio publicitario, veja de novo e
espetacular! Contudo, como ja advertiu Ferrés?, qualquer sistematizacdo da
televisdo, quer seja a partir dos géneros (noticiarios, filmes, etc.), ou de funcdes
(informacédo, entretenimento, etc), sempre possui critérios discutiveis. Nossa
categorizacao, que leva em conta, além da relagdo forma-conteudo, o género e a

funcionalidade, deve ser entendida com esta ressalva.

- 145 -
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AMOSTRAGEM

Duncan® acredita que uma interpretacdo hermenéutica do esporte
espetaculo ndo resulta de uma observacdo supostamente "objetiva" de
caracteristicas especificas de centenas de eventos esportivos, mas da tentativa
de alcancar os sentidos subjacentes, e as vezes inarticulados, que em geral
possuem para os espectadores. Para Harris?, este objetivo pode ser mais
facilmente alcancado se utilizamos uma grande quantidade de textos como
evidéncia. Nossa propria experiéncia de telespectador evidenciava a presenca do
discurso sobre o esporte numa variedade de géneros televisivos: filmes, seriados,
desenhos animados, programas de auditério e entrevista, telejornais,
propagandas, novelas, programas humoristicos ou de variedades, além, é claro,

dos noticiarios e eventos esportivos.

Tendo isso em vista, efetuamos a gravacdo, em videocassete, de 180
horas de programacao televisiva das seis principais redes de televisdo
(Bandeirantes, SBT, Globo, Record, Manchete e Cultura), entre maio de 1995 e
junho de 1996, buscando a diversificacdo dos horarios e géneros de programas,
e atentando para a presenca do discurso sobre o esporte. Deste total, cerca de
100 horas foram efetivamente utilizadas, além de material coletado
anteriormente, como anuncios publicitarios, gravados desde 1993, e o0 episddio

da morte do piloto Ayrton Senna, em maio de 1994.

EM CLOSE

Podemos derivar do “circulo hermenéutico” outra premissa da
hermenéutica: possuimos um pré-entendimento, mesmo que incompleto, da
matéria a ser estudada, baseado na nossa experiéncia vivida. E necessario,

entdo, ter passado por alguma experiéncia de telespectador, e trazer ao texto que
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se investiga este pré-entendimento, que por sua vez se enriquece e modifica. A
medida que assistiamos e reassistiamos as fitas, realizadvamos anotacoes,
transcrevendo falas e descrevendo imagens que nos pareciam significativas,
construindo paulatinamente uma primeira compreensao do discurso. Para Paul
Ricoeur, lembramos, o reconhecimento das partes de um texto pressupfe uma
certa espécie de todo e, reciprocamente, o0 pressuposto do todo implica no
reconhecimento das partes. Fragmentos destas transcricdes e descricbes sao
apresentados ao longo do capitulo. Objetivamos, aqui, compartilhar com o leitor
essa nossa experiéncia: com olhos e ouvidos abertos e atentos, aproximar, em

close, o discurso da televisédo sobre o esporte.

A falacao

A expressdo de Umberto Eco® resume, como poucas, grande parte da
programacao televisiva: o esporte € uma "falagcdo", que se apresenta nos
noticiarios e programas esportivos, nas "mesas redondas"”, nos telejornais e em
reportagens especiais que, a principio, aparecem em qualquer programa de
televisdo. Pode ser ao vivo ou ndo. Como € Obvio, a fala é a forma mais
importante, secundada por legendas e numeros. A falacdo cumpre algumas

funcdes basicas.

A falacdo informa e atualiza: quem ganhou, quem perdeu, quem ¢€ lider
ou campedo, quem foi contratado ou vendido (e por quanto), quem se contundiu,
guais sao os salarios e os prémios dos atletas. A falacdo conta a historia das
partidas, das lutas, das corridas, dos campeonatos; uma historia que € sempre
construida e reconstruida mediante palavras e imagens, pontuada pelos
melhores momentos - 0s gols, as ultrapassagens, 0s acidentes e nocautes, as
partidas mais dificeis, etc. - e informada por dados numéricos - classificacdo dos

times, dos pilotos, nimero de gols, etc.

A falacdo cria expectativas: qual time sera campedo? quem sera o

artilheiro? qual jogador sera titular? quem vencera? A falacdo faz previsdes:
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guanto vai ser o0 jogo, quem devera vencer - com base na tradi¢cao, no retrospecto
ou nas supersticbes e coincidéncias. Depois, explica e justifica: por que tal
equipe ou atleta ganhou ou perdeu, foi primeiro ou segundo, como e por que uma
equipe ou atleta chega a campedo - invoca razbes técnicas, téaticas e
psicolégicas, ou entdo a sorte, o azar ou O imprevisto (a "zebra"). Mas,
principalmente, enfatiza que "esforco, dedicacdo e disciplina” fazem os

campedes, os grandes vencedores.

A falacdo promete: emocdes, vitérias, gols, medalhas. O centroavante
recém contratado promete o titulo do campeonato, o presidente do Comité
Olimpico promete medalhas. A falacdo cria polémicas e constroi rivalidades:
foi impedimento ou ndo? quem € o melhor? o atacante ira superar o0 seu
marcador? o time ir4 vingar-se da derrota anterior? quais jogadores o torcedor

escalaria na selecéo brasileira?

A falacdo critica: "fala mal" dos arbitros, dos dirigentes, da violéncia, da
escassez de gols, das rendas baixas, da falta de patrocinadores. A falacéo
comenta o desempenho das equipes, dos jogadores, dos arbitros. A falacédo
elege idolos: o0 "génio", o "craque fora de série", expde suas vidas, mas também

apresenta seus sucessores - a nova gera(;éo, o futuro do esporte.

Por meio destas funcdes, a falacdo garante a coeréncia e a continuidade
do discurso sobre o esporte; € como uma linha que permite "amarrar" as outras
formas da linguagem televisiva. Gracas a expectativa, polémica, rivalidade,
promessas, criticas, comentarios, previsdes, explicacbes e justificativas, a
programacao esportiva sempre podera continuar no dia seguinte... A "mesa-
redonda”™ é o mais bem acabado exemplo da falacdo. Jornalistas, jogadores,
técnicos e convidados especiais comentam o noticiario esportivo do dia ou da
semana, debatem, criam polémica. Em muitos, ha a participacdo do
telespectador que, por telefone, fax ou E-mail, encaminha perguntas ou responde

a pesquisas.
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A falacao informa sobre, literalmente, tudo: a gravidez da atleta camped, o
hotel em que se hospedara a selecao brasileira, 0 que compra na feira a famosa
jogadora de volibol, a noiva do jogador da selecdo, os gols dos campeonatos
paraense e goiano, a campea-mirim de boxe tailandés, as eliminatérias da
Eurocopa, o campeonato paulista de enduro, o campeonato mundial de aerdbica,
a formula-truck no Rio Grande do Sul, o campeonato inter-estilos de caraté, o
torneio de ténis de Wimbledon, o campeonato mundial de boliche, futebol
japonés, Jogos Operarios do SESI, formula Opel da Inglaterra, corrida de canoas
em Hong-Kong, o sul-americano de softbol, a prisdo de torcedores em Minas
Gerais, o0 campeonato brasileiro de boliche, o campeonato mundial de hoéquei,
novos recordes no atletismo e na natacdo. Mas a falacdo privilegia sempre o
futebol, "esporte que movimenta milhdes em dinheiro e pessoas”, esporte "que

mais emociona os brasileiros".

Dinheiro e violéncia s&o outras tematicas recorrentes. “Fulano” foi
vendido por cinco milhdes de reais, o lutador de boxe ira faturar 50 milhdes de
dolares em uma so luta, a renda da partida foi recorde, 105 mil "verdinhas" séo
as "estrelas do espetaculo” na competicdo de surf, a selecdo vencedora da Liga
Mundial de Volei recebeu um milhdo de ddlares, a lista dos atletas mais bem
pagos do ano - 60 milhdes de dolares, 33 milhdes de dolares... Faltas violentas
no futebol, briga de torcidas ou agressdes ao arbitro em qualquer esporte séao

noticias obrigatorias.

A falacdo também introduz a linguagem tecnoldgica e cientifica ao
grande publico: o salto com vara € "a transferéncia da energia cinética acumulada
na vara"; o "teste do lactato sanglineo" serve "para medir o limiar anaerébico” -

novas palavras na terminologia do futebol.

Noticias sobre o desempenho de atletas e selecbes brasileiras tém
também grande destaque. Contudo, conteddos como o0 nacionalismo, ou o
racismo, aparecem subordinados as funcdes de criar expectativa, polémica e

rivalidade, e ndo como conteudos que tenham valor por si proprios. Ao referir-se
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a "tradicional rivalidade sul-americana”, quando jogam Brasil e Argentina, o
objetivo ndo €, apenas, despertar o nacionalismo, mas criar a expectativa de uma
partida emocionante. Num programa esportivo, o jornalista, entrevistando um
jogador negro, levantou a hipotese de que seu time foi campedo devido a
presenca de muitos negros na equipe, 0 que, retrospectivamente, teria sido fator
de vitorias na histéria do clube. O racismo, é claro, entra como conteudo, mas a
principal funcdo € criar polémica, instigar o debate, prender a atencdo do

telespectador.

A falacdo exp0de discursos de duplo padrdo moral. No jogo da selecéo, o
centroavante brasileiro fez um gol com auxilio do braco, e o locutor agradeceu ao
arbitro peruano: "Muchas gracias [nome do arbitro]! Gracias hermano!" O jogador
declarou em entrevista ao telejornal do horario nobre: "o artilheiro tem que fazer
gol de qualquer jeito, ndo importa". E a mesma falagdo que condena a violéncia,

o doping, o suborno...

Cotidiano

O esporte esta em toda parte. Nos desenhos animados, nos programas de
entrevista e de auditério, nos quadros humoristicos, nos seriados, nas novelas e
filmes. Nos telejornais, ndo ha necessariamente um bloco de noticias dedicadas
ao esporte, e elas aparecem em meio ao noticiario politico, econémico, policial.
Na retrospectiva do ano, Myke Tyson, Maradona, Michael Jordan, Romario e O.J.
Simpson surgem entre Bil Clinton, Lady Di, terremotos, descobertas cientificas,
crimes, astros do cinema e Internet. O esporte pode aparecer como pano de

fundo ou como tema principal; como simulacdo de pratica ou como falacéo.

Atletas e técnicos sdo presencas quase permanentes nos programas de
auditorio e entrevista. Os atletas sédo figuras publicas, quais artistas famosos.
Bisbilhotam suas vidas pessoais, expfem suas casas e suas familias. No quadro
de perguntas e respostas do programa de auditorio, pergunta-se a atletas de

volibol e futebol sobre a temperatura interna das aves e a desova do salmédo. Em
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contrapartida, homens e mulheres, idosos em sua maioria, devem responder qual
€ a nacionalidade do esquiador recordista (sueco, polonés ou finlandés?), e

adolescentes sao inquiridos sobre futebol e Férmula-Indy.

Os atletas participam de campanhas de utilidade publica veiculadas pela
televisdo; sdo personagens populares, com ramificagcbes na assisténcia social,
saude, educacado, etc. O esporte esta integrado ao cotidiano, faz parte da
paisagem habitual. Na telenovela, o menino vai a aula de capoeira, outro é
torcedor do Botafogo; um jovem personagem joga volibol, outro, de meia idade, &
comentarista esportivo na televisdo, e prevé medalhas na proxima Olimpiada,

defende o esporte para deficientes, entrevista o Ministro Pelé. Tudo muito normal:

sem sobressaltos, sem surpresas, como parte normal do enredo.

No desenho animado, um dos personagens é um jogador de basquetebol
saido de um jogo de video game para a realidade, e utiliza suas habilidades com
a bola como arma contra os bandidos. Noutro, as historias desenrolam-se em
torno de uma liga de esportes patrocinada por uma poderosa e corrupta
organizacdo, em parceria com uma rede de televisdo. Os atletas, muito fortes e
violentos, sdo "mutantes” por efeito da poluicdo radiativa, e debatem-se com
interesses financeiros, golpes publicitarios, suborno, violéncia, amizade, traicéo,
vitérias e derrotas... O Pica-Pau e o Pateta, assim como outros personagens de
desenhos animados, sédo envolvidos em situacdes esportivas - competicao,
fraude, violéncia, contusdes e confusdes... Personagens infantis de desenhos
vivenciam a iniciacdo no esporte; experimentam frustracdo, desafios, tensao,

cooperacao, inferioridade, exigéncias dos adultos, excluséo, vitéria, derrota...

Na soap opera brasileira que se passa numa academia, uma adolescente
judoca enerva-se com a proximidade do torneio; o treinador "durdo” quer a vitéria
do time de futebol; dois instrutores polemizam sobre a "filosofia” das artes
marciais. No filme, o enredo trata das dificuldades e dramas vividos por um jovem
filho de fazendeiro ao ingressar numa equipe profissional de hdéquei nos EUA. Os

enredos dos filmes e desenhos animados que envolvem personagens infantis e
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jovens repetem-se: a equipe ou jogador inferior fisica e tecnicamente, que se
recupera gracas a muito treino; a partida decisiva e, finalmente, a vitdria contra a
equipe violenta, o treinador desleal, etc. Quadros humoristicos caricaturam
jogadores, técnicos, arbitros e modalidades esportivas. SituacOes reais de
guedas, tropecos e choques no beisebol, futebol, esqui e ginastica artistica,
filmadas por amadores, sdo apresentadas como cenas comicas no programa de

variedades.

Na propaganda de uma marca de equipamento esportivo, as imagens de
futebolistas famosos ganham vida em enormes out-doors integrados a paisagem
do Rio de Janeiro, Roma, Paris, Toquio e outras grandes cidades, e chutam a
bola de uma para outra. O esporte esta incorporado ao cenario urbano, faz parte
dos out-doors, do vestuario das pessoas que caminham pelas ruas. Esta
integracdo € levada ao limite do paroxismo nas corridas de rua transmitidas ao
vivo pela TV; ndo é o esporte que se integra a cidade, mas a cidade que se
integra ao esporte. As maratonas de Sdo Paulo ou Nova York sédo verdadeiros
Tours pelas cidades. O percurso inclui os principais pontos turisticos das cidades:
o Parque do Ibirapuera, a Ponte de Madison, a Cidade Universitaria, o Central
Park. Imagens aéreas mostram belissimas paisagens urbanas, e ndo apenas a

multiddo e os atletas de elite a correr pelas ruas do mundo.

A insercdo do esporte no cotidiano mostra que ele € um conhecimento
socialmente partilhado. A TV contribui para este processo, mas ao mesmo tempo
supfe que ele ja exista num certo nivel. Por exemplo, para entender a "chave" da
piada no quadro humoristico, o telespectador precisa saber o que é "pivd" no
Basquetebol. No programa de auditério, criancas artistas escolhem o "esportista
do ano”; o humorista, convidado no programa de esportes, demonstra grande
conhecimento sobre tatica e detalhes do seu time de futebol favorito. No intervalo
de um programa de variedades, domingo a noite, os telespectadores sao
desafiados a responder uma pergunta sobre os jogos de Pelé e Garrincha na

selecéo.
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Ao vivo

N&o apenas 0 evento em si € importante, mas que seja transmitido ao
vivo: boxe peso leve, campeonato mundial de hoquei, vOlei de praia, futebol de
varzea, campeonato de futebol brasileiro, japonés ou espanhol. A legenda "Ao
vivo" confere um estatuto especial, ja desde o anuncio do evento. Estabelece-se
assim uma cumplicidade entre o narrador e o telespectador; ambos sujeitam-se
as expectativas, ao imprevisto, a tensdo da espera. Por isso, nada ha mais sem
graca que assistir o video tape de uma partida jA sabendo o resultado... Na
Foérmula Indy, o locutor conversa ao vivo com o piloto dentro do carro, durante as
voltas que antecedem a largada. Falam sobre as taticas da corrida, as
possibilidades de vitéria. No dia da decisdo do campeonato, reporteres e
camaras acompanham, ao vivo, 0 momento em que 0 Onibus do clube deixa a
concentracdo; o helicoptero equipado com camara acompanha o percurso até o

estadio.

"Ao vivo" comeca com preliminares: entrevistas com jogadores, técnicos,
torcedores, comentarios, estatisticas, previsdes, etc. Cria-se a expectativa de um
evento emocionante, espetacular, maravilhoso, incrivel. Esta expectativa é
constantemente realimentada durante as partidas, as lutas, as corridas: vao sair
gols, nocautes, o piloto brasileiro ainda tem chance de vitdria, ha tempo para

reverter o placar, o artilheiro ainda vai fazer o seu...

O narrador e o comentarista ajudam o telespectador a construir e
reconstruir a histéria do evento, seja no futebol, no basquete, no boxe, na
Formula-1. Na transmisséo ao vivo de esportes coletivos, ha o drama da partida -
o desespero da equipe que esta perdendo, por exemplo - que é alimentado pelo
narrador, e ha a trama da partida - as explicacbes técnicas e taticas - de

responsabilidade do comentarista, que justifica a histéria do jogo ao
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telespectador. Assim, vai se tecendo a diegese”. O imprevisto do esporte,
contudo, obriga o narrador e o comentarista a reconstruirem a todo instante esta
historia. A superioridade flagrante de uma equipe pode reverter-se abruptamente
com um gol inesperado do adversério. E preciso, entdo, corrigir o "enredo” para
milhdes de espectadores que acompanham a "histéria” pois, ao contrario da
transmissao pelo radio, locutor, comentarista e publico véem a mesma imagem, e

o replay pode desmentir a versao dos narradores.

Nostalgia

O passado € uma marca no discurso da televisao sobre o esporte. A cada
partida, a "histéria” dos ultimos confrontos, as estatisticas de vitorias e derrotas; a
cada disputa de titulo, a histéria dos campedes anteriores; a cada luta, o passado
dos grandes campedes; a cada corrida, 0 retrospecto dos vencedores. Assim,
ajuda-se o telespectador a atualizar o evento, e auxilia-se a construcdo da
diegese. Ha também uma funcéo informativa nesta abordagem. Ex-jogadores
falam sobre suas carreiras, as partidas mais importantes, os titulos conquistados,
0s gols mais bonitos, os grandes momentos vividos no esporte, as tristezas e
alegrias. Conta-se a historia de modalidades e eventos - a Copa do Mundo, a
Formula-1, a maratona e o beisebol. Eventualmente, ha também a
contextualizacdo da modalidade ou o evento. Por exemplo, uma matéria sobre o
futebol brasileiro na década de 30, relacionando-o com a situacéo social e politica
do Brasil, ou a histéria de uma atleta judia, impedida, pelos nazistas, de participar

dos Jogos Olimpicos de 1936.

Mas ha uma outra abordagem, mais insistente: a recordacao nostalgica.
E a nostalgia dos "velhos e bons tempos", dos grandes campedes do passado,

de Eder Jofre no boxe, de Ademar Ferreira da Silva no salto triplo, do rei Pelé e

(*) Diegese é, conforme visto no capitulo anterior, 0 universo espaco-temporal construido
pela transcendéncia de imagens e sons captados pelo telespectador; constitui-se num
"mundo ficticio", com leis préprias, apenas parecidas com as do mundo "natural".
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do genial Garrincha no futebol. E, principalmente, ha a nostalgia de um tempo em
gue o futebol brasileiro era mais romantico, mais artistico, irresistivel. O torcedor,
entrevistado, recorda saudosamente do melhor time que seu clube ja teve,
incomparavel com o de hoje; para outro, os craques do passado eram muito

melhores que os atuais.

As imagens em preto e branco ou palido colorido do "CANAL 100", feitas
originalmente para o cinema, séo a propria nostalgia. Com movimentos quase em
camara lenta, muitas vezes com o som original do evento, relembra as grandes
vitérias da selecéo brasileira, os classicos e decisdes dos campeonato brasileiro,
carioca, paulista, gaucho, as Copas de 58, 62 e 70; exalta os grandes craques do
passado, os gols mais espetaculares. Brasil e Inglaterra, em 1964 e na Copa de
70, as decisbes de campeonato entre Grémio e Internacional, em 1972, Vasco e
Flamengo, em 1958, os gols de Pelé, os dribles e a vida conturbada de

Garrincha.

A poética cronica de Neélson Rodrigues sobre a partida entre Brasil e

Inglaterra, na Copa de 70, ilustra perfeitamente a perspectiva do programa:

[jogadores brasileiros perfilados, hino nacional]
“(...) H& um momento, todavia, em que todos se lembram do Brasil. Em que 90
milhdes de brasileiros descobrem o Brasil; ai estd o milagre do scratch. Fora as
esquerdas, que acham o futebol o 6pio do povo, fora as esquerdas - dizia eu -
todos os brasileiros, todos os outros brasileiros se juntam em torno da selecao.
[lances da partida Brasil e Inglaterra]
E entdo um pretexto, uma razdo de auto-estima, e cada vitoria compensa o0 povo
de velhas frustracdes jamais cicatrizadas.

N&o sei se contei o caso de certo amigo meu. E o que se chama um boa-
vida. SO [incompreensivel] vinhos caros e translicidos. Um dia ocorreu-lhe um
capricho voluptuoso e tomou um banho de leite de cabra. Perguntei-lhe: 'Que

tal?’. Respondeu: 'Assim, assim.... Duas vezes por ano da uma volta pela

(*) Documentérios (popularmente conhecidos como "jornal') produzidos ao longo das
décadas de 60 e 70, no Brasil, para apresentacdo nos cinemas, antecedendo a exibicao
dos filmes. Tratava sempre, em um de seus segmentos, de noticias do futebol. Nos anos de
1994 e 1995, foi retomado como producdo para a televisao.
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Europa. Pois bem, é este amigo meu que me confessa: 'SG me sinto brasileiro
guando o scratch ganha'. Fora isso, passa anos sem se lembrar do Pao de
Acucar ou sem pensar na Vista Chinesa, recanto ideal para matar turista
argentino. Domingo ele bateu o telefone para mim. No seu desvario gritava:
'‘Ganhamos da Inglaterra!’. Chorava: '‘Como € bom ser brasileiro!". E durante toda
a Copa sera um brasileiro de esporas e penacho. Também a gra-fina de narina
de cadaver me ligou. Solucava: 'Brasil, Brasil, Brasil.... Mais tarde eu a vi,
patética, enrolada na bandeira brasileira; parecia uma Joana D'Arc da selecéo.

O meu assunto de hoje é justamente o scratch que esta maravilhando o

mundo. Tem historia, tem sua historia, tem a sua lenda. Antes de mais nada, néo
pensem que se improvisa um scratch da noite para o dia. Nao, é todo um secreto,
um misterioso, um profundo trabalho de geracdes. Até que um dia ha um milagre.
[imagens dos lances e do gol].
Juntam-se entdo no mesmo time um Pelé, um Gérson, um Rivelino, um Jairzinho!
Vocés viram o nosso gol contra a Inglaterra. Foi uma obra-prima. Comecou em
Tostdo, que passou a Paulo César, Paulo César novamente a Tostdo, este
trabalha a bola, a area vira uma ferocissima selva de botinadas, cada milimetro
estava ocupado. Tostdo dribla um inglés, e mais outro inglés, Tostdo vira-se e
entrega a Pelé; trés adversarios envolvem o meu sublime crioulo; este, rapido,
empurra para Jairzinho, enganando todo mundo... Jairzinho encheu o pé. Era o
gol de uma das mais belas, mais perfeitas, irretocaveis vitorias brasileiras de
todos os tempos.”

A descricdo de Nélson Rodrigues proporciona ao telespectador uma outra

apreciacdo do lance, renova a beleza plastica do gol.

No "Canal 100" encontramos a nostalgia dentro da nostalgia. Sua forma
original, com os lances filmados de baixo para cima e em close, musica-tema e
locucédo de conhecido apresentador de telejornal, voltou a ser exibida na televisédo
e nos cinemas. As geracfes mais velhas recordam-se entdo, ndo apenas de um

futebol mais belo, mas de suas préprias vidas e de um tempo melhor.

Adrenalinal
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"A MELHOR FORMA DE SE QUEBRAR A ROTINA, CAIR NO MAGNIFICO MUNDO DA
AVENTURA, SENTIR A ADRENALINA CORRER SOLTA PELO CORPO. O QUE VALE E ESTAR NA
TERRA, NO AR OU NO MAR, APRECIAR A NATUREZA E OS SEUS PRESENTES". A abertura do
programa dedicado aos "esportes radicais” resume muito bem este enfoque do
esporte. Aventura, emocao, acao e perigo em motos, pranchas de surf, montain-
bikes, caiagues e saltos de para-quedas, no cenario deslumbrante das llhas Fuji
no Pacifico Sul, numa Reserva Florestal em S&o Paulo, nas cavernas e
montanhas da Bahia e Goias, ou no Pantanal mato-grossense. A "curticdo" da
natureza opde-se 0 equipamento variado e sofisticado: joelheira, capacete,
cotoveleiras, botas protegidas, pranchas especiais. Ha sempre o perigo de

guebrar os dentes, fraturar as costelas, perfurar o baco...

Bug, happel, surf, off-road, down-hill: tudo é show, esporte, lazer, prazer,
aventura, confraternizacdo. Trilhas enlameadas s&o percorridas de moto por
familias inteiras; um grupo de turistas atravessa de caiaque seis quildmetros na
escuriddo de uma caverna, depois descem 90 metros por uma corda presa no
topo da montanha; surfistas enfrentam ondas gigantescas na Australia. Pode
haver competicdo ou ndo. Fulana surfa por puro prazer, mas venceu a etapa e
"faturou 5 mil doletas”; o aventureiro "surfa” no ar a 32 km do solo, e, junto com
seu cinegrafista, vencem a categoria de acrobacia aérea dos "Jogos Radicais",
nos EUA. A camara é tdo importante quanto o atleta, e acoplada ao capacete é
presenca certa no para-quedismo: coreografias, piruetas, a paisagem espetacular
- "imagens que ficam na cabeca". Surfistas da antiga geracao inventam "um novo
esporte”: o surf voador, e rodopiam no ar sob a impulsdo das ondas, para a
"alegria dos cinegrafistas”. O repérter salta em queda livre a 200 km por hora, em
dupla com um para-quedista experiente, e depois descreve a sensacao dos "40
segundos adrenalantes”. Transmite-se ao telespectador, mediante imagens e
depoimentos, a emocao do salto: "os para-quedistas ndo tem limites, asas para a

liberdade".

Esporte global
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Oriente, Ocidente, Europa, América. Nao ha lugar onde se ausente o
discurso da TV sobre o esporte. Insiste-se que havera mais paises disputando as
eliminatérias da Copa do Mundo de Futebol em 1998 que filiados a ONU. O
"Planeta Bola" e o "Mundo dos Esportes” informam ao telespectador sobre a
corrida de carros na Jordania: 1.200 km no deserto, vencida por piloto saudita e
co-piloto inglés; sobre a maratona de canoagem em Portugal, de "paisagem
atraente, mas muito esforco”; sobre a inusitada corrida de camas em Yorkshire,
na Inglaterra, na qual empurram-se camas pelas estreitas ruelas do povoado:
participaram 60 equipes, e a competicdo foi vencida por alemées. Rali Paris-
Pequim-Moscou, Copa de latismo na Inglaterra, Mundial de Motociclismo na
Indonésia, noticias do futebolista francés Jean-Pierre Papin, dos maranhenses
gue jogam futebol na Bélgica, do campeédo sul-americano de bicicross que vai

para os EUA em busca dos prémios oferecidos pelos fabricantes de bicicletas.

No programa especial sobre a NBA, atualizamo-nos para a proxima
temporada: o Chicago Bulls contratou Denis Rodman para pegar rebotes; o
Toronto Raptors, primeira equipe canadense a participar na liga norte-americana,
guer competir para vencer, e contratou o novato Damon Stdudamire, da
Universidade de Arizona; Lenny Wilkins, o "mais vitorioso da NBA", € 0 novo
técnico do Atlanta Hawks. Jogadores e técnicos sdo entrevistados, ouve-se o
inglés original, com traducdo em off. O play-off da NBA, série de partidas que

determina a conquista do titulo, é transmitida ao vivo para o Brasil.

"A REDE [nome da emissora] CONQUISTA A EUROPA, VOCE ACOMPANHA COM
EXCLUSIVIDADE OS GRANDES CAMPEONATOS EUROPEUS, OS MAIORES RIVAIS DO FUTEBOL
SUL-AMERICANO; A COMPETICAO MAIS ORGANIZADA, UM SUPER ESPETACULO: CAMPEONATO
ITALIANO; A FORGA DO FUTEBOL TRICAMPEAO, UM SHOW DE IMAGENS, O MELHOR ANGULO DE
CADA JOGADA: CAMPEONATO ALEMAO. E A PARTIR DE AGORA, VOCE TAMBEM PASSA A
ACOMPANHAR A TECNICA, A HABILIDADE E O TOQUE DE BOLA REFINADO: A COPA DA FRANCA.
TRADICAO E VELOCIDADE, COM AS EQUIPES DO PAIS-BERGO DO FUTEBOL: COPA DA

INGLATERRA. O TORNEIO ONDE OS MAIORES CRAQUES DE TODO O MUNDO SE ENFRENTAM:
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COPA DA ITALIA. AS GRANDES EMOGOES DO FUTEBOL EUROPEU EM TRANSMISSOES
EXCLUSIVAS". Em uma so propaganda, a emissora anuncia a transmissdo dos
campeonatos de futebol aleméo, espanhol, italiano, francés e inglés. Outra
emissora transmite a "J-League”, o campeonato japonés de futebol, todos os

domingos.

Profusdo de linguas, racas e nacionalidades nas imagens que cruzam
oceanos e continentes. Na transmissao ao vivo do campeonato italiano, o locutor
brasileiro anuncia a partida a ser exibida do campeonato espanhol; no
campeonato alemao, anuncia-se 0 campeonato italiano. Na transmissdo do
basquetebol da NBA, a TV americana anuncia o horario do proximo jogo em
Hong-Kong e Buenos Aires. Noventa paises acompanharam ao vivo a luta de
retorno do pugilista Myke Tyson, apds cumprir pena na cadeia. A CNN, rede de
televisdo norte-americana, exibe imagens da briga de torcidas no Campeonato

Paulista de Futebol, "no Rio de Janeiro".

Na partida entre Uerdinger e Minchen 1860, ficamos sabendo que o
Bayern € o lider do campeonato alemao, que Paulo Sérgio, ex-jogador do
Corinthians, e 0 baiano Rodrigo sédo as atracfes do jogo do préximo domingo. No
campeonato espanhol, a transmissdo da partida entre o Racing Santender e 0
Real Madrid, informa sobre a classificagdo das equipes, que o Santender foi

fundado em 1913 e tem nove mil socios.

Mazinho, Leonardo, Zinho, Evair, Jorginho. "GoL BRASILEIRO EM TOQuio!". Na
partida entre Yokohama Flugels e Kashima Antlers, o destaque do locutor € todo
para os brasileiros, que "mostram garra e talento no Japao”. No banco do Verdy
Kawasaki senta Ledo, ex-jogador e técnico brasileiro; no Shimizu, o técnico € o
ex-jogador argentino Ardiles. No time alemdo ha um jogador nigeriano; um
panamenho joga na Franca; no Mérida, da Espanha, joga Sinval, "da bonita
cidade de Bededouro”. Roberto Carlos vai para o Internazionale, de Milao;

Juninho vai ser o "rei da bola" no Middlesbrough, na Inglaterra.
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No bonito estadio de Miungesdorfer, em Coldnia, a torcida alema acende
tochas, solta fumaca, confere um tom avermelhado e surrealista ao cenario.
Enormes painéis de propaganda, a beira do campo e nas muretas das
arquibancadas anunciam empresas americanas, japonesas, alemas: Coca-Cola,
Ford, Nissan, Wirth. O "pano de fundo" do espetaculo € tdo importante quanto o
primeiro plano das imagens. Uma potente camara da TV alema exibe replays de
lances com closes muito préximos dos jogadores, em camara lenta. A Toyota
Cup, em Toéquio, a nova versdo do Campeonato Mundial Interclubes, é
transmitida ao vivo durante a madrugada, reunindo as equipes do Grémio,

campedo sul-americano, e 0 Ajax, da Holanda, campeé&o europeu.

Ao ouvir os resultados da Eurocopa, o telespectador € informado sobre os
resultados das partidas disputadas pela Croacia, Macedonia, Bielo-Russia e
Eslovénia. A fragmentacdo da Europa oriental em pequenos paises levou a um
evidente enfraquecimento do potencial técnico das equipes. Mas os torcedores
nao parecem se importar, e agitam bandeiras no estadio a gritar: Croatia! Croatia!

para as camaras de TV.

O anuncio publicitario

A publicidade € "o resultado complexo e holistico de muitas linguagens

"6 A sintese de tudo: encontramos no

parciais fundidas em uma sintese suja
anuncio publicitario, condensado em poucos segundos, o espetaculo, a falacédo, a
nostalgia, o cotidiano, a globalizacdo, a velocidade, a acdo, a emocao do esporte.
Pneu, remédio, cartdo de crédito, cerveja, refrigerante, automovel, pasta dental,
correios, leite, assinatura de jornal, flocos de milho, postos de combustivel,
sorvete, banco, companhia telefénica, perfume, desodorante, papel para xerox,
pomada analgésica, televisor, aparelho de som, batata frita, cimento, freios para

carro, cigarro, acgucar, canos de PVC. Nao sao apenas ténis e bolas, o esporte

pode vender tudo.
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Acostumamo-nos a ver o esporte na propaganda; € tdo normal quanto ver
um dentista anunciando pasta de dente, ou uma bela atriz alardeando as
propriedades de um creme para a pele. Ha, todavia, uma vantagem: o esporte
pode vender qualquer produto, e ndo apenas a si proprio. Por isso podemos, a
principio, dividir a propaganda em dois tipos: a que vende o proprio esporte,
nos anuncios de ténis e outros materiais esportivos, bem como a venda dos
préprios eventos da TV, além de produtos como “figurinhas" de jogadores para
colar em albuns, e fitas de video, nos quais grandes atletas propde-se a "ensinar”
a modalidade; e a que usa 0 esporte como tema, associando-o a produtos tao

diversos como batatas fritas, pneus, perfume e equipamentos eletronicos.

Flashs rapidos de cenas esportivas: a enterrada na cesta, a cortada no
volibol, a motocicleta inclinada numa curva, o corredor em velocidade, a tacada
no beisebol, expressodes, gestos, closes nas maos, rostos, pés, a comemoracao
dos atletas, a defesa do goleiro, a bracada do nadador, o piloto no cockpit, um
homem que corre na rua, um touchdown no futebol americano, mulheres fazem
aerObica, um salto da plataforma, um chute certeiro no futebol, um garoto de
skate, um caiaque no rio turbulento, corpos suando, sorrisos, gritos, mulheres
bonitas, um rock como fundo musical. "EMOTION IN MOTION"... Um mosaico de
imagens muito rapidas. A velocidade € a linguagem em comum com o esporte.
S&o andncios que, geralmente, vendem ténis e bolas, mas também cigarro,

cerveja, servicos.

Ha anuncios mais tradicionais, que enfatizam a qualidade das bolas, ténis
e chuteiras - resisténcia, conforto, leveza, durabilidade, etc. - muitas vezes
valendo-se de depoimentos de astros do esporte. Quase sempre associam 0
produto a um desempenho elevado, "profissional”: "vocé vai ser a estrela do

time", "o cestinha".

Sobretudo, ha anudncios que tematizam, com base em conteudos ja

amplamente identificados no discurso sobre o esporte: nacionalismo, estereotipos
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sexuais e raciais, status socioecondmico, rebelido contra a sociedade urbana,

énfase no trabalho e negacéo do ludico.

O futebol € negro. Meninos negros e mulatos, descalcos e sem camisa,
correm; um deles carrega uma bola nas maos. Jogadores de futebol
uniformizados adentram o gramado de um estadio repleto de torcedores. A
musica tem ritmo africano, a cantoria lembra um dialeto da Africa. Os meninos
jogam futebol na praia, na areia, no espelho d'agua formado pelas ondas; ao
fundo, a paisagem do Rio de Janeiro. Os gestos se duplicam, os mesmos lances
na praia e no estadio. Os jogadores do time de camisa vermelha sdo negros.
Close nos torcedores: um magro e desdentado, outro com rosto pintado de preto
e branco, quase todos sdo negros ou mulatos. Close no goleiro adversario: é
branco, faz uma defesa. Por fim, o gol, os jogadores comemoram, close nos pes

do jogador, que coreografa passos de samba.

Criancas e adolescentes sdo personagens de muitos anuncios. As pecas
de uma campanha publicitaria utilizam cenas de criangcas chapinhando na agua,
arremessando pedras, carregando um pequeno barco inflavel, correndo,
saltando, rolando no chéo. Ao final, sempre a mesma frase, pronunciada por voz
infantil: "BRINCANDO NADA... TREINANDO PARA AS OLIMPIADAS DO ANO 2.000". No anuncio
do refrigerante, o adolescente observa, por detras da grade de uma precaria
guadra de cimento em meio a prédios, seu idolo do Basquetebol, solitario, que
corre e "enterra" espetacularmente. "Agora é a minha vez" - imagens em camara
lenta, o garoto corre, salta, e erra... E focalizado sentado no chéo, aturdido: "SE
VOCE QUER SER UM iDOLO DO ESPORTE, TEM QUE TREINAR MUITO". AnUncios de cereais
matinais e fortificantes associam as qualidades nutritivas do produto com o vigor,
energia e inteligéncia necessarias ao esporte: o garoto € desafiado para uma
partida de hoquei por dois rapazes mais velhos e mais fortes; apdés consumir o

cereal, recebe conselhos de um tigre, animal que simboliza o produto, e vence.

Um homem jovem corre em meio a pequenos e aridos desfiladeiros, pisa

num solo arenoso, apoia o pé em pedras, afastando-se da cidade, ao longe. A
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voz em off diz que ele vai ser um grande executivo, casar com uma linda mulher,

comandar muitas pessoas, e recomenda: "fuja enquanto é tempo".

No anuncio do desodorante, a raquete de ténis transforma-se em garrafa
de champanhe "para esportes noturnos”. A bola € a "gostosa”, de "medidas
perfeitas”, "redondinha”, vai anunciando a voz em off, enquanto a bola vai se
inflando aos poucos, até quicar varias vezes, "alegrinha”. A bola é fémea, é
objeto de desejo. "DEIXA ROLAR ESTA PAIXAO"™. um menino ajoelhado ajeita
cuidadosamente a bola de futebol num montinho de areia; o jogador de basquete,
sorrindo, gira a bola no dedo; a bola de pdlo-aquéatico move-se lentamente na
piscina; o jogador de volibol salta, estende o corpo e toca a bola com o dorso das
MAaos; um menino magro e negro deita-se com a bola apoiando sua cabeca, e

sorri, a musica ao fundo fala de amor.

Outros anuncios, veiculando uma diversidade de produtos, associam a
gualidade dos produtos com caracteristicas do esporte: velocidade, tecnologia,
forca, recordes, energia etc. Um grande atleta fala da energia proporcionada pela
vitamina C, o piloto de corridas recomenda a velocidade e tecnologia do banco,
os campedes de natacdo associam a forca, velocidade e superacdo de desafios

aos servicos dos correios.

Centrados em grandes estrelas do esporte, muitos anuncios valorizam o
esforco, a superacédo de limites, a busca da vitéria, o "altius, ciltius, fortius", o
atleta é a "fera", o conquistador, o invencivel, o guerreiro, o homem livre, o super-

homem, o herai.

O anudncio do leite homenageia os "herois olimpicos", que vencem o medo,
desafiam limites, entram para a historia. O anuncio com o piloto de Formula-1
sugere que o ténis "X" é para quem corre a 300 quildbmetros por hora. No anuncio
da marca esportiva, a perspectiva da liberdade. Em meio a rapidas imagens em
preto-e-branco de criancas jogando futebol, mulheres correndo, um garoto com

um taco de beisebol, um jovem negro encestando a bola, Romario disputando a
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bola com um adversario, um homem que salta, um blues como fundo musical,
legendas escritas: "AO CORRER, O MEDO NAO TE ALCANGA; AO PULAR, AS DUVIDAS FICAM
PARA TRAS; AO JOGAR, A VOZ QUE VOCE OUVE E A SUA, E QUANTO MAIS A ESCUTAR MAIS LIVRE
VOCE SE SENTIRA". Um paraplégico, em cadeira de rodas, cruza a linha de chegada
na pista de atletismo, abre a camisa, e o simbolo do superman esta tatuado em

seu peito. Por fim, imagens de Romario comemorando um gol.

Um famoso jogador da NBA encara a tabela, do outro lado da quadra.
Corre, salta, "enterra” a bola, e aparece dependurado no aro, muito distante do
chéo: a cesta situa-se quase a altura do teto do ginasio. Ele olha para o chéo e
sorri para nos. O anuncio do ténis coloca o jogador de basquete para superar 0
monstro mecéanico de muitos bragos, simulando um jogo de video-game; ele
derruba o oponente, que se fragmenta em mil pedacos, e "enterra" a bola na
cesta. Outro jogador da NBA experimenta o ténis recomendado pelo roupeiro;
dentro do provador ouvem-se ruidos; numa quadra, com uniforme dos Wolves”,
ele enterra, bloqueia, etc. Mediante efeitos especiais, a cabeca de um lobo, como

num desenho animado, emerge de seu rosto.

Outro anuncio, diferenciado, invoca o inconsciente; o basquete é "um jogo
facil", mas para fazer os dois pontos, o astro da NBA deve enfrentar "todos os
seus pesadelos”: uma serpente, um gladiador, uma mulher semi-nua, um
professor severo, uma guilhotina. Por fim, ao efetivar a cesta, um fantasma

sobrevoa a quadra, uivando.

Ha uma evidente "americanizacdo" na publicidade esportiva, com pecas
publicitarias faladas ou legendadas em inglés. No anuncio de um ténis, o astro do
futebol americano, vestido de cawboy, compara o estadio com um rancho, as
botas com seu cal¢cado esportivo. "JusT DO IT", "THE BEST", "NO LOSERS, NO WINNERS",

Nike, Reebok, Rider.

(*) Equipe da liga de basquetebol profissional norte-americana.
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A inovacdo fica por conta dos anuncios que, por assim dizer,
"desconteudizam” o esporte. S&o ricos em efeitos especiais, realidade virtual,
animacao grafica, e parecem nao tematizar nada, ndo adjetivar nada. O esporte
nao €& esforco, ou alegria, o esporte ndo € belo ou violento. O esporte
simplesmente é. O esporte € uma imagem, virtual ou "real". Ha anuncios em que
0 esporte € assistido, como espetaculo televisivo, por torcedores no bar, que
bebem a cerveja anunciada; em outro anuncio semelhante, as tampinhas das
garrafas que sdo abertas sédo incorporadas como bolas na imagem do "teldo" que
projeta uma partida de futebol. O esporte € uma imagem na imagem do aparelho
de TV - a tematizacdo ndo é sobre a pratica do esporte, mas sobre "assistir

esporte”.

Ha outros anuncios que propdem a mistura entre a realidade e a imagem.
O policial uniformizado no estadio de futebol, de costas para o campo, gesticula
tal qual o publico a sua frente. Acontece um gol, o policial corre de encontro aos
jogadores e comemora com eles; vé-se que estava diante de um aparelho de TV,
assistindo a partida. Legenda: "A IMAGEM REAL". NO anuncio do automovel, gotas
d'agua no capd de um carro transformam-se em dois jogadores de basquete, 0s
bicos ejetores de agua crescem e viram tabelas; os jogadores batem bola e
correm, um deles "enterra® a bola na cesta, uma bola real cai do capd:
"TECNOLOGIA INTELIGENTE". Em outro anuncio, uma garrafa de coca-cola faz

exercicios nas argolas; ao finalizar, o som da torcida, em off, a ovaciona-la.

Ha, por fim, anuncios que recorrem ao humor. O judoca esconde um
pacote de batatas fritas sob o quimono, e desafia o adversario, um oriental, a
pega-la. Os corredores de uma prova de revezamento abandonam a pista
perseguindo o mais novo aparelho de som. O humor desvirtua, questiona a

"seriedade” do esporte.

Veja de novo
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O replay, que permite a imediata repeticio de cenas e lances
espetaculares ou polémicos, e sua combinacdo com o slow-motion séo
importantes recursos formais do discurso televisivo para fomentar a
dramaticidade e espetacularizacdo do esporte. No futebol, o lance em que houve
duvidas sobre o impedimento é repetido muitas vezes, em diversos angulos, em
camara lenta. Recursos de computacdo grafica permitem calcular, com precisao
de centimetros, a distédncia entre o atacante e o defensor e, assim dirimir
gualquer duvida: "a imagem ndo mente", a camara "ndo deixa nenhuma sombra

de davida".

A mesma tecnologia permite o replay computadorizado, quando o
telespectador coloca-se na perspectiva do jogador, e obtém a mesma visdo do
atacante que vai chutar a bola ao gol. A "enterrada” e a jogada bem trabalhada
no basquetebol, a "cravada" na linha dos trés metros no volibol, os gols e as
faltas violentas no futebol, os acidentes nas corridas automobilisticas, s&o
reapresentados logo apds sua ocorréncia, no intervalo das partidas, ao seu final,
no dia seguinte, no resumo da semana... O telespectador pode ouvir as mesmas
noticias e ver as mesmas imagens durante todo o dia: nos programas esportivas

as 12:00, 12:30 ou 13:00 horas, nos telejornais da tarde e da noite.

Ha também a perspectiva do longo prazo, que permite a reapresentacao
de partidas e eventos importantes do passado. Partidas do Brasil na Copa do
Mundo de 1970, por exemplo, séo freqientemente reapresentadas, em
"compactos” ou na integra. Tal possibilidade confere as imagens o carater de
documento histérico, de "obra da cultura, segundo Ricoeur’: trabalho que
organiza a linguagem, que a efetua como evento, mas pode ser compreendida

como significacéo, e transmite uma experiéncia humana.

Espetacular!
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"A CAMARA LENTE 1000: PARA QUE VOCE TENHA EM CLOSE TODOS OS MOVIMENTOS,
TODOS OS DETALHES, OS MINIMOS QUE SAO POSSIVEIS NUMA TRANSMISSAO DE FUTEBOL". A
final do campeonato paulista de futebol de 1995 envolveu 23 camaras, das quais
18 colocadas dentro do estadio: "Vocé vai viver todas as emocgdes, tim-tim por

tim-tim", anuncia a emissora.

As mini-camaras acopladas aos carros, motos e capacetes dos atletas
tornam o telespectador os olhos do piloto, do esquiador, do péara-quedista - a

sensacao das curvas, da velocidade, do perigo...

Ja nos referimos ao fato basico de que a televisdo espetaculariza o
esporte. O close e o0 replay sdo 0s recursos técnicos mais importantes neste
processo, e tornam qualquer modalidade esportiva virtualmente "televisionavel”.
Mas, além do gol, da enterrada, das acrobacias no surf ou na ginastica artistica,
da cortada, das ultrapassagens no automobilismo, do nocaute no boxe - enfim, o
"normal" no esporte - had a predilecdo pelo inusitado, pelo exoético, pelo

acidental.

E o arbitro do beisebol que sofreu um ataque cardiaco em campo, 0 astro
do basquetebol que contraiu AIDS, o goleiro que fez um gol contra, o arbitro do
boxe nocauteado por um dos lutadores. Na corrida de motos, o piloto desgarra-se
na curva, cambaleia, cai, a moto e ele arrastam-se longamente pela grama; outro
piloto toca a roda em um concorrente, as motos tombam, a mini-camara instalada
em uma delas faz a linha do horizonte girar 90 graus, foca o corpo do piloto que
desliza, primeiro as botas, depois o tronco, e ele se desvia, a moto arranca folhas
de grama: o acidente em angulo exclusivo para o telespectador, ao vivo. As
corridas de moto e automoveis fornecem uma matéria prima excepcional a
espetacularizacdo. Na corrida de Formula-Indy, os carros chocam-se, um deles
voa e rodopia no ar. O acidente é espetacular. A camara lenta permite ver a
carroceria despedacar-se em muitas partes, arremessadas ao longe, e por fim
cair pesadamente no solo. O piloto esta imdvel e com a cabeca inclinada a frente.

A imagem impressiona. O socorro demora algum tempo. Segundos, minutos?
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Helicoptero, noticias do hospital. Fraturas, coma, contusfes; as vezes nada sério,

as vezes a morte.

"UM PILOTO INGLES MORRE DURANTE A ULTIMA ETAPA DO CAMPEONATO ALEMAO DE
CARROS DE TURISMO, EM BERLIM. NA SETIMA VOLTA, KIETH ODOR, DE APENAS 23 ANOS, BATE
NO GUARD-RAIL E PERDE O CONTROLE DO CARRO. UM HELICOPTERO FAZ O RESGATE, MAS
KIETH JA CHEGOU MORTO AO HOSPITAL". A noticia é rapida e um tanto lacénica. N&ao
dura mais que 15 segundos. Logo uma asa-delta surge pairando no ar, uma
melodia suave - outra noticia, sobre o recorde brasileiro de permanéncia no ar.

Como era mesmo o0 home do piloto morto?

E como a televisdo pode transformar literalmente tudo em espetaculo,

assim também o faz com a morte: Senna em cena.

No episodio do acidental fatal com o piloto brasileiro de Formula-1, Ayrton
Senna, a televiséo levou ao limite extremo o espetaculo da morte: o acidente e a
morte ao vivo, a repeticAo exaustiva das cenas do carro chocando
violentamente contra o muro, a mitificacdo do atleta, a exacerbacdo do
nacionalismo, o choro emocionado de criancas, a manifestacdo das massas nas
ruas, o avido com o corpo do heroi pousando contra a vermelhiddo do nascer do

sol...

Senna corporificou a transcendéncia dos limites humanos: ele "superou os
limites”, "atingiu a perfeicao”, "chegou proximo de Deus". Dois anos apés sua
morte, a televisdo ainda registra fas de todo o mundo depositando flores em seu

timulo, em Sao Paulo.
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CAPITULO V

Interpretacao

DA COMPREENSAO A EXPLICACAO

O enfoque adotado no capitulo anterior propiciou-nos uma primeira
aproximagdo do discurso televisivo sobre o esporte, e ja se constitui numa
primeira "interpretacdo”, a saber, a compreensao "ingénua" e global da primeira

etapa da dialética compreensao-explicacao, e que se faz por conjecturas.

Agora, trata-se de "sofisticar”, conforme a expressao de Paul Ricoeur, a
compreensao, com base em procedimentos explicativos, apoiados nas teorias
sobre 0 esporte. Poderdo estas teorias argumentar a favor da nossa
compreensao, e também alicercar a busca de novos sentidos para o esporte e
para suas relagbes com a Educacdo Fisica? Quais as possibilidades e limites

destas teorias perante as novas formas do esporte telespetaculo?

TEORIAS DO ESPORTE

N&o vamos aqui realizar um resumo exaustivo dessas teorias, nem
guestionar seus fundamentos ultimos, mas nelas buscar sentidos que permitam a
interpretagéo critica do discurso televisivo sobre o esporte, e definir seus limites

em face da emergéncia deste novo fenbmeno: o esporte-telespetaculo.
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As teorias do jogo

E bem conhecida a caracterizag&o do jogo de autoria de Johan Huizinga:

(...) atividade livre, conscientemente tomada como "ndo-séria” e exterior
a vida habitual, mas ao mesmo tempo capaz de absorver o jogador de
maneira intensa e total. E uma atividade desligada de todo e qualquer
interesse material, com a qual ndo se pode obter qualquer lucro,
praticada dentro de limites espaciais e temporais proprios, segundo uma
certa ordem e certas regras. Promove a formag&o de grupos sociais com
tendéncia a rodearem-se de segredo e a sublinharem sua diferenca em
relacdo ao resto do mundo por meio de disfarces ou outros meios
semelhantes®.

Para ele, estas caracteristicas sdo mais faceis de descrever nos jogos
sociais - concursos, corridas, representacdes, danca, muasica, mascaradas e
torneios - por possuirem formas mais nitidas e articuladas, ao passo que nos
jogos das criangcas e animais jovens aparece "aquela caracteristica irredutivel,

n?2

puramente ludica", que resiste a andlise: "Os jogos infantis possuem a qualidade

ladica em sua propria esséncia™.

Segundo o mesmo autor, "a civilizagdo humana nao acrescentou

caracteristica essencial alguma a idéia geral de jogo"

. Para compreender a forca
desta frase é preciso atentar para a ambicdo de Huizinga: "demonstrar que € no
jogo e pelo jogo que a civilizacdo surge e se desenvolve"; e "determinar até que

ponto a propria cultura possui um carater lGdico™.

Ao longo do seu classico "Homo Ludens", procura evidenciar a presenca
do fato ludico em todos os processos culturais, como criador de muitas formas
fundamentais da vida social. Assim, para Huizinga, o espirito de competicdo
lGdica é mais antigo que a cultura, e penetra a propria vida, tendo-se originado no
jogo o ritual, a poesia, a musica, a danc¢a, o saber, a filosofia, as regras da guerra
e as convengOes da vida aristocratica. Conclui, entdo, que a cultura € um jogo;
ndo que ela "nasca do jogo", mas que "surge no jogo, e enquanto jogo"®. Esta

concluséo, baseada no estudo de culturas arcaicas e "primitivas"”, € estendida por
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Huizinga ao Império Romano, a Idade Média e Renascenca européias, a arte
barroca e ao romantismo do século XVII.

Todavia, quanto mais nos aproximamos da nossa época, "mais dificil se

torna determinar objetivamente o valor de nossos impulsos culturais"’

. Surgem
davidas "sobre o carater ludico ou sério de nossas ocupacdes"®. Huizinga vé
pouco lugar para o jogo no século XIX; as grandes correntes de pensamento, a
filosofia, a ciéncia analitica e experimental, o reformismo, a igreja, o estado, a
economia, a arte e a literatura - tudo é sério demais. Grande numero de

elementos ludicos dos séculos anteriores foram perdidos.

Huizinga exemplifica com o vestuario masculino, que de imaginativo e
fantasioso, exibicionista e romantico, apds a Revolu¢cdo Francesa tornou-se

"amorfo e incolor, sujeito a cada vez menos transformacdes".

O elegante
cavalheiro de antanho ja ndo mais sonha em ser heroi ou guerreiro, e as calcas
compridas, até entéo reservadas para 0s camponeses, torna-se a moda para 0s
homens. Curiosamente, € na "moda esportiva” que Huizinga vé a Unica

possibilidade de variacao.

O autor de "Homo Ludens", por fim, questiona-se: até que ponto a cultura
atual continua se manifestando por meio de formas ludicas? O aumento da
influéncia do esporte enquanto funcdo social poderia estar compensando esta
perda do ludico. Mas Huizinga ndo pensa assim. Lembra que as formas basicas
da competicdo esportiva tém-se mantido constantes através dos tempos. Provas
de forca e velocidade, como corridas, levantamento de peso, natacdo e tiro ao
alvo, sdo praticadas desde o inicio dos tempos, e 0 principio agonistico que as
anima os tornam jogos no sentido pleno da palavra. Os jogos de bola constituem
outro caso de uma forma de competicdo que se tornou “"esporte”, sujeito a um

sistema de regras.

O ponto de transicdo, para Huizinga, teria sido a passagem do

divertimento ocasional para a existéncia de clubes e da competicdo organizada.
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Uma organizacdo regular surge quando ha dois grupos que jogam um contra o
outro, e por isso os grandes jogos de bola, que exigem a existéncia de grupos

permanentes, constituem “o ponto de partida do esporte moderno"*°.

No ultimo quarto do século XIX, os jogos, sob a forma de esportes, "vém

sendo tomados cada vez mais a sério"*

, as regras tornam-se cada vez mais
rigorosas e complexas, estabelecem-se recordes sempre superiores. Huizinga vé
nesta sistematizacao e regulamentacao a perda de uma parte das caracteristicas
ludicas mais puras do esporte, que se manifesta, por exemplo, na distincdo entre
os profissionais "para quem 0 jogo ja nao € jogo”, e os amadores, "considerados
superiores apesar de sua competéncia inferior"'?. O profissional ja ndo tem mais
0 espirito ludico, "pois lhe falta a espontaneidade, a despreocupacdo"®. Os
amadores, por sua vez, comecam a experimentar um complexo de inferioridade,
e uns e outros "vao levando o esporte cada vez mais para longe da esfera ludica
propriamente dita, a ponto de transforma-lo numa coisa sui generis, que nem é

jogo nem é seriedade"**,

Para Huizinga, o esporte moderno acompanha o processo cultural, e ao
mesmo tempo dele esta separado. Se nas civilizacbes arcaicas as competicdes
faziam parte das grandes festas, e mantinham relacdo com a vida social dos
grupos humanos, o esporte moderno deixou de possuir qualquer ligacao organica

com a estrutura da sociedade.

Huizinga via em seu tempo fenbmenos que apontavam no sentido oposto
a tendéncia para a seriedade, nos quais "coisas sérias" transformavam-se em

jogo, "e nem por isso deixam se ser consideradas sérias"*®

, COMo a competicao
comercial. Este impulso dado ao principio agonistico teria derivado dos meios de
comunicacdo, 0s quais, segundo Huizinga, "externos e independentes da
cultura™®, facilitaram enormemente as relagdes humanas. A técnica, a
publicidade e a propaganda contribuiram para promover o espirito de
competicdo. Ele lembra que as estatisticas de vendas e produc¢do introduziram na

vida econémica um certo elemento esportivo.
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Invocando razdes que ndo cabem detalhar aqui, Huizinga ndo encontra
elementos ludicos na ciéncia, na arte moderna e na politica do século XX, e
imp&e-nos a "triste conclusédo de que o elemento ladico da cultura se encontra em

decadéncia desde o século XVIII"Y,

Ao tratar da guerra moderna, Huizinga afirma que uma acgao torna-se séria
pelo seu conteido moral: "quando o combate possui um valor ético ele deixa de
ser um jogo"*®. S6 é possivel sair desse dilema negando o valor e a validade
objetivas dos padrdes morais, mas nao deixa de ser verdadeira a assertiva de

gue a politica e a guerra tém raizes na cultura ludica e competitiva, pois:

s6 através de um ethos capaz de superar a relagdo amigo-inimigo, que
reconheca uma finalidade mais alta do que a satisfacdo de si proprio, de
seu grupo ou de sua nacao, torna-se possivel a uma sociedade politica
passar do "jogo" da guerra para uma verdadeira seriedade.*®

Chega entdo a conclusdo de que a verdadeira civilizacdo ndo pode existir
sem algum elemento ludico, porque ela implica a limitacdo e o autodominio, a
capacidade de ndo tomar as préprias tendéncias pelo fim ultimo da humanidade,
e a compreensao de que se esta encerrado dentro de limites livremente aceitos.
Portanto, a civilizacdo "sempre serd um jogo governado por certas regras, € a
verdadeira civilizacdo sempre exigird o espirito esportivo, a capacidade de fair
play"®. Para ser criador de cultura, o elemento lGdico deve ser "puro”, e néo
esquecer as "normas prescritas pela razdo, pela humanidade ou pela fé"?!. Ele
nao pode ser uma mascara, que esconda objetivos politicos por tras da ilusédo de
formas ludicas auténticas. Neste sentido, para Huizinga, a propaganda &

incompativel com o verdadeiro jogo, "que tem seu fim em si mesmo"?2.

Toda acdo humana é um jogo? A esta questdo filosofica, Huizinga
responde que o espirito humano "s6 € capaz de libertar-se do circulo magico do

jogo erguendo os olhos para o Supremo"?®

, pois a concepcao légica das coisas
nao pode leva-lo muito longe. Nenhum de nossos juizos € absolutamente

decisivo, e quando nosso julgamento vacila, com ele vacila também a convic¢éo
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de que o mundo é uma coisa séria. Neste momento, o ponto de apoio encontra-
se no dominio da ética. E a nossa consciéncia moral que nos dara a resposta,
guando tivermos que decidir se a acao a que somos levados por nossa vontade é

um dever ou € jogo:

Sempre que nossa deciséo de agir depende da verdade ou da justica, da
compaixao ou da cleméncia, o problema deixa de ser sentido. Basta uma
gota de piedade para colocar nossos atos acima das distingcoes
intelectuais. Em toda consciéncia moral baseada no reconhecimento da
justica e da graca, o dilema do jogo e da seriedade, até aqui insoluvel,
deixaréa de poder ser formulado.?*

Encontramos muitas criticas & Huizinga. Desde a acusacao de elitismo e
romantismo, passando pela falta de diferenciacdo entre natureza e cultura, até a
critica de que teria elaborado uma teoria do comportamento ladico, e ndo uma

teoria do jogo.

Eric Dunning® duvida que o esporte te-se-ia tornado t&o popular se nele o
fator ladico tivesse sido atrofiado ao ponto que afirma Huizinga. Ele também vé
no Homo Ludens a concluséo implicita de que a "democratizacdo" do esporte
seria a principal causa de seu declinio cultural, posicdo que supde a criatividade e

as normas morais mais elevadas como "campo fechado das elites"?°.

J& Buytendijk alerta que faltou & Huizinga um exame da correlacdo entre
as manifestacdes vitais - espontaneas e instintivas - e o modo-de-ser espiritual
da consciéncia intencional. Desvendar os "fundamentos" da cultura exige
conhecer as diferencas entre homem e animal, entre existéncia e vida.
Huizinga também nao teria captado a hierarquia de valores na existéncia
humana, e isto o levou ao erro de considerar como jogo qualquer atividade sujeita
a regras, ignorando "qualquer discernimento da diferenga entre o normativo e seu
sentido para a existéncia humana, de um lado, e, de outro lado, as formas de
jogo que transcorrem segundo regras"?’. Por exemplo, o sistema juridico somente

sera jogo "quando ndo houver mais justica, e ndo quando os juizes - de acordo
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com O costume - vestem uma toga ou usam uma peruca“™", conforme entende

Huizinga.

Para Umberto Eco, Huizinga ndo estava interessado em dizer-nos qual € o
jogo, e como funciona, "mas no fato de que o jogo é jogado'?°. Poderia ter
afirmado que a cultura € um jogo com sua matriz combinatdria auto-suficiente,
gue produz estruturas sob a forma de arte, direito, rituais, e outros - como 0 jogo
de xadrez, com as suas regras, sua tradicdo normativa interna, seus estilos de
jogar, etc. Mas Huizinga visualizou a cultura como um jogo exercitado segundo
rituais externos, como um campeonato internacional de xadrez, com tempos
fixados, a tensdo da disputa, "a foto do vencedor no jornal e dinheiro no bolso"*.
Ao invés de estudar o "jogo jogante, 0 jogo que nos joga", estudou "0 jogo

jogado, e o habito de jogar".

Se a cultura é jogo - prossegue Eco - ou ela € "pura gratuidade", ou entédo
"a caracteristica Ultima do jogo é a seriedade e a funcionalidade"*?. A cultura
pode ser um jogo que dita as proprias regras, mantém em exercicio as proprias
formas, esvaziando-as de conteudo concreto, "para poder reconhecé-las,
exercitar e aperfeicoar"3. Por conseguinte, o jogo ou é o momento de méaxima
funcionalidade e saude social, ou aquele em que a cultura pode reconhecer-se
em jogos que nao refletem seu real e profundo funcionamento. E 0 momento em
gue ritos e mitos representam o instante ideoldgico "no qual a cultura mente para

n34

si mesma, e o simbdlico € realmente e somente superestrutural™®, e a sociedade

"ndo sendo mais harmonicamente estruturada, se identifica em estruturas

simbolicas que simulam a funcionalidade"®.

Essa - entendemos - € uma interpretacao valida para os Jogos Olimpicos
ou a Copa do Mundo, eventos que permitem, por intermédio da televisdo, a
identificacéo, por parte de bilhdes de pessoas em todo o mundo, de um "jogo"
simbolico e (quase!) perfeitamente funcional e harmdnico entre nacdes. Por esse
motivo, os atentados terroristas e 0s boicotes politicos ndo sdo considerados

parte do "jogo", e sdo virulentamente condenados pela midia e autoridades
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esportivas por mancharem o “"espirito esportivo”, como no passado o foram o

profissionalismo e a propaganda.

No entendimento de Eco, Huizinga ndo admite plenamente a possibilidade
de que alguns jogos sejam "ideologicos" porque idealiza a sociedade e nega a
importancia do econdmico. Quando se depara com a violéncia da realidade,
desencadeada por leis subterraneas da economia, supde que nao se encontra
mais diante de um jogo. Nao aceitando a idéia de que o jogo pode ser terrivel e
tragico, levanta entdo o principio da "consciéncia moral” para definir os limites
entre o0 jogo e a seriedade, o que provoca a ironia em Eco: "A consciéncia moral
e 0 'Sumo Bem' aparecem na cena do jogo para advertir que o jogo acabou. De

onde surgiram, ndo se sabe"®.

Que alternativa propde Eco? A critica, como desmascaramento, numa
tentativa de evidenciar, usando os proprios elementos do jogo cultural, as
disfungcbes da maquina cultural, "os jogos ‘falsos’ que ocultam o0s jogos

'verdadeiros"®’

, assim como a linguagem analisa seus meios com a propria
linguagem, ressaltando porém que negar os jogos ideologicos ndo € desmonta-
los, "mas recolocé-los no proprio contexto"*. Desse modo, jogo e seriedade ndo
mais se oporiam como opc¢cOes mutuamente exclusivas, mas constituiriam "dois
polos de uma dialética em que o jogo controla a si proprio, e 0 metajogo € o
momento 'sério’, que repele o0 jogo-objeto entre 0s jogos a serem

requalificados®.

Ao negar a presenca do ludico no esporte moderno, vendo-0 apenas como
"sério demais”, Huizinga, como afirmou Dunning?’, nada faz para compreender
esta suposta transformacdo do esporte, e portanto pouco poderia contribuir para
a interpretacdo do esporte telespetaculo. De nossa parte, entendemos que a
transicdo do jogo para o esporte ndo depende mais da organizacdo dos clubes,
como pensava Huizinga, mas se faz muito mais rapidamente com a televisao,
pois, por intermédio dela, as criancas, ja precocemente, tomam contato com as

competicbes organizadas e as técnicas esportivas. E, é claro, o "complexo de
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inferioridade” dos amadores, a que se referiu Huizinga, ndo se coloca mais hoje

em dia.

Caillois interpreta a posicdo de Huizinga a respeito da decadéncia do
elemento ladico no esporte moderno como "a ilusdo Optica de um laudator

temporis acti**!, da qual se deve desconfiar.

N&o obstante, sem contudo incorrer no exagero de Henricks*?, para quem
Huizinga é um "filésofo seminal” e seu modelo serviria como elemento integrador
do estudo do esporte, pensamos que esse autor permanece ainda fecundo para
nossa interpretacdo. Sua perspectiva de enfocar o jogo do ponto de vista da
natureza propria do jogo e do que ele significa para o jogador, e,
especialmente, sua identificacdo da esséncia ludica no jogo das criancas
pequenas nao foram ainda derrubadas pelos seus criticos. O proprio Buytendijk,
embora estabeleca limites as pretensées de Huizinga quanto ao primeiro
aspecto, fundamenta-se em Heidegger para concluir que o "andar continuo” pela
"casa do ser", verdadeira tarefa da fenomenologia, € necessariamente um

retroceder, um recordar-se, e admite portanto que:

Quem néo é capaz de lembrar-se como brincou durante sua infancia - e
depois - como ele e 0 seu meio ambiente falaram sobre aquilo, a esta

pessoa € inacessivel qualquer compreensao do significado humano do
n 43

fendbmeno que estamos acostumados a chamar de "jogo".
Ora, parece-nos que exatamente este ponto é explorado pelo discurso
televisivo sobre o esporte: relembrar o jogo para negéa-lo. A experiéncia ludica
das criancas €é contrastada com o esporte. Lembremo-nos do anudncio:
"BRINCANDO NADA... TREINANDO PARA AS OLIMPIADAS DO ANO 2000". As criancas que se
iniciam no esporte, 0s reporteres sempre indagam a partir da resposta que se
espera: eu quero ser um Romario, uma Horténcia, ganhar muito dinheiro, chegar
a selecéo brasileira... Nunca séo criangas que brincam, mas a geracgao do futuro,

os craques de amanha, os atletas do ano 2000. Huizinga esta certo, ao menos
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em parte, e os homens dos negdécios da televisdo, sempre perspicazes e
incisivos, reconhecem a esséncia ladica do jogo infantil, quando a negam.

Outra contribuicdo para a nossa interpretacdo provém de Roger Caillois*,
gue propde uma classificacdo dos jogos com base em Huizinga. Ele observa que
a definicdo de Huizinga, ja citada aqui, exclui os jogos de azar, e prefere destacar
trés propriedades que considera fundamentais no jogo: € uma atividade livre,
delimitada e regulamentada. Classifica 0os jogos pelo papel predominante em
cada um deles, ou da competicdo (agon), ou da sorte (alea), ou do disfarce
(mimicry), ou da vertigem (ilinx). Lembra que Huizinga ocupou-se apenas da

primeira destas classes - 0 agon.

Na categoria do agdn®, jogos de competicdo (como 0s esportes, por
exemplo), o jogador confia unicamente em si mesmo, e pde em jogo todas as
suas aptiddes (forca, agilidade, memoria, etc.) para dar o melhor de si. Na alea™,
jogos de azar, o jogador subordina-se aos poderes do destino, que ndo pode
controlar. Na mimicry™, imagina ser outro e inventa um universo ficticio, como
uma crianca que finge ser um aviao, ou nas brincadeiras que exigem mascara, ou

ainda nas representacoes de teatro e interpretacfes dramaticas.

A Ultima categoria - ilinx - abarca aqueles jogos que, para Caillois, sdo "a
Unica e auténtica invencdo moderna neste campo, a saber, 0s jogos que
traduzem um desejo de embriaguez ou turvacdo"®. O termo ilinx, em grego,
significa "torvelinho de agua”, do qual deriva também a palavra vertigem (e no
inglés, vertigo). A sensacado de vertigem sempre foi buscada pelos homens, e
Caillois refere-se aos "homens-voadores” do México, e as criangcas que se

divertem girando rapidamente o préprio corpo até perder o equilibrio.

(*) Do grego, significa "competic&do".
(**) Palavra latina que desigha o jogo de dados.

(***) Termo inglés que designa o mimetismo dos insetos.
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A ilinx € "uma reacéo a necessidade de experimentar temporariamente um
transtorno da estabilidade e do equilibrio do corpo, de escapar a tirania da

percepcdo e de aturdir a consciéncia"®

, que aparece em dangas como a valsa,
esqui, corridas automobilisticas e os grandes aparatos dos parques de diversodes.
Tudo em funcdo de provocar sensacgdes internas de susto e panico psicologico:
velocidade, quedas, choques, movimentos circulares que se aceleram, alterando
com subidas e descidas. Por isso, entende Caillois, apenas com a época

industrial a vertigem pode converter-se numa verdadeira categoria de jogos.

As "tentacbes primitivas" presentes na ilinx, mimicry, alea e agon
encontram satisfacdo numa variedade e fecundidade de jogos, o que evidencia
sua importancia e constancia, conforme afirma Caillois, para quem, em todos

eles, "foge-se do mundo transformando-0"*’.

O esporte na televisdo maximiza, é claro, a dimensao da agdn nos jogos,
em favor da espetacularizacdo, e isso faz com que uma corrida de camas na
Inglaterra seja "televisionavel'. Mas a TV vale-se também da necessidade
humana da vertigo: saltos de para-quedas, body-jumping, canoagem - de modo
geral, os "esportes radicais" - bem como as corridas de motos e automoveis, tém
lugar certo nos programas esportivos. A camara, colocada na perspectiva do
praticante, valoriza a dimensdo da vertigem. O desenvolvimento tecnologico
também melhorou a seguranca dos equipamentos e permitiu uma ampliacdo do
numero de interessados nestas modalidades. Os modernos play-centers levam a

ilinx as ultimas consequiéncias, em equipamentos cada vez mais grandilogientes.

E importante notar que, para Caillois, a agdn apresenta-se nas categorias
da alea, que também exige para todos os jogadores iguais possibilidades de
triunfo; e na mimicry, em que se procura representar o melhor possivel, numa
espécie de competicdo contra rivais vivos ou mortos. Mas como se introduz a
competicdo na ilinx? Caillois nada fala sobre isso. Para nds, foram os "esportes
radicais", amparados pelo desenvolvimento tecnolégico e pela midia, que

permitiram esta passagem. Sado em geral modalidades muito recentes, como o



181

para-quedismo em grupo, o alpinismo urbano, a asa-delta, que se transformaram
em competicdes pelo “favor" da televisédo. No caso das corridas motorizadas, € a
sofisticacdo tecnoldgica das transmissdes televisivas que concede um toque de

vertigo a competicao.

Estamos falando, em ultima analise, da transformacéo do jogo em esporte.
Para além das posicOes dicotbmicas que antagonizam os dois fendmenos, a
dialética ja anunciada por Eco entre 0 jogo e a seriedade, como possibilidade
critica, aparece em Noronha Feio®® como uma dialética entre jogo e esporte.
Embora identifique diferencas entre o jogo e o esporte, quanto a diversos
aspectos, como regras, tempo e espaco, para Feio, o esporte mantém as
caracteristica essenciais do jogo, "mas é algo mais do que este"*. E o0 jogo que
permite acesso ao esporte, e que “"permanece como substrato de todo o

n50

comportamento desportivo como sua mola mestra™" - o prazer de competir é

uma manifestacao ludica, e o esporte € "o jogo transformado"?.

Amparando-se também em Caillois, Feio entende que as categorias
fundamentais do jogo apresentam aspectos socializados que, "pela sua amplidao

e estabilidade, adquiriram direito de cidade na vida coletiva"?

, € para a agon esta
forma socializada é o esporte. Mesmo nas categorias de alea, mimicry e ilinx, o
jogo € eminentemente social, encontra a sua plenitude no momento em que

suscita "uma cumplice ressonancia"®?

, € 0S jogadores tém necessidade de
presencas atentas e simpaticas. O préprio Caillois lembra que nos parques de
diversdes, os individuos assustar-se-iam com o efeito das maquinas, "se nao

vissem outras pessoas suportar o mesmo suplicio do qual se espera um gozo">*.

A televisdo amplia essa dimenséo social dos jogos, ao alargar o publico
aos telespectadores. Lembremo-nos das competicdes de ginastica aerdbica, do
surf, do skate, e mesmo do volibol de praia, que devem a televisdo sua afirmacao
como esportes. Nao se trata apenas do patrocinio, mas da propria viabilizacdo

dessas modalidades como "formas socializadas"”, para usar a expressao de
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Caillois, pois, em geral, tratam-se de esportes nascidos com a televisao e para a

televisao.

As teorias marxistas

O pensamento de base marxista produziu uma extensa literatura sobre o
esporte, em especial na década de 70, na Alemanha e Franca. Tomaremos como
exemplo Jean-Marie Brohm® e Gerhard Vinnai®®. Estes autores foram muito
influenciados pelas idéias de Herbert Marcuse e conjugam, as vezes, a

abordagem marxista com conceitos psicanaliticos.
Brohm examinou o esporte em trés niveis:

e O primeiro diz respeito as estruturas e relagbes sociais objetivas nele
implicadas. O esporte reflete a estrutura da sociedade capitalista industrial, é
parte integrada da totalidade concreta do dinamismo desta sociedade. O
esporte condensa, de maneira especifica e original, as caracteristicas tipicas
das estruturas capitalistas: competicdo, hierarquia social, objetivacdo e
medicao da producéo, divisdo do trabalho, principio do rendimento.

e O segundo trata dos efeitos da atividade esportiva sobre o individuo, e da
critica a alienacdo esportiva. O esportista € um simples objeto, uma
engrenagem submetida a uma organizacao esportiva. Ao propor um modo de
vida, o esporte € um modelo socialmente aceito de existéncia integrada, o que
faz dele um instrumento politico. O esporte "é uma atividade do corpo que, em
termos freudianos, reinstaura os aspectos alienados do principio de realidade:
a repressao"’. Isto se faz mediante os processos de sublimacéo repressiva
e dessublimacéo repressiva, que implicam o controle e domesticacdo das
pulsGes e aspiracdes do organismo, sobretudo de sua energia erotica.

e O terceiro nivel refere-se a ideologia politica do esporte, ou seja, a critica da
mistificacdo esportiva. Enquanto superestrutura ideoldgica, o esporte tende a
coesdo da sociedade capitalista; tem a missdo de dar uma resposta
mistificadora aos problemas sociais de sua época, e insere-se na mistificacédo
da "civilizacdo do lazer e do bem estar". Também se converteu em fator
ideoldgico da coexisténcia pacifica entre os Estados.

Ja Vinnai refere-se ao esporte como reproduc¢do do mundo do trabalho,

como producdo, como compensacdo, e como mercadoria. O esporte é parte
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da industria do entretenimento que mantém o tempo livre diretamente sobre
controle, e serve para "exercitar e consolidar o principio imperante de realidade, e

desta maneira mantém submetidas as vitimas do aparato industrial alienado"®.

Trabalho e lazer ndo mais se distinguem, porque foram entrelacados pelo
capitalismo. O que pretende ser um jogo, segundo Vinnai, "reproduz, sob a
aparéncia do livre desenvolvimento das forcas, o mundo do trabalho™® e os
fatores ludicos do esporte foram eliminados progressivamente. O trabalho
mecanizado exige uma "postura contemplativa” extremamente fatigante, que se
prolonga no tempo livre, e 0 homem "ja ndo pode experimentar outra coisa que a
reproducéo das tarefas que realiza para o cumprimento do trabalho"®°. A exibic&o
esportiva nos estadios satisfaz esta demanda de lazer. O espectador aspira
deixar-se envolver sem resisténcia. Como no trabalho, ndo tem iniciativa propria,
atrofia suas fantasias, e nem sequer assume uma opinido sobre o esporte, pois
as reportagens e comentarios dos meios de comunicacdo fazem isto por ele,
exercendo uma atracdo magica. Segundo Vinnai "o eu debilitado dos
espectadores se acha encadeado a essa orientacdo por parte dos meios de

comunicacdo"®!

Ainda para o0 mesmo autor, a racionalizacao das técnicas de producéo, no
interesse do capital em intensificar a exploracédo da forca de trabalho, manifesta-
se no esporte na "producdo oOtima" que os atletas devem arrancar de sua
capacidade de producdo esportiva. O sucesso dos esportes de equipe indica 0
predominio dos processos de trabalho coletivo em todos os setores da economia.
A divisédo de funcdes aplica-se também aos jogadores, tendo em vista os planos
taticos; a liberdade de acéo individual cede lugar as determinacdes do treinador,

tornando o jogador uma peca substituivel.

O trafico de mercadorias e suas consequéncias socioestruturais também
penetram no esporte, entende Vinnai. O capitalismo aproveita-se lucrativamente,

de maneira direta e indireta, do esporte, mediante o investimento em jogadores
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jovens, a compra e venda no mercado de jogadores, a venda de ingressos,

espacos publicitarios e direitos de transmisséo para a televiséo.

O esporte pretende recuperar os direitos do corpo, como compensacao
pelos danos produzidos na sociedade alienada e divisora do trabalho, mas em
verdade serve a repressao do prazer, ao substituir o prazer sexual pelo prazer

do movimento, conclui Gerhard Vinnai.

Percebemos que alguns destes aspectos encontram fundamento no
discurso da televisdo sobre o esporte, como a percepcdo aguda que tem o
marxismo do esporte como mercadoria, do corpo como fetiche na publicidade, do
atleta como forca de trabalho explorada, do esporte profissional como ideologia

da ascensao social.

O esportista é imediatamente classificado pelo seu valor, com base numa
objetividade visivel, por isso ele é "a consagracdo objetiva do valor sobre a
base da competi¢do"®?. Em termos ideoldgicos, o campedo herdico é aquele que
trabalhou muito, galgou os degraus da hierarquia esportiva e, portanto, da
pirAmide social: o esporte é "a poesia da hierarquia"®. Mantém-se, assim, a
coesao social, mediante a esperanca do éxito. No programa de variedades, o
craque do futebol é entrevistado: oriundo de familia pobre, esforgou-se e treinou
muito, e agora merece tudo que conseguiu - dinheiro, carro, mulher bonita -

porque “"chegou onde chegou gracas ao talento".

As capacidades esportivas convertem-se em coisas, que valem no
mercado esportivo, por comparacdo com outras coisas do mesmo tipo (por
exemplo, no mercado de compra e venda de jogadores de futebol). A maior parte
dos esportistas "valem por suas articulacbes e seus musculos, como se fossem
um capital em um banco"®. A compra e venda de jogadores, os valores dos
passes, dos salarios, dos "bichos", assim como as estatisticas e a obsessao pela

busca da vitéria, sdo tematicas reiterativas no discurso da televisdo. Na
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entrevista, o atleta afirma que cuida bem de seu corpo, evita excessos, alimenta-

se e dorme bem, porque o corpo € seu "instrumento de trabalho”.

Segundo Vinnai, a possibilidade de calculo das probabilidades de beneficio
no capitalismo exige um movimento comercial, desenvolvido segundo
expectativas calculadas, e assim também se passa no esporte. Um clube investe
num jovem jogador promissor porque espera, mediante um treinamento
qualificado, valoriza-lo no mercado. N6s evidenciamos matérias jornalisticas que
tratam das "jovens promessas"”, jogadores recém-contratados pelos clubes de
futebol. A formacado dos "craques do futuro”, meninos e meninas que se iniciam

no esporte, é também freqiientemente abordada pela televisao.

Ainda para aquele autor, assim como o Estado liberal passa a intervir na
esfera econbmica, as federacbes esportivas assumem a tarefa de realizar
intervencdes planificadoras nos processos esportivos, a fim de aumentar as
probabilidades de beneficio. A midia, segundo Vinnai, também colabora para as
"probabilidades de lucro”, ndo sé dos clubes e atletas, como das empresas
comerciais que patrocinam o esporte. Dai termos contabilizado no discurso
televisivo sobre o esporte muitas discussdes sobre calendario, preco de

ingressos, lei do passe, necessidade de profissionalizacdo dos dirigentes, etc.

Outra dimensédo destacada por Vinnai a esse respeito é o grande poder
concentrado nos meios publicitarios sobre o esporte. A selecédo da informacéo,
tendo em vista o lucro, fomenta a vinculacdo dos meios de comunicacdo ao
futebol comercial, discriminando os esportes amadores ou esportes menos
populares. Por sua vez, o publico, habituado a perfeicdo dos atletas profissionais,
nao mais se contenta com desempenhos inferiores. De fato, a programacao
televisiva que acompanhamos privilegia largamente o futebol, e de modo geral, o

esporte profissional.

Na cultura de massas, a satisfacdo dos impulsos fundamentais €

substituida pelo gozo de objetos que se relacionam com o corpo, de maneira
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mediada. Trata-se de uma mistificacdo mercantil: as qualidades do homem séo
projetadas sobre as coisas sociais, e estas podem, reciprocamente, identificar-se
com os individuos que as consomem. Este é, segundo Brohm, um dos aspectos
do fetichismo da mercadoria referido por Marx. As mercadorias podem
proporcionar as satisfacdes negadas, e por meio delas o corpo se dessublima. A
afirmacdo do corpo alienado, manipulado por intermédio das mercadorias é a
expressdo mais evidente da sua reificacdo. O corpo é tratado como uma coisa
em um universo de coisas; a sublimacéo, ao negar o corpo auténtico, projeta-o
nas mercadorias, coisifica-o. "Este duplo processo - prossegue Brohm - "ndo é
somente o do corpo tratado e explorado como uma mercadoria, mas também, e

sobretudo, o da mercadoria tratada e explorada como um corpo"® .

Nos simbolos publicitarios, Brohm vé as mercadorias impregnarem-se de
atributos corporais, em especial de caracteristicas sexuais. O corpo é o portador
do valor de erotismo da mercadoria, tornou-se o mediador mercantil da
publicidade. A publicidade ndo apresenta o objeto por si préprio, mas em relacéo
referida ao corpo ou partes do corpo. Nesse processo, "0 corpo exterioriza-se por

inteiro e ele mesmo converte-se em imagem objetivada'®®.

A reificacdo da
mercadoria toma, entdo, a forma de um fetichismo do corpo, e 0 proprio corpo
torna-se um objeto manual e operacional integrado ao mundo das mercadorias. O
corpo é exposto ao olhar, a cultura de massas € voyeurista-exibicionista. Desta
"maneira fantastica”, expressdo que Brohm empresta a Marx, o valor de uso do

corpo difere de seu valor de troca.

De nossa parte, pudemos concluir, quanto a esse assunto, que a televisao
levou a fetichizacdo do corpo aos limites do paroxismo: fala do corpo sem a
presenca do corpo. No anuncio publicitario, a raquete de ténis tem sua forma
comparada a garrafa de champanha, ambas s&o referidas aos "esportes

noturnos™: sexo...

Entende Vinnai que a manipulacdo psicoldgica da publicidade torna o

valor de troca dependente do valor de uso das mercadorias, tirando ao
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consumidor a possibilidade de escolher segundo a medida da racionalidade
econdmica. O anuncio do calcado esportivo propde ao consumidor as qualidades
da velocidade e forca do atleta, o status do alto executivo, a beleza da mulher

jovem.

Outra dimenséao das teorias marxistas que merece ser comentada, para 0s
Nossos propositos, € o esporte como "modelo para a planificacdo da sublimacgéo

n67

e da represséao, o controle total sobre a existéncia™’. Isto inclui, segundo Brohm,

a '"cibernetizacdo" dos receptores sensoriais, reduzidos a receptores de
informacéo; o olho e o ouvido convertem-se em "6rgéos cibernéticos abstratos"®.
Mas a intensificacdo da sublimacdo repressiva submete-se, por sua propria
dialética, ao processo de sua negacdo: a dessublimacdo repressiva. A
recuperacdo da forca de trabalho exige a dessublimacdo sexual e fisica; a
mesma necessidade de trabalho obriga a outorga de satisfacfes libidinosas, pois
"0s individuos devem ter um minimo de satisfagcbes para poder continuar

funcionando normalmente"®° .

Contudo, estas satisfacfes néo sao "reais", ndo tem por objetivo primario o
principio do prazer, sao satisfacdes substitutas, "totalmente integradas na ordem
vigente"’®. A cultura de massas é a cultura da dessublimacédo por exceléncia -
complemento necessario para a manipulacdo dos individuos. A dessublimacao
dos sentidos e a turbuléncia sensorial da cultura de massas € a resposta cultural
a repressao e a sublimacdo dos sentidos no trabalho. A dessublimacdo do

ouvido, por meio da musica popular e jovem € um exemplo desse fenémeno.

Nessa ‘"unidade repressiva”’, Brohm inclui o esporte como a
dessublimacdo da motricidade, ao lado das atividades recreativas que tomam
a forma de vertigem fisica, e das dancas jovens e sensuais. Para Vinnai, 0
esporte tem a pretensdo de ajudar o corpo a recuperar seus direitos, como
compensacao pelas deformacdes e distor¢des causadas pela alienacao e divisao
do trabalho, mas restitui apenas uma parte das funcfes subtraidas pela maquina,

"ao preco de uma coisificacdo do corpo mais intensificada ainda a seu respeito"’*.
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Por outro lado, existe a dessublimacdo no consumo: o comércio do
corpo multiplica as mercadorias, bens e servicos, em sua maioria ligados ao
narcisismo e sexualidade, que, supostamente, proporcionam satisfacdo ao
organismo e contribuem para a felicidade e o bem-estar. S&o aparelhos, lo¢des e
cremes, que oferecem virtudes e qualidades corporais. Brohm pressupde, entao,
gue a pratica ativa do esporte € o consumo que se insere na dessublimacao
repressiva. Todavia, o consumo das imagens do esporte na televisdo é o
consumo mais importante hoje. Brohm n&o se refere a uma possivel
dessublimacdo visual - assistir esporte pela TV poderia substituir, com as
mesmas vantagens para o "sistema" 0 gozo de objetos que se relacionam com o
corpo de maneira mediada? A imagem do esporte na televisdo projeta as
gualidades do homem (o espectador) sobre a "coisa social" esporte-
telespetaculo, e este pode, reciprocamente, identificar-se com o espectador que

0 consome? A mesma logica da fetichizacdo da mercadoria aplica-se aqui?

Podemos entender que o individuo satisfaca-se comprando uma esteira-
rolante e, vendo-a num canto de seu quarto, alivie a consciéncia por estar
"cuidando de seu corpo”, mesmo que a utilize poucas vezes. Seria arriscado e
simplista estabelecer a mesma relacdo para o esporte telespetaculo, sem
considerar suas especificidades, pois ele € interpretado, e pode gerar diferentes

significados para o telespectador.

"O destino esportivo é um destino capitalista, queira-se ou n&o"’?. "O
esporte é alienante; na sociedade comunista universal ele desaparecerd"’s. O
marxismo é pleno de previsGes, porque, como ja anotou Bracht®, possui um
componente normativo, uma visdo do que o homem deveria ser - o trabalho
alienado s6 pode ser eticamente recusado em razdo do pressuposto do trabalho

criativo.

(*) BRACHT, Valter. Esporte e poder. CONGRESSO BRASILEIRO DE CIENCIAS DO ESPORTE, 6.
Brasilia, 1989 (mimeo.), p. 14.
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"O robd do esporte estad a ponto de nascer'’*. Esta outra previsdo de
Brohm, originalmente escrita em 1968, concluira nosso exame dos limites e
possibilidades das teorias marxistas sobre o esporte, tendo em vista 0 esporte
telespetaculo. Ele se referia ao principio do rendimento como fundamento
estrutural da economia capitalista, a qual exige a tecnificacdo crescente da
producdo. Também no esporte o progresso humano € medido, objetiva e
guantitativamente, pelo rendimento corporal, cujo incremento exige o0
"treinamento racional, metddico, intensivo, continuado e progressivo"’>. Também
para Vinnai, o processo de "coisificacdo” do homem sob o capitalismo converte
suas acbes espontaneas em acOes mecanicas; 0 esporte “"adestra
inexoravelmente o0s homens em atencdo a maquina, ao equiparar

tendencialmente seu corpo e sua alma & maquina mediante o treinamento"’®.

Neste sentido, também Eitzen, ao referir-se a "mercadificacdo” do esporte no
capitalismo, ratificou a metafora do rob6: "Todo esporte envolve agora uma
fantastica manipulacdo de homens-robds por médicos, psicélogos, bioguimicos e

treinadores"’”.

Do nosso ponto de vista, seja como metafora ou ndo, Brohm equivocou-se
em sua previsdo. Impressionou-nos a afirmacédo de Robert L. Simon sobre a
corrida tecnoldgica desencadeada pelo doping no esporte: "se estivéssemos
interessados apenas em desempenhos cada vez melhores, poderiamos
programar robds para correr as 100 jardas em 3 segundos"'’®. Robds nunca
substituirdo os homens no esporte espetaculo, porque os espectadores buscam
comover-se com o drama humano: o esforco, a alegria e o choro dos vencedores
e perdedores, etc. Os espectadores identificam-se com as situacdes de vida de
outros homens. Aqui, estdo cobertas de razdo as interpretacdes psicanaliticas
sobre a televisdo baseadas nas teorias de Freud e Lacan: ela opera no psiquico

com os mecanismos de identificacdo e projec&o.”

(*) Ver a este respeito: FERRES, Joan. Televisdo e educacéo. Porto Alegre, Artes Médicas,
1996, p. 36-40; REQUENA, Jesus G. El discurso televisivo; espectaculo de la posmodernidad.
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Contudo, o que Brohm n&o considerou, embora trate da imagem do corpo
na publicidade, € que o robd do esporte a que se referiu ja existia a seu tempo: a
ilusdo, o simulacro, o duplo™, da imagem do esportista na televisdo. Imagens
podem ser manipuladas como robés, mediante o concurso de outras maquinas.
Umberto Eco’ considerou, & mesma época, a possibilidade das imagens
simularem uma competicdo esportiva, dispensando os atletas "reais"”, e mesmo a
presenca do publico nos estadios, pois 0 esporte sO subsistiria enquanto pratica
“real" por razGes econdmicas, conforme ja anunciamos no primeiro capitulo. A
observacdo do que acontece nos estadios, atualmente, faz supor que Eco
também se enganou. A torcida tornou-se, ela propria, parte integrante do
espetaculo esportivo - a "ola", as bandeiras, as coreografias, 0s cantos,
aparecem com destaque na cobertura televisiva do evento esportivo. Existe até
mesmo a figura do torcedor profissional. A mesma logica econdémica que levaria
ao desaparecimento do "torcedor-testemunha”, por assim dizer, levou a sua

valorizacéao.

A previsao de Brohm faz sentido na medida em que o marxismo reduz o
esporte a competicdo. A competicdo € a esséncia do esporte, € o que lhe
confere seu carater especifico e seu dinamismo; o0 esporte € a "perversao

sistematica do instinto agonal e ludico através da competic&o"®

, e transp0e, no
nivel de uma atividade ndo diretamente produtiva, a competicao social, sob uma
forma lddica alienada, reproduzindo de maneira deformante o fundamento das
relacbes humanas no capitalismo, tendo-se tornado o modelo formal perfeito das
variedades de competicdo que se podem instaurar entre 0s seres humanos.
Brohm observa a tendéncia de tratar outras formas sociais de competicao - tais

como prémios literarios ou eleicdes - como modalidades esportivas.

Madrid, Catedra, 1992, p. 60-66; AUMONT, Jacques. A imagem. Campinas, Papirus, 1995, p.
114-120.

(**) Ja discorremos sobre estes conceitos no Capitulo I, aos nos referirmos as teorias da
imagem.
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No esporte manifestam-se as expressdes fundamentais da vida humana,
seus conflitos e perplexidades. Por isso, é fato que robds poderdo competir, mas
nunca praticar esporte. Até mesmo nas corridas automobilisticas, em que as
maquinas assumem papel proeminente, o foco da midia € sobre as qualidades
humanas do piloto: "O QUE LEVA UMA PESSOA A SUPERAR TODOS OS LIMITES, ARRISCAR A
PROPRIA VIDA, ENCARANDO O PERIGO A 400 KM/HORA? NO [nome do programa] VOCE VAI
CONHECER COMO VIVEM, NA INTIMIDADE, OS HOMENS DE NERVOS DE AGO. A AMEACA

CONSTANTE DA MORTE, O SABOR DA VITORIA, AS DECEPCOES".

A manifestacdo simbdlica deste pressentimento aparece nos muitos filmes
de ficcdo cientifica nos quais os cyborgs, robds aparentados com o homem,
precisam esconder sua condicdo de maquina. Mesmo no desenho animado em
gue mutantes com capacidades sobre-humanas competem em espetaculos
esportivos, eles sdo dotados de qualidades humanas: ira, inveja, ciimes, cobica,

amizade, altruismo, egoismo....

A teoria do processo civilizador, de Norbert Elias

O que Norbert Elias®® denomina "civilizacéo"" é resultado de um longo e
nao-planejado processo social de regulacdo e restricdo de emocdes e impulsos
no comportamento publico dos individuos, que tem inicio ao final da Idade
Média, na Europa. Embora sem planejamento, nem por iSSO 0 processo
civilizador deixa de possuir uma ordem, uma estrutura, e uma direcdo muito
especifica na mudanca da conduta e sentimentos humanos. A "civilizacdo" -
adverte Elias - ndo é "racional" nem "irracional”, mas "posta em movimento
cegamente e mantida em movimento pela dindmica autbnoma de uma rede de
relacionamentos, por mudancas especificas na maneira como as pessoas se

véem obrigadas a conviver"®?,

(*) Termo que Elias identifica pela primeira vez em Erasmo de Rotterdam, na obra "De
civilitate morum puerilim" (Da civilidade em criancgas), datada de 1530.
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Estabelece-se a distin¢cdo entre o publico e o privado; as fungdes corporais
e a sexualidade, antes mais ou menos expressas publicamente, sdo levadas
"para o fundo da vida social", no ambito da casa e da familia. Padrdes de
comportamento tornam-se cada vez mais estaveis, uniformes e generalizados,
gerando uma correspondente estrutura emocional. Comportamentos "civilizados"
sdo adotados no que diz respeito a higiene, etiqueta, vestuario, sexualidade e
controle da agressividade. Proibicdes, tabus e regulamentacdes, apoiadas em
sancdes sociais, reproduzem-se no individuo como formas de autocontrole. Por
sua vez, o prazer dos impulsos, de um lado, e os tabus e proibi¢cdes, de outro,
entram em conflito no individuo. Em resumo, para Elias, o controle efetuado por
intermédio de terceiras pessoas € convertido, sob varios aspectos, em
autocontrole, e as atividades humanas mais animalescas "sdo progressivamente

excluidas do palco da vida comunal e investidas de sentimentos de vergonha'®®.

Elias demonstra-nos a correspondéncia entre estrutura social e estrutura
da personalidade dos individuos, no sentido de que a estrutura da sociedade num
dado periodo histérico exige e gera um padrao especifico de controle emocional.
Para ele, "a aprendizagem do autocontrole € um universal humano, uma condic&o

comum a humanidade"®*

, sem a qual as pessoas ndo se converteriam em seres
humanos, e as sociedades desintegra-se-iam com rapidez. O que € variavel sao
as normas sociais de autocontrole, mais especificamente os agentes de
controle formados durante o processo individual de aprendizagem das criancas,
gue hoje conhecemos como razdo, consciéncia, ego ou superego. Suas

estruturas, limites e relacbes com os impulsos libidinosos séo diferentes em cada

etapa da humanidade.

Entre os séculos XVI e XVII, o declinio da hierarquia social medieval
combina-se com a formacdo de uma nova aristocracia das cortes absolutistas. O
surgimento de um poder central, personificado no Rei absolutista (depois, no
Estado moderno), que monopoliza o uso da forca fisica e a arrecadacdo de

impostos, torna a antiga nobreza medieval dependente do poder real, e promove
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uma pacificacdo crescente. Os cavaleiros medievais ja ndo podem exercitar livre
e publicamente sua forca fisica; progressivamente tornam-se oficiais a soldo do
Rei. Logo adentram ao convivio da corte elementos burgueses - comerciantes
ricos e intelectuais - estabelecendo uma nova configuracao social. O incremento
do comércio, 0 aumento geral da rigueza e a expansao do uso da moeda, em
substituicdo ao escambo, tornam a sociedade mais complexa e funcionalmente
diferenciada, e as diversas classes sociais cada vez mais interdependentes e

submetidas a controles variados.

Uma das consequéncias deste processo foi a reducédo do contraste entre a
situacdo e o codigo de conduta dos estratos mais altos e mais baixos.
Caracteristicas das classes baixas difundiram-se para cima, e vice-versa. Um
exemplo, segundo Elias, é o fato de que na sociedade ocidental espera-se que
todas as pessoas capazes ganhem a vida por meio de algum tipo de trabalho
regulamentado, quando no passado o trabalho era uma caracteristica das

classes mais baixas.

Essa reorganizacdo dos relacionamentos humanos acompanhou-se de
mudancas correspondentes na estrutura de personalidade do homem, resultando
na forma de conduta e sentimentos "“civilizados". A principal causa disso, segundo
Elias, foi a diferenciacdo e o aumento das funcbes sociais, sob a pressao da
competicdo, fazendo com que cada individuo, cada vez mais, dependesse de
outras pessoas em suas acdes, constituindo uma cadeia de interdependéncia.
No século XIX, o processo civilizador foi completado e esquecido, e dele s6 nos
damos conta quando comparamos nossos proprios padrbes aos do passado.
Como imagem que a sociedade ocidental tem de si mesma, a "civilizacdo" é
imposta para quase todo o mundo. Situacbes de regressdao a patamares
anteriores sdo, segundo Elias, possiveis apenas em contextos excepcionais, de

guerra ou auséncia de um poder central fortalecido, ou ainda por inducédo de
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propaganda macica e planejada, que "legitima os instintos socialmente proibidos,

o prazer de matar e a destruicdo"®.”

Para Elias, a sociedade civilizada permite a manifestacdo de emocdes e
instintos de uma forma "refinada" e racionalizada. No esporte, por exemplo, a
beligerancia e a agressdo encontram um lugar socialmente permitido para
expressar-se, especialmente na condicdo de espectador, "na identificacdo
imaginaria com um pequeno numero de combatentes, a quem uma liberdade
moderada e precisamente regulamentada é concedida para liberacdo dessas
emocdes"®. Este viver de emocdes assistindo ou apenas escutando é, segundo
Elias, um aspecto caracteristico da sociedade civilizada, que influencia a

literatura, o teatro e o cinema.™

As manifestacfes ativas e freqientemente violentas transformam-se no
prazer passivo e mais controlado de assistir, isto €, afirma Elias "em mero prazer
do olho"®. Lé-se num manual de etiqueta datado de 1774: "Criancas gostam de
tocar em roupas e em outras coisas que lhes agradam as maos. Esta ansia deve
ser corrigida e devem ser ensinadas a tocar o que véem apenas com 0s olhos",
O sentido do tato e do olfato foram restringidos. Mas como a estrutura psiquica
do homem é um todo, entram em cenas as interconexdes - olhar e ouvir tornam-
se mais importantes. O olho, em especial, assume importancia muito especifica
na sociedade civilizada, ele torna-se "um mediador do prazer precisamente
porque a satisfacdo direta do desejo pelo prazer foi circunscrita por grande
namero de barreiras e proibicdes"®®. Aos poucos, foi sendo interdito ao homem

civilizado, por exemplo, cheirar a carne antes de servir-se, ou acariciar em

publico o corpo de sua amada.

Se a civilizacdo torna a vida menos perigosa, também a torna menos

emocional e agradavel no que diz respeito a satisfacao direta do prazer. Mas -

(*) Sem duvida, uma alusdo ao nazismo.

(**) Lembremo-nos que o livro foi publicado em 1939, quando a televisdo ainda estava
longe de adquirir a forma e importancia atual.
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adverte Elias - as tensfes e paixdes antes liberadas diretamente na luta de um
homem com outro, terdo agora que ser elaboradas no interior de cada ser

humano, numa espécie de luta da pessoa consigo mesmo. Contudo, "nem
sempre a autotransformacéo requerida pela vida em sociedade leva a um novo
equilibrio entre satisfacéio e controle de emo¢des"®. Por isso, entende Elias, é
muito dificil a modelagdo social dos individuos de acordo com a estrutura do
processo civilizador que chamamos de “Ocidente”. Ela exige, em virtude da
prépria estrutura social, uma alta diferenciacdo e a regulacéo intensa e estavel
das pulsdes humanas mais elementares, que demanda muito mais tempo do que
em sociedades menos complexas. Essa transformacdo profunda de toda a

personalidade custa muito esfor¢co ao individuo, desde tenra idade. Ha um "preco

a pagar" pela civilizacao.

A partir da sociedade ocidental, como se fosse ela a classe alta, padroes
de conduta "civilizados" disseminam-se por outras partes do mundo, por
mecanismos de colonizagéo, imigracdo ou assimilacao pelos estratos mais altos
de outras nacfes. Seguidamente incorporam-se outros territorios a rede de
interdependéncias politicas e econbmicas. As formas "civilizadas" de conduta
disseminam-se porque a incorporacao de novas regides a rede, cujo centro ainda
€ o0 Ocidente, provoca a mudanca de suas estruturas sociais e de
relacionamentos humanos. A tecnologia, assim como a educac¢ao, ndo seriam as

causas, entende Elias, mas facetas deste mesmo desenvolvimento total.

Assim como o desenvolvimento do espirito de previsao, e o controle mais
rigoroso da conduta e das emocdes, servem como marcas de distincdo e
prestigio das classes altas, € também a civilizagdo que confere distincdo e
superioridade aos ocidentais. Isso é patente ao examinar-se o0 colonialismo
europeu, por exemplo. Uma interessante observacdo de Elias € que 0s rumos
desta expansao nao foram totalmente determinados pelos planos ou desejos

daqueles que lhe serviram de modelo.
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O Ocidente provocou, em grande parte do mundo, uma mudanca nos
relacionamentos e fun¢cdes humanas, aproximando-os de seus proprios padrdes.
Se tornou dependentes vastas regides do planeta, passou também a depender
delas, em virtude da diferenciacdo funcional inerente ao processo civilizador. Por
um lado, os ocidentais consideravam inferiores 0s grupos que colonizaram, por
outro, disseminaram entre eles seu préprio estilo de conduta e instituicdes.
Embora sem intencéo deliberada, essa direcdo levou a reducédo das diferencas
de poder social e conduta entre colonizadores e colonizados, e a0 mesmo tempo
"aumentam as variedades, ou nuancas, da conduta civilizada". A incorporacéo
de povos do Oriente e da Africa é a ultima onda do movimento civilizador, mas
nestas nacoes, sdo as classes altas que primeiro aproximam-se dos padrdes
ocidentais, e entdo "sinais de novas ondas formando-se na mesma direcéo ja

podem ser vistos"%2,

Esporte e processo civilizador

A investigacdo do desenvolvimento do esporte realizada por Elias
demonstrou uma evolucédo global do cédigo de sentimentos e de condutas na
mesma direcdo do processo civilizador. A comparacdo dos jogos de bola
populares do final da Idade Média com o futebol e o rugby modernos permite
perceber um aumento da sensibilidade no que se refere a violéncia. Regras mais
restritivas sdo adotadas pelos clubes e orgaos dirigentes constituidos pelas elites
sociais inglesas, ao longo dos séculos XVIII e XIX. Por exemplo, uma das
primeiras medidas da Football Association foi proibir o "pontapé nas canelas"”,
usual no hurling, o jogo precursor do futebol; ha relatos de que eram frequentes
fraturas, luxacdes e, eventualmente, mortes, nesta forma rudimentar do futebol,
praticada pelo povo inglés desde o século XVI®®. A violéncia do jogo popular
ofendia os novos padrdes civilizados da aristocracia e burguesia ascendente, que
trataram de dar ao futebol regras e padrdes de conduta mais em acordo com sua

classe social.
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Outro exemplo citado por Elias é o boxe. As modalidades mais antigas - de
fato, brigas de rua - tinham regras bastante elasticas, e permitiam o uso das
pernas. Foi também na Inglaterra que esta "briga de socos" transformou-se em
esporte, com a sujeicdo a regras mais estritas e definidas, que eliminaram o uso
das pernas, introduziram as luvas, e a classificacdo dos boxeadores em
categorias. Essas medidas implicaram em maior protecdo contra danos e lesdes
graves aos lutadores. O esporte comeca a tornar-se um exercicio de competicao
gue elimina, tanto quanto possivel, as acdes violentas que podem lesionar

seriamente os competidores.

A caca a raposa, esporte de campo da aristocracia inglesa desde o século
XVIII ilustra bem a correlacdo entre as mudancas no esporte, na estrutura social
e na personalidade dos individuos. Em periodos anteriores, o prazer de matar,
combinado com o de comer a carne do animal, ofuscava outros aspectos da
caca. Ja a caca a raposa era uma modalidade altamente regulada e em estrita
relacdo com um determinado codigo de pautas sociais. O climax da caca, a
vitéria sobre a raposa, somente proporcionava um auténtico desfrute depois de
um tempo de espera suficientemente longo, antes de abater o animal. Da mesma
maneira, é também decepcionante um jogo de futebol em que uma das equipes é
muito superior ao adversario, e marca um gol em seguida do outro, reduzindo a
luta. Sem este periodo de prazer prévio suficientemente prolongado - explica

Elias - o climax da vitoria perderia parte de seu brilho.

Esse processo, por sua vez, estava estritamente relacionado com
mudancas concretas na estrutura de poder da sociedade em geral. Estudando a
formacédo do parlamentarismo na Inglaterra, Elias concluiu que 0 mesmo grupo
social que participou da pacificacdo e aumento da regulamentacao sobre as lutas
de faccbes no Parlamento, também contribuiu para o aumento da pacificacédo e

regulamentacdo de seus passatempos.

A sociedade exige um autocontrole individual uniforme e estavel, nem

muito débil, nem demasiadamente forte. Contudo, esta "economia das paixdes"”,
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como a denominou Elias, tende a suscitar tensdes no individuo. Algumas vezes,
para ndo causar danos aos outros, causa-se dano a si proprio - Elias vé o
supertreinamento e o doping como sintomas deste fenbmeno, causado pela
pressdo social de autocontrole nas atividades esportivas. Nas sociedades que
mantém elevadas normas civilizadoras, gracas a um estrito controle da violéncia
fisica por parte do Estado, as tensdes por sobreesforco (0 stress) sdo muito

comuns.

Entretanto, a maioria das sociedades desenvolvem algum remédio para as
tensdes que elas mesmo geram. Atender a necessidade humana de diversao,
proporcionando concretamente a sensacdo de uma emocao agradavel, e
contrabalancar o continuo controle dos sentimentos €, para Elias "uma das

"9 Nas

funcbes basicas que as sociedades humanas tém que cumprir
sociedades com um patamar de civilizacdo relativamente avancado, existe uma
consideravel variedade de atividades recreativas com essa funcdo, uma das
guais € o esporte. Elias observa que em todas as sociedades humanas existem
ou existiram formas de diversdo equivalentes ao esporte. Na sociedade ocidental
moderna, estas atividades adaptam-se a relativa sensibilidade para com a
violéncia fisica, que é caracteristica do comportamento social das ultimas etapas
do processo civilizador. Somente sobreviveram as atividades recreativas que

puderam adaptar-se a repugnancia que hoje suscita o fato de que seres humanos

inflijam danos fisicos a outros.

Essas ocupacdes durante o lazer permitem que as pulsdes, afetos e
emoc0des fluam com mais liberdade num cenario ficticio especialmente criado; as
atividades recreativas estdo estruturadas para invocar diretamente 0s
sentimentos das pessoas, e para excita-las de diferentes maneiras e
intensidades, permitindo que experimentem sentimentos de excitacdo que imitam

de certo modo as situacOes da vida real, sem perigos e riscos - por iSso Sao
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miméticas, segundo Elias*. A competicdo esportiva € um claro exemplo de uma
instituicdo social que utiliza uma instituicdo natural especifica para contrabalancar
e achar uma saida as tensdes por sobreesfor¢o relacionadas ao controle dos
impulsos. O perigo imaginario, 0 medo e o prazer, a tristeza e a alegria miméticos
sédo desencadeados e, talvez, dissipados nos passatempos. Os espectadores de
uma partida de futebol, por exemplo, podem saborear a emocao da batalha que
se desenrola no terreno de jogo, sabendo que nem eles, nem os jogadores,
sofrerdo danos fisicos graves. Esses motivos explicam, segundo Dunning, a
crescente popularidade do esporte, e servem de base para as criticas que faz, de
um lado a Huizinga, e de outro, aos marxistas: tal popularidade ndo seria possivel
se, como afirma o primeiro, o elemento ludico tivesse sido totalmente atrofiado;
ou se, como querem o0s segundos, 0 esporte fosse tdo repressivo e alienante

como o trabalho®.

Ha, porém, um problema que se coloca ao esporte: como manter baixo o
risco de que os jogadores sofram dano, mantendo todavia em um nivel elevado a
emocao prazerosa da batalha? A dinamica do esporte moderno oferece, tanto
aos jogadores como aos espectadores, uma oportunidade de tensdo nao
violenta, com duracéo suficiente para que seja prazerosa, "assim como uma boa
oportunidade de culminacdo e liberacdo de tensdo em forma de vitoria ou de
derrota"®®. O esporte, tanto aquele em que se participa ativamente, como aquele
gue se observa enquanto espectador, estdo estruturados para produzir um "des-

controle controlado e agradavel das emocdes"®’.

O esporte tem que conciliar duas fungdes contraditérias: des-controlar
agradavelmente os sentimentos, e fazer vigorar ao mesmo tempo as coercdes

gue mantenham as emocdes descontroladas sob controle. Por isso, lembra Elias,

(*) Para Norbert Elias, o esporte possui muitas variedades, mas "é sempre uma batalha
controlada em um cenario imaginario, seja 0 oponente uma montanha, o mar, uma raposa
ou outros seres humanos" (ELIAS, Norbert. Introduccion. In: ELIAS, N.; DUNNING, E. Deporte y
ocio en el proceso de la civilizacion. México, D.F., Fondo de Cultura Econdmica, 1992, p. 68).
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€ necessario reajustar as regras de um esporte como o futebol se, por exemplo,

muitas partidas acabam em empate, diminuindo a emocao e a tensao.

Em suma, esse processo historico de longo prazo possibilitou ao esporte
tornar-se uma manifestacéo controlada de emocdes e impulsos, que é propiciada
pela sua configuracéo social especifica®®. Para Elias, o termo "estrutura" ndo é
adequado a seres humanos, e ele prefere entdo falar em configuracdes de
pessoas, no modo como as pessoas estdo mutuamente ligadas ou, seja, nas
figuracbes ou configuracbes™ que formam umas com as outras e com a
natureza ndo humana, "como, por exemplo, a configuracéo flutuante formada por
duas equipes de jogadores no campo de futebol"®®. Esta configuracdo apresenta-
se como uma conjunto de polaridades interdependentes™, que permitem manter
o equilibrio das tensfes. A dinamica do esporte moderno torna possivel

experimentar excitacdo e prazer "civilizadamente".

O esporte dirigido ao éxito, no qual a luta por bater recordes predomina,
imp6s também uma direcdo diferenciada ao desenvolvimento do esporte, e entao
"as inocentes tensfes miméticas do esporte recreativo acabam dominadas e
estruturadas por tensdes e rivalidades internacionais entre os diferentes
paises"!®. N&o obstante, embora com limitacbes, Elias entende que o "esporte
dos recordes" pode conservar sua funcdo de atividade recreativa, na sua
gualidade de esporte para espectadores, que pode proporcionar um excitacao
mimética agradavel que compense as tensdes por sobreesforco impostas pela

sociedade.

(*) Na publicacéo original inglesa utiliza-se a expressdo "figuration®. Preferimos traduzi-la por
"configuracado", por entender que melhor expressa em portugués o conceito proposto por
Elias.

(**) As seguintes polaridades s&do enumerados por Elias e Dunning: polaridade global entre
duas equipes adversarias; polaridade entre ataque e defesa; entre cooperagado e tensdo
entre as duas equipes; de cooperacao e competicdo dentro de cada equipe; entre 0s
controles externos sobre os jogadores em diversos niveis (pelos dirigentes, capitaes,
companheiros de equipe, arbitros, espectadores, etc.) e o controle flexivel que o jogador
individualmente se auto-impde; entre identificagdo afetiva e rivalidade hosti com os
contendores; entre o prazer de agredir que sentem o0s jogadores individualmente e a
restricdo imposta a este prazer pelo padrao de jogo; e entre a flexibilidade e a rigidez das
regras.
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E possivel que o aumento da profissionalizacdo distancie o “esporte dos
recordes” do esporte recreativo, pois este apresenta um estagio de habilidade
técnica inferior. Por outro lado, o esporte profissional submete os atletas as
mesmas restricdes que outras atividades profissionais. Contudo, "0 esporte
recreativo, seja como praticante ou como espectador, € uma atividade muito
difundida nas sociedades mais ricas de nosso tempo"1°l. O esporte pode ser uma
experiéncia sumamente prazerosa, encerra Elias, "mais ainda se resulta
vencedora a propria equipe, e em qualquer caso, se houve um bom jogo,

prazeroso ja por si s, pode ser agradavel inclusive para quem perde"?,

Processo civilizador, esporte e televisao

O esporte foi um ingrediente importante no movimento colonizador
europeu e norte-americano, nos seéculos XIX e XX. Basta lembrar do criquete na
india, ou do beisebol no Japdo ou Cuba. Elias observou que a “"esportivizacio"
dos passatempos na sociedade inglesa, e sua exportacdo a quase todo o mundo,
s&o exemplos do esforco civilizador!®®. Contudo, hoje, é o esporte telespetaculo
gue integra a mais recente onda do processo civilizador que avanca sobre o
mundo. Pela televisdo, chegam as imagens, antes que as transformacdes reais, a
todos os recantos do planeta, alimentando o imaginario social de grandes
massas. Na programacéao televisiva evidencia-se um modelo do que é esporte e
ser esportista. Diminuem também neste campo as diferencas entre as classes
sociais, e entre as nacbes de todos o0s continentes, inclusive no plano
estritamente técnico. Podemos assistir basquetebol norte-americano ou futebol

japonés, campeonatos internacionais de volibol e hoqueli, ou futebol de varzea.

A correta distincdo entre comportamento publico e privado, estabelecida
por Elias é, contudo, questionada pelo tremendo desenvolvimento da midia
eletrbnica. O espaco publico, hoje, € a imagem da televisdo, e ndo mais as ruas
das cidades. A violéncia, a miséria e a injustica s6 provocam comoc¢ao social

guando assistidas na televisdo. O espaco privado, por sua vez, pode tornar-se
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publico pela acdo da midia. Os idolos esportivos, como os artistas em geral, sdo
enfocados ndo apenas na sua atividade estritamente profissional, mas também
nas suas vidas privadas. E preciso ainda lembrar que Elias nada nos disse sobre
a permanéncia da violéncia na vida privada, embora tenha se referido a
persisténcia de formas de violéncia ndo-fisica, como a violéncia econdmica da

monopolizacdo dos meios de producéo.

O conceito de "equilibrio” & essencial em Elias. A configuracdo social do
esporte moderno resulta de um delicado equilibrio na relacdo entre seus
elementos. A imagem da televisdo, pelo seu potencial hipnotico e apelo
emocional, mediada pelos interesses econdmicos e politicos, leva a extremos a
compulsédo escopica do homem civilizado; talvez, além do que seria necessario
para compensar o desuso do tato e do olfato, causado pela repressao dos
instintos. Lembremo-nos de McLuhan, para quem a televisdo é visual-tactil. Pode
estar ai um ponto de desequilibrio entre os niveis desejaveis de satisfacédo

individual e as limitagdes impostas pelas relagdes sociais.

Dunning'® alertou que as polaridades entre os interesses dos
espectadores e o interesse dos jogadores, e entre a seriedade e o divertimento,
sd0 as mais importantes para a compreensao do atual esporte profissional. O
equilibrio entre os interesses dos espectadores e os interesses dos jogadores foi
comprometedoramente abalado pela televisdo. A TV exige sempre mais tensao,
mais emocao, e por isso condena peremptoriamente a falta de gols no futebol (o
"zero a zero", por exemplo), sugere mudancas nas regras, compara o futebol com
0 basquetebol, etc. Os executivos da televisdo e os jornalistas constituem hoje o
mais novo grupo social a tomar parte na configuracdo do esporte, com base
numa relacdo de dependéncia - e néo interdependéncia - do esporte para com a

televisao.

O elemento ludico, adverte Dunning, € mais seriamente ameacado quando
0s jogadores dependem dos espectadores ou agentes externos, tais como

interesses comerciais ou o Estado (e acrescentamos, a televisdo), para obter
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beneficios econdbmicos ou de outro tipo. Para ele, existe relagdo entre 0 processo
civilizador e a tendéncia do esporte voltar-se para uma crescente seriedade na

participacao.

A tendéncia a jogar seriamente surgiu no préprio esporte amador, e ndo no
profissional. A "ética do esporte amador” surgiu nas elites inglesas do século XIX,
nao como oposicao ao profissionalismo no esporte, embrionariamente estimulado
e controlado pelas proprias elites, mas para a manutencdo da organizacdo e
forma de praticar esporte, as quais "acreditavam ter direito por serem membros
da classe dominante"?. As elites evitaram, assim, a interacdo com o esporte
profissional, vinculado as classes média e trabalhadora, ndo s6 por razdes de
classe, mas porque tinham medo de ser derrotadas. Portanto, houve, neste
momento, como consequUéncia de um aumento da importancia das classes
baixas, uma mudanca de valores nas classes altas: elas também passaram a

jogar seriamente, e com objetivo de ganhar.

Nas sociedades pré-industriais, em que € baixa a centralizacdo do Estado,
as competicdes ocorriam apenas entre localidades vizinhas, ndo havendo um
marco nacional de competicdo. A falta de unificacdo nacional e os precarios
meios de transporte e comunicagdo nao permitiam regras comuns, € nem a
reunido regular de esportistas. Ja nas sociedades industriais modernas,
relativamente unificadas no ambito nacional, e que contam com meios de
transporte e comunicacdes superiores, 0 esporte € regido por regras comuns, e 0o
cosmopolitismo faz com que o0s grupos locais vejam como rivais grupos
geograficos ndo adjacentes, e figuem ansiosos por comparar-se com eles. Em
consequéncia, os esportistas de alto nivel ndo podem ser independentes e jogar
somente por diversdo, mas se véem obrigados a uma participacdo esportiva
séria e dirigida ao outro; forcosamente, representam unidades sociais de

grande tamanho - cidades, estados, paises.

O elemento "oposicional” é decisivo, permite a identificacdo como grupo,

como "N6s", por oposicao a "Eles", a equipe adversaria, seja local ou nacional -
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segundo Dunning. O esporte proporciona as unidades sociais grandes,
complexas e impessoais, a Unica oportunidade de unir-se; os Jogos Olimpicos e
a Copa do Mundo de Futebol séo as Unicas ocasides que tém as Nac¢des-Estado
de reunirem-se de modo regular e visivel. A expansao internacional do esporte
afirmou-se com o aumento de interdependéncia dos paises, e com a existéncia
de uma paz mundial, mesmo que fragil e instavel. Os esportistas de todo o
mundo passam a experimentar uma grande pressao social pela vitéria nas
competi¢ces internacionais, acaba por incidir na destruicdo do elemento ludico do
esporte. De fato, observamos que a rivalidade entre os paises € uma tematica
explorada pelo discurso televisivo para aumentar a expectativa e a tensdo do

publico.

Dunning'® assinalou que as rela¢des internacionais caracterizam-se ainda
por um estagio relativamente baixo de civilizacdo. Podemos ai entender o
destaque conferido pelo discurso televisivo ao fato da FIFA ter mais paises
filiados que a ONU. A internacionalizacdo do esporte € o fenbmeno mais
importante nos ultimos anos, para a qual o concurso da televisao foi fundamental,
e encontra sua reverberacdo na programacao televisiva, com a transmissdo de

grande numero de eventos internacionais, de varios esportes.

Essa nova configuracdo social gera restricbes que dificultam a colocacao
em pratica da ética do amadorismo, com sua énfase no prazer como meta
central, ou nas palavras de Dunning "gera restricdes que sao obstaculos a
obtencdo do prazer imediato e a curto prazo, que impedem que cada encontro
esportivo seja um fim em si mesmo"!%’. Tais restricdes ndo se limitam ao esporte
de alto nivel, "'mas se fazem sentir até nos niveis mais baixos das competicdes
esportivas"'®®, Para Dunning, isto se deve ao fato dos esportistas de alto nivel
formarem um grupo de referéncia que, promovido pelos meios de comunicacao
de massa, estabelecem pautas que os demais logo tratam de seguir, e, em parte,
€ também consequéncia das pressdes geradas pelas recompensas materiais e

de prestigio que se podem obter chegando aos niveis de cima. Pudemos
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constatar que esta observacdo de Dunning encontra respaldo no discurso
televisivo. Os anuancios de material esportivo, por exemplo, enfatizam a qualidade
profissional dos ténis, bolas e chuteiras usados pelos grandes astros do esporte -
figuras publicas de prestigio, sempre supostos como ricos. Ademais, de modo
geral, o enfoque da televisdo € sobre o esporte profissional: alto rendimento,

muito trabalho, dinheiro, vitéria, etc.

Na posse do novo presidente do Comité Olimpico brasileiro, esse foi o
"tom" do discurso da midia televisada: "ele declarou que vai tornar o Brasil uma
poténcia olimpica”, "o sonho de todos nés", "nova era... do profissionalismo... ndo
se admite mais um tratamento amador”; "acabou o amadorismo... o atleta, para
se sagrar campedo tem que ter incentivos econdmicos". Nenhum destes
comentarios foi do proprio presidente empossado, mas de reporteres e técnicos.
Nada escapa a esta l6gica. Até mesmo a corrida do cavalo marajoara, realizada
anualmente por pedes de fazenda da Ilha do Marajo, no Para - afirma a matéria -

"nos ultimos anos ganhou uma mentalidade profissional; o cavalo € preparado

durante o ano todo, exclusivamente para a corrida".

Embora afirme que no esporte recreativo as tensées mimeéticas conservam
algum grau de autonomia, fato que o diferencia das tenses da "vida real”, Elias
nao leva adiante a distincdo entre esporte profissional e esporte recreativo. Eric
Dunning, discipulo e companheiro de trabalho de Elias, observou que o enfoque
de Elias depende parcialmente de idéias preestabelecidas, derivadas de uma
concepcao do esporte como recreagdo. Contudo, para Dunning, os "velhos
valores e formas do esporte" ndo estdo "se desvanecendo sem conflito%.
Prosseguem as disputas com respeito ao esporte dirigido ao ludico, o esporte
amador versus o0 esporte profissional. O processo civilizador ndo é isento de

conflitos e violéncia, embora tenha conduzido, de maneira nao-intencional, a

pacificacdo da sociedade.

Da mesma maneira, praticar esporte, assistir nos estadios ou assistir pela

televisdo seriam, para Elias a mesma experiéncia civilizadora, de des-controle
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controlado, de compensacdo das tensfes causadas pela vida social? Ao
contrario de um concerto de musica classica, exemplifica Elias, em que o0s

espectadores "devem ser comovidos sem mover-se"!1°

, NO esporte, movimento e
emocao estdo ligados entre si, tanto para jogadores como para espectadores,
durante e apds a competicdo, "na liberacdo da tensdo da batalha, seja o triunfo
da vitoria, seja na decepcdo da derrota"'*!. Parece-nos que Elias refere-se mais
ao "torcedor”, aquele que, como observou Rosenfeld!!?, "se torce" nas
arquibancadas. A experiéncia do telespectador possui peculiaridades com

relacdo ao "torcedor testemunha”, que co-participa, ao vivo, do evento esportivo.

Uma "pista” que nos fornece Elias € sua constatacdo de que, no
transcurso do processo civilizador, os movimentos tendem a ser refinados e, as
vezes, eliminados. Ha clara tendéncia a reprovar gestos efusivos, e a isolar a fala
da movimentacdo de outras partes do corpo. O mesmo parece ocorrer no
esporte. E o caso, por exemplo, da restricdo ao uso das pernas no boxe, e
inversamente, do uso das maos no futebol. Levando ao extremo essa tendéncia
civilizadora, a televisdo conduziria o0 espectador do esporte a imobilidade

corporal?

Confirmando a proposicao de Elias, de que uma vez concluido, o processo
civiizador é esquecido (no sentido de nao-consciente), ndo encontramos
rotineiramente no discurso televisivo referéncias ao fato do esporte ser, ou exigir,
um comportamento “civilizado", mas apenas mencdes eventuais ao "espirito
esportivo". Exceto quando, mais uma vez confirmando Elias, ocorre o que parece
ser um retrocesso, um recuo nos patamares de civilizagdo, como foi o caso da

"guerra do Pacaembu®.

A guerra do Pacaembu

No dia 20 de agosto de 1995, o conflito das torcidas do Palmeiras e do
Sao Paulo no Estadio do Pacaembu, em Sao Paulo, chocou a todos. Era a final

do Campeonato de Juniores, com portdes abertos aos torcedores, e transmissao



207

ao vivo pela TV, para grande parte do Brasil. Ao término da partida, as torcidas
organizadas dos dois clubes, munidas de pedras e paus, coletados no entulho
das obras que se realizavam no estadio, digladiaram-se em campo, provocando

muitos feridos e uma morte.

As cenas de violéncia foram exaustivamente repetidas; uma vez, e outra
vez, e mais uma vez ainda, em todos os canais de televiséo, por diversos dias. O
discurso da TV sobre a "guerra do Pacaembu" priorizou a necessidade de
punicdo dos torcedores, e pediu medidas policiais e judiciarias contra eles, leis

mais rigorosas, delegacia nos estadios, etc.

As torcidas uniformizadas ("profissionais da desordem”; "quadrilhas")
foram imediatamente identificadas como as responsaveis ("o resto € detalhe").
Pesquisa de opinido, realizada no mesmo dia dos acontecimentos por um
programa esportivo, induziu o publico a apoiar a extincdo das torcidas
organizadas. Ap0s a pergunta - "VOCE ACHA QUE AS TORCIDAS UNIFORMIZADAS DEVEM
SER EXTINTAS"? - seguiu-se 0 comentario: "SE VOCE ACHA QUE SIM, LIGUE [telefone]; SE,
APESAR DE TUDO ISTO, VOCE ACHA QUE NAO, LIGUE [telefone]". Assim foi anunciado um
resultado parcial: "VAMOS VER O RESULTADO? QUE BELEZA! SIM: 2246; OS QUE QUEREM
MELHORAR O FUTEBOL. NAO: 353; NAO SEI POR QUE ELES AINDA NAO QUEREM O FIM DAS
TORCIDAS". A policia criou o "disque-denuncia”, servigo telefénico que pretendia
auxiliar na identificacdo dos "vandalos do Pacaembu”, mediante denuncias
andénimas. A batida policial e confisco de arquivos, nas sedes das torcidas
uniformizadas, foi acompanhada por equipes de reportagem e noticiada em todos
os telejornais. Semanas depois, foi decretado judicialmente o fechamento da

torcida organizada do Palmeiras.

Como nos lembra Elias, pode ser muito ténue a linha divisoria que separa
as batalhas miméticas das batalhas reais, quando as tensdes produzidas pela
sociedade encontram repressdes débeis, e quando aumenta o grau de
hostilidade e 6dio entre grupos diferentes. O esporte pode também alterar sua

funcdo e sua natureza quando aumentam as tensdes e atos violentos dentro e
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entre os Estados, tendendo entdo a perder sua definicdo e fundir-se com as

tensdes proprias da sociedade em geral.

Esses jovens torcedores "uniformizados” ndo sdo miseraveis no sentido
material, em geral tém familia, muitos trabalham. S&o todavia o0s
desesperancados, sdo os deserdados da nossa sociedade, e sO lhes resta o
imaginario. Jean S. Bosco, o jovem torcedor de 18 anos que, deitado e indefeso,
foi agredido com um pedaco de madeira que se partiu em sua cabeca, e a seguir
cambaleou até chocar-se com a grade, numa cena exaustivamente repetida pela

TV, declarou a um jornal:

Disseram que o André, do S&o Paulo, quer me dar uma camisa. Também
queria uma do Cerezo. Se eu fosse jogador, jogava até os 50, 60 anos,
como ele. Quero ser jogador do Sao Paulo, meu destino € esse. Vou
pedir para fazer um teste. '3

A midia alimenta o imaginario dessa nova fase de expansdo do
capitalismo. Por exemplo, a idéia de que todo jogador de futebol ganha muito

dinheiro.

Na perspectiva "elisiana”, podemos entender que o discurso da TV, ao
tratar da "guerra do Pacaembu", exigiu padrdes de comportamento "civilizado",
préprios das camadas médias, contrastando-os com os torcedores das camadas
baixas - chamados de "selvagens”, "facinoras", "vandalos”, "cafajestes"”,
"animais”". O que aconteceu no Pacaembu foi "insanidade", "selvageria",
"barbaridade”, "vandalismo" - expressfes que antagonizam com "civilidade".
Alguns referiram-se explicitamente a necessidade de um comportamento "mais
civilizado" por parte de torcedores e jogadores. Contudo, Norbert Elias ajuda-nos
a compreender que se tratam de valores diferentes; a violéncia faz parte do
cotidiano de muitos jovens na periferia da cidade de Sao Paulo - ela € aceitavel,
até desejavel. Veja-se a entrevista a TV de dois torcedores, apds o0s

acontecimentos:
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Repérter: "Vocé chegou a bater em alguém?"

Torcedor 1: "Nao sei." [risos]

Repérter: "Vocé se defendeu pelo menos?"

Torcedor 1: "Se defendi.”

Repérter: "E 0 que vocé acha disso, vocé gosta?"
Torcedor 1: "Gosto. [corte]. Isso ai € sO pra chegar em casa e ter o prazer de tirar
um barato dos amigos."

Repdrter: "Nao importa que alguém morra nisso?"
Torcedor 1: "Ah, ndo sendo conhecido meu t4& bom."
Repdrter: "Vocé sente raiva do torcedor do outro time?"
Torcedor 2: "Raiva? Um pouco."

Repdrter: "Vocé ja parte pra briga?"

Torcedor 2: "Tenho que me defender."

Reporter: "Se for preciso até matar, vocé mata também?"
Torcedor 2: "Depende da ocasiao."

Um destes entrevistados foi depois identificado como um dos agressores

de um jovem de 16 anos, que faleceu em decorréncia de traumatismo craniano.

Todavia, nés, brasileiros, queremos fazer parte do mundo civilizado, dai as
frequentes referéncias a Europa ("l ocorrem as punicfes”), a vitéria da policia
inglesa sobre os hooligans, etc. Dai nossa vergonha porque as imagens do
Pacaembu chegaram aos paises do "primeiro mundo" ("e destruiram a imagem
do brasileiro cordial"), dai a exigéncia de puni¢do imediata dos culpados ("alguma
coisa séria tem que ser feita"; "tem que punir, tem que prender, tem que colocar
fora dos estadios"), mesmo ao arrepio da lei ("é ilegal, mas a favor da opinido
publica™), com a condenacado prévia dos acusados pelas autoridades ("eu tenho

um responsavel: eu acho que séo estes vandalos").

Até mesmo o fechamento dos estadios ao publico, e a transmissao
exclusiva das partidas pela televisdo chegou a ser proposta. Mas a sugestao
mais frequente, que partiu de muitos dirigentes e jornalistas, foi a de aumentar o
preco dos ingressos de modo a desestimular o "povao", e privilegiar a "classe
média" ("40 mil abencoados por Deus, da alta classe média"). E preciso preservar
0s estadios para as "familias" ("quando os pais comec¢am a levar os filhos
novamente aos estadios, acontece esta violéncia"; "o cidaddo comum n&o pode

mais ir a campo”). O "povo" assistiria pela televisdo ("imediatamente, é a Unica
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solucéo”; "o estadio...vira palco de um grande programa de TV"). Este discurso
esquece que essa ja € uma tendéncia do futebol, e do esporte espetaculo em

geral, mantendo relacdes ndo com a violéncia, mas com interesses econémicos.

Teorias culturalistas

Desde meados da década de 80, uma nova abordagem, denominada
"Estudos Culturais”, emergiu no ambito da Sociologia do Esporte, incluindo
conceitos, teorias e métodos de todas as ciéncias sociais e humanidades
(semidtica, historia, artes, antropologia, etc.), e rompendo as tradicionais
fronteiras disciplinares. A tendéncia preponderante é enfatizar o estudo do
esporte como um todo politico-econdmico-social da vida cultural e,
particularmente, aprofundar o entendimento da sua importancia e significado
simbdlico. H4 um senso de "totalidade cultural"*'*. O esporte é visto como uma
pratica cultural igual a outras (a musica, o teatro, a literatura), e a cultura é
considerada um conjunto de entendimentos e significados partilhados que

passam por continuas mudancas e renegocia¢ao*’®.

Desse amplo espectro, que inclui estudos de fundamentacao
fenomenoldgica, psicanalitica, semiotica e marxista, e utilizacdo de metodologia
hermenéutica, etnografia, analise de conteudo, entre outras, vamos nos deter nos
autores que desdobraram suas reflexdes tomando por base o conceito de

hegemonia, do italiano A. Gramsci.

Para esses autores, o esporte ndo é visto como um reflexo direto da
cultura dominante, e que serve a sua reproducdo, mas uma area em que valores,
ideologias e significados sdo contestados!®. O esporte é uma forma cultural
constantemente produzida e reproduzida em conjunto com mudancas sociais,
histéricas e circunstancias ambientais, que corporifica diferentes conjuntos de
significados para diferentes grupos e classes. Esses significados nédo sao
estaveis e homogéneos, e por isso 0 esporte € um campo do qual emergem

contradigdes. Ja em Pierre Bordieu'!’ o esporte aparece como um "estilo de vida
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distintivo" das classes sociais, um campo no qual se defrontam as concepc¢des de
"corpo legitimo" e "uso legitimo do corpo”, e as disputas entre o esporte amador e
o profissional, o esporte de elite e 0 esporte popular.

Contudo, Jennifer Hargreaves*® vé deficiéncias na teoria de Bordieu, pois,
nela, o campo cultural do esporte operaria inevitavelmente no sentido de
reproduzir as relagdes sociais dominantes, numa forma de determinismo cultural
na qual os agentes das praticas culturais, as classes sociais e as relacbes de
poder seriam propriedades do sistema. Gramsci € entdo invocado como uma
alternativa para demonstrar as conexdes entre cultura, ideologia e classe social,
sem excluir os agentes humanos, e que considera ainda a natureza heterogénea

da cultura, suas tensdes e mudancas, nas sociedades de capitalismo avancado.

Na interpretacdo de Hargreaves, Gramsci usa o0 conceito de "hegemonia”
para explicar as contradicbes que se encontram nas conexdes entre cultura e
ideologia, e os aspectos politicos e econdmicos da totalidade. Ela cita Raymond

Williams, para quem:

Hegemonia ndo € somente o nivel mais articulado da "ideologia”, nem
suas formas de controle vistas comumente como "manipulagdo” ou
"doutrinacdo”. E todo um conjunto de praticas e expectativas sobre a
totalidade da vida: nossos sentidos e distribuicdo de energia, nossas
percepcdes de nds mesmos e de nosso mundo. E um sistema vivido de
significados e valores - constitutivo e constituidor - que, ao serem
experimentados como préaticas, parecem confirmar-se reciprocamente. !

Até que ponto essas interpretacbes sdo corretas? O conceito de
hegemonia, embora central em Gramsci, aparece disperso em seus escritos, e ao
mesmo tempo € um fio condutor que os percorre. Este fato inviabiliza, para os
propésitos deste estudo, uma revisdo completa de sua obra. Todavia, a julgar por
Luciano Gruppi, estudioso daquele pensador italiano, o conceito de hegemonia
parece ter sido isolado da totalidade do pensamento gramsciano pelos

“"culturalistas” dedicados ao esporte.



212

Sendo, vejamos. Para Gruppi, emerge da obra de Gramsci, em primeiro

lugar, a hegemonia como “"capacidade de direcdo que fornece a ditadura do

nl20

proletariado as bases sociais necessarias Nas palavras de Gramsci, "0

proletariado pode se tornar classe dirigente e dominante"'?

, €, portanto, a
hegemonia é concebida como direcdo e dominio, como conquista do consenso
mediante persuasdo e forca. A hegemonia € um conceito que supera os de

"ideologia” e "cultura". Para Gruppi, em resumo, hegemonia em Gramsci é:

determinar os tracos especificos de uma condi¢cdo histdrica, de um
processo, tornar-se protagonista de reivindicagdes que s&o de outros
estratos sociais, da solucdo das mesmas, de modo a unir em torno de si
estes estratos, realizando com eles uma alianca na luta contra o
capitalismo e, desse modo, isolando o proprio capitalismo.!?2

As classes sociais dominadas ou subalternas partilham de uma concepcao
do mundo imposta pelas classes dominantes, mediante a ideologia que Ihes
chega por varios canais, por intermédio dos quais a classe dominante "constréi a
propria influéncia ideal, a propria capacidade de plasmar as consciéncias de toda

a coletividade, a propria hegemonia"'%.

Dentre esses canais, Gramsci dedicou-se a estudar a igreja, a escola, o
servico militar, as culturas "locais" e o folclore. Dai conclui que existem
necessidades efetivas e reivindicacdes espontaneas das classes subalternas que
as impulsionam a acdes e lutas que se contradizem com a concepcdo de mundo
na qual foram educadas. Levar as massas desta "consciéncia elementar” ou
"senso comum” para a "consciéncia critica ou "bom senso" é uma tarefa do
partido e de seus intelectuais, mediante a filosofia da praxis (marxismo), Unica
capaz de unificar politica e filosofia, "realizar uma reforma intelectual e moral" e

"construir uma nova cultura"*?*,

Nem todas estas concepcdes sao referidas pelos culturalistas do esporte.
Interessa mais de perto aos culturalistas, todavia, o destaque que Gramsci da ao

momento ideoldgico, cultural, a intervencao critica e ao sujeito revolucionario,
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Ou seja a consciéncia, opondo-se ao marxismo mecanico e vulgar, para quem o
colapso do capitalismo é fatal e o proletariado esta destinado a vencer. Perde-se
de vista ai, segundo Gruppi, 0 momento da luta politica, da acédo cultural e da
influéncia das idéias, "a terceira frente de luta, ao lado da econémica e da

politica"*? .

A luta pela hegemonia deve envolver todos os niveis da sociedade: a base
econdmica e a superestrutura politica e ideolégica. Se Marx vé a crise
revolucionaria como essencialmente crise da estrutura econémica, Gramsci vai
além, e a concebe como crise de hegemonia, que envolve tanto a estrutura como
a superestrutura, e volta-se para o momento ideolégico, cultural, moral. Para
Gramsci, a sociedade apresenta-se como uma totalidade, e como totalidade é

abordada em todos os seus niveis.

Entdo, também o esporte deriva seu significado do contexto histérico
especifico do qual é parte, e pode ser entendido como um "constituinte
significativo da totalidade das relagdes sociais pelas quais as pessoas produzem
e atribuem sentido ao seu mundo"*?°. A consciéncia e a experiéncia sdo também

informadas pela pratica esportiva, tanto quanto por outras praticas culturais.

A atencdo de Gramsci a cultura das classes dominadas é outro ponto de
interesse para os culturalistas. Na opinido de Gruppi, a reflexdo sobre a cultura
subalterna serve ao pensamento gramsciano para a compreensao e critica da
cultura hegemdnica, e como alimento para a elaboracdo de uma nova cultura.
Seria incorreto, contudo, concluir que para Gramsci a cultura das classes
dominadas seja um todo homogéneo e autbhomo, com sentido de classe, e que

se colocaria como alternativa a cultura hegemonica.

Na verdade, Gramsci aponta tal cultura como heterogénea, que nela
convivem, nas palavras de Gruppi, "a influéncia da classe dominante, detritos de
cultura de civilizacbes precedentes, ao mesmo tempo que sugestbes

provenientes da condicéo de classe oprimida"?’. Também n&o é auténoma, pois
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assume elementos da cultura dominante "para reelabora-los, liga-los de modo
diferente, até fazé-los assumir significados diferentes ou mesmo opostos, mas se

conservando, no conjunto, no terreno indicado pela cultura hegeménica"%8.

Uma nova cultura poderia surgir pela confrontacdo e enfrentamento critico
com a cultura tradicional, num processo dialético de assimilacdo e superacao das
aquisicdes da cultura burguesa: "Assim avanca uma nova hegemonia, antes
mesmo que a classe que a expressa se torne dominante"?. Por isso torna-se
importante para Gramsci a difusdo das conquistas culturais e da teoria

revolucionaria:

Criar uma nova cultura nao significa apenas realizar individualmente
descobertas originais; significa também e sobretudo difundir criticamente
verdades ja descobertas, socializa-las, por assim dizer, e, portanto, fazer
com que se tornem base de acdes vitais, elemento de coordenacéo, de
ordem intelectual e moral.**

Por isso, assinala Gruppi, Gramsci enfatizava que a relacdo de hegemonia

sempre aparece também como uma relacédo pedagdgica.

Embora de maneira mais restrita, os culturalistas vao também extrair
implicacdes desta tematica. Consideram o esporte "um componente central da
cultura popular'*®!, pois a quantidade de tempo, energia e dinheiro dedicados ao
esporte por todas as sec¢des da sociedade € maior que qualquer outro aspecto da
cultura. Entretanto, o esporte nao poderia ser analisado "como um todo
indiferenciado™®?, por causa da multiplicidade de formas e significados que
assume na sociedade moderna, compreendendo atividades que vao desde o
esporte competitivo internacional até o ténis no parque local. O esporte pode ser
"uma experiéncia alienante e brutalizante para o atleta profissional”, mas em

outras formas "pode ser dindmico, sensual e belo"*3,

John Hargreaves®* critica as teorias marxistas do esporte alegando que,
se o esporte fosse tdo semelhante ao trabalho na sua propenséo de alienar as

pessoas, ndo seria tdo popular, ao contrario do que ocorre com o trabalho.
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Considera ainda que, se as pessoas sdo tdo estupidificadas que se tornam
completamente inconscientes de sua alienacdo, n&do seriam realmente
necessarios mecanismos de compensacdo, como 0S espetaculos esportivos.
Para ele, os marxistas apresentam um "modelo patolégico do comportamento

humano" que é impréprio para a analise de um fenémeno cultural:

A concepc¢ao do papel que o esporte desempenha na hegemonia e no
carater da consciéncia é completamente determinista. A consciéncia €
assumida como um fendmeno "tudo ou nada": ou € completamente falsa
e tudo é alienacdo, com as pessoas totalmente incorporadas numa
ordem social inumana; ou é absolutamente verdadeira, um estado de
total iluminacdo que torna as pessoas completamente capazes de olhar
através da ordem social e rejeita-la. Nado sdo permitidos estados de
consciéncia "intermediarios": a consciéncia ndo pode ser incompleta,
parcial, inconsistente, transitoria, ou em processo de formacdo. Néo faz
sentido que possam valorizar conscientemente 0 esporte como um
aspecto benéfico e significativo de suas vidas, e ao mesmo tempo estar
cientes de que os grupos dirigentes tentam usar o esporte como um
instrumento de controle. Nesta abordagem, o esporte tem que ser de
posse exclusiva de uma classe, mais do que de outra, e ndo héa lugar
para concebé-lo como uma arena de dificil acomodacéo e de conflito
entre elas.’*®

E preciso levar em conta as evidéncias oriundas dos diferentes tipos e
niveis de esporte, em vez de uma exclusiva "pré-ocupacao” com 0s niveis mais
altos, e a suposicédo que o padrao do topo determina tudo. Consequentemente, a
maneira exata pela qual muitas pessoas envolvem-se com o0 esporte é ignorada,
e a ideologia conservadora das camadas dirigentes do esporte € tomada como
valor principal e como evidéncia dos efeitos sobre todas as pessoas. NoO
entendimento de Hargreaves, ha boas razGes para pensar que 0 esporte ndo é
uma entidade homogénea, e que ha diferencas cruciais entre niveis e tipos -

entre profissional e amador, local e nacional, e assim por diante.

Hargreaves alerta também para o perigo de assimilar as categorias de
ideologia e cultura, pois, neste caso, esta Ultima desaparece, e toda cultura
torna-se ideolégica. Também néo é correto dizer que toda cultura caracteristica

da sociedade capitalista é ideoldgica, e nem que toda crenca incorreta ou erronea
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€ necessariamente ideologica. Ideologia ndo € apenas 0 senso comum de Visao
do mundo de um grupo ou classe, mas um tipo especifico de representacédo das
relacbes sociais que esta incrustado nos processos sociais fundamentais, e que
esconde interesses de grupos e classe especificos. Desta maneira, a ideologia
esconde as contradicfes entre a ordem social presente e o potencial que ela

contém para a mudanca.

Com relagcéo ao esporte, seria preciso distinguir os elementos ideologicos
dos né&o-ideoldgicos, a menos que se queira depreciar o esporte in totum, e
consequientemente "negar a experiéncia de uma larga fatia da populaco"**®. De
gualquer modo, pensar a ideologia como mera ilusdo € simplismo. Crencas e
praticas baseadas em ideologias somente sdo aceitas e adotadas pelas pessoas
"se ha um nucleo 'racional' para elas, isto €, se ha algum aspecto que faz sentido

"137 Caso contrario, seria muito facil

as pessoas em sua situacdo particular
desmascara-las. Para Hargreaves, isso sugere gque a atracdo de um tema cultural
popular como o esporte € profundamente sedimentado nas classes populares, e
se é possivel aos grupos dirigentes tirar proveito disto para seus proprios
propésitos, € porque o0 povo ja esta organicamente envolvido com ele, como parte
de sua cultura. Em conclusédo, "a ideologia tem uma base material na pratica

social"'%8,

Os culturalistas dirigem entdo seus esfor¢os para trés pontos: 1) o exame
empirico das relacdes do esporte com outros aspectos da totalidade social, como
o modo de producéo, o Estado, a educacéo, a familia, grupos étnicos, padrbes
sexuais, etc.; 2) o esporte como mediador de idéias e crencas, algumas ligadas a
interesses de classes e grupos; 3) a relacdo entre o poder na sociedade e a
experiéncia vivida das pessoas comuns, no sentido de indagar sobre a natureza

especifica dos processos de dominacao.

E preciso identificar o apelo especifico do esporte como forma cultural, que
o torna capaz de carregar significados de maneira tdo eficiente, e que as vezes

presta-se a uso ideoldgico. Para por em acdo esse enorme apelo - observa
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Hargreaves - o esporte deve ser significativamente diferente do trabalho e da
existéncia cotidiana. O esporte precisa ser entendido em termos dialéticos, como
um processo de reciproca interacdo entre grupos e classes, que é pleno de
tensdo, antes que um processo de determinacdo unilateral e imposicdo de um
grupo ou classe sobre outro. Sem alguma nocdo da autonomia da cultura
popular e o poder dos grupos subordinados em resistir a manipulacao e controle,
manifestacdes de conflito e resisténcia envolvendo o esporte ndo poderiam ser

explicadas.

Por exemplo, a despeito dos interesses da aristocracia, e depois da
burguesia, a classe trabalhadora inglesa conformou o futebol, mesmo que num
sentido restrito, a seu modo. Ou ainda, a contradicdo que emerge do fato de que,
guanto mais intensiva é a competicdo, maior é a tendéncia, desde os
administradores até os atletas, de buscar a vitoria infringindo as regras (doping,
violéncia, etc.) e afetando, assim, a credibilidade do esporte como um simbolo
convincente dos valores e normas dominantes, e talvez abalando sua utilidade

para a construcao da hegemonia.

Os meios de comunicacdo de massa, € claro, sdo considerados o0s
principais promotores do esporte, e "uma das maneiras primordiais de
estabelecimento de uma estrutura para a interpretacdo dos seus sentidos e
significados"**°. De fato, grande parte das pesquisas da abordagem culturalista

examina as producdes da midia sobre o esporte.

Em resumo, quais licdes os culturalistas vao levar ao estudo do esporte?
S&o trés, no nosso entendimento: o esporte como cultura popular, a
multiplicidade de formas e significados do esporte, e 0 esporte como um
campo de luta, em que se defrontam aqueles diferentes significados e formas.

Peter Donnelly#°

realizou importantes estudos nestas tematicas. Aponta a
natureza seletiva e elitista da cultura esportiva dominante, e o fato de que

aspectos como a aquisicdo de habilidades em alto nivel, especializacdo e
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recompensas serem vistas como naturais e normais atesta o0 sucesso da
hegemonia da cultura esportiva dominante. Contudo, esta hegemonia sofre
continuamente oposicdo por conteudos residuais e emergentes da cultura, os

guais a cultura dominante, por sua vez, tenta incorporar ou suprimir.

Donnelly e outros sociélogos** trabalham com o conceito de "subcultura”,
uma unidade cultural que € parte da cultura dominante, mas também mantém e
produz ideologias e formas culturais alternativas. Constituem-se em espacos
onde os valores dominantes da sociedade sao transmitidos, contestados e
negociados. As subculturas podem abranger desde a manutencédo da tradicao
(cultura residual) até os mais ativos espacos de inovacao cultural (cultura

emergente).

Donnelly examinou as subculturas do rugby, alpinismo e boxe, como
também algumas praticas corporais que denominamos no Brasil de "alternativas”,

com respeito aos processos de resisténcia e transformacéo nelas envolvidos.

Resisténcia refere-se as ocasides em que as formas, os significados e as
maneiras pelas quais o0 esporte sobreviveu ao longo do tempo tornam-se
anacronicos e, possivelmente, opostos a cultura esportiva dominante. Esportes
como rugby, alpinismo e boxe experimentaram processos desse tipo, e
atualmente parecem estar em fase de transicdo, abandonando seu status

residual. Nos vamos exemplificar com o caso do alpinismo.

O alpinismo, que surgiu no século XIX, pode ser definido como um esporte
tal como outros, embora ndo possua uma estrutura competitiva institucionalizada,
orgaos dirigentes, competicdo formal e regras escritas. O sistema de regras e

nA

convencles que existe no alpinismo (denominado "ética" pelos praticantes) é
socialmente construido e sancionado, isto €, as regras sado criadas por consenso
entre os alpinistas, tanto verbalmente quanto por publicacdes especializadas, e

cumpridas mediante auto-disciplina e pressao social. Como uma modalidade que
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se auto-dirige, para Donnelly, este esporte "tem sido anarquico no melhor sentido

nl42

do termo"**4, e coloca-se como alternativa a cultura esportiva dominante.

Os alpinistas tém estado, nos ultimos anos, bastante conscientes da
diferenca com relacdo a outros esportes, e tém agido no sentido de manter esta
diferenca. Por exemplo, a adocdo de qualquer tipo de certificado tem sido
fortemente condenada por muitos praticantes. A tentativa de incluir o esporte nos
Jogos Olimpicos de 1980 foi repudiada pela comunidade alpinista internacional. A
preocupacao nao € s6 com relacdo ao aumento que ocorreria na velocidade da
escalada em si, mas com o inevitavel desenvolvimento de uma burocracia

dirigente, competicdo organizada e envolvimento comercial.

Por quase um século, a subcultura dos alpinistas conduziu a um esporte
aberto a todos os interessados; um esporte criado, recriado e transformado pelos
participantes na interacdo face-a-face, com uma série de regras sensiveis as
diferencas individuais, locais e nacionais, capaz de dirigir e controlar o
comportamento de seus membros por consenso. O alpinismo € - ou era - um

verdadeiro modelo de alternativa a cultura esportiva dominante.

Porém, a resisténcia parece estar chegando ao fim. A transformacéao, no
estudo das subculturas esportivas, costuma referir-se ao desenvolvimento de
culturas emergentes, ou a uma mudangca para uma pPOoSiCA0 mais progressiva
numa subcultura estabelecida. No caso do alpinismo, as transformacgdes estao

dirigindo o esporte a cultura esportiva dominante.

Segundo Donnelly, desde a década de 60, o crescente interesse publico, o
incremento tecnoldgico e a comercializagcdo do alpinismo tém influenciado
significativamente a transformacdo do esporte. Os alpinistas descobriram
maneiras de viver a custa de sua atividade, ndo apenas como guias ou
instrutores, mas como fotografos, produtores de videos e acrobatas para cenas
de filmes. Alguns conseguiram patrocinios para se tornarem aventureiros em

tempo integral. A profissionalizacdo aumentou a importancia do treinamento,



220

antes considerado "anti-esportivo" pelos alpinistas, e se tem utilizado em especial

de pareddes artificiais in-door, bem como musculacéo.

Contudo, prossegue a rejeicdo a competicdo formal, o que tem evitado a
total incorporacdo do alpinismo a cultura esportiva dominante. Mas a primeira
competicdo organizada ocorreu na Europa em 1985, e a cada ano aumenta o
numero de competicdes profissionais, nas quais os alpinistas de elite véem uma
fonte de renda, argumentado que tais competicbes ndo poderiam afetar a
natureza essencialmente anarquica do esporte. Outra causa situa-se no interesse

dos patrocinadores e redes de televisdo da Europa e dos EUA.

Para Donnelly, as consequéncias desta transicdo ndo estdo ainda
evidentes. De um lado ha muitos alpinistas temerosos de que a competicdo e 0
desenvolvimento de Orgaos legislativos irdo levar a restricbes e certificacdo - a
total incorporacdo do alpinismo. De outro lado, ha muitos outros que véem a
competicdo como um desenvolvimento inevitavel do esporte, aceitando o
argumento de que seria apenas mais uma variagcdo do alpinismo, incapaz de
produzir um grande impacto no esporte como um todo, e que entdo dois tipos de
alpinismo (referidos como "alpinismo de aventura” e "alpinismo esportivo)

passariam a conviver.

A resisténcia do alpinismo resultou da preservacdo da idéia de que um
esporte nao-racionalizado e nao-burocratizado poderia existir. O alpinismo é um
exemplo de um esporte residual e ndo incorporado que, embora ndo se oponha
a cultura esportiva dominante, sobreviveu como uma alternativa, e representa de
alguma maneira uma ameaca, porque demonstra a possibilidade de organizar o
esporte de forma diferente. O objetivo da cultura dominante é apresentar-se a si
prépria como normal e natural - a Unica possibilidade de fazer e pensar as coisas.
A sobrevivéncia de culturas residuais e 0 aparecimento de culturas emergentes

demonstra a existéncia de outras possibilidades.
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Donnelly enfoca também as mudancas "contraculturais”, associadas com
0S movimentos sociais das décadas de 60 e 70, que incluem o fitness, o
movimento ecoldgico, "novos” jogos (como o frisbee, skate e jogos cooperativos)
e recuperacao do folclore. Esta riqueza da producao cultural confirma, para ele,

gue a hegemonia nunca é facilmente conquistada.

Apesar das criticas, Donnelly considera que o movimento do fitness (que
inclui, por exemplo, a aerdbica e musculacédo) tem sido capaz de envolver um
grande numero de pessoas antes excluidas de oportunidades de pratica corporal,
e criou diversas alternativas ndo-competitivas. O movimento ecologico levou a
um significativo incremento na participacdo em esportes e atividades ao ar livre.
O esporte "esverdeou”, para usar a expressao de Donnelly. Tal fenbmeno pode
representar uma insatisfacdo com a excessiva tecnologizacdo e urbanizacéao.
Embora algumas atividades tenham sido parcialmente incorporadas pela cultura
esportiva dominante (por exemplo, o0 esqui), estes esportes constituem uma
alternativa ao esporte dominante, por causa de suas diferencas em forma e

significado.

Algumas atividades "contraculturais”, surgidas na década de 60 como
atividades informais, divertidas e expressivas, foram também parcialmente
incorporadas, mas a longo prazo seus efeitos foram significativos. Por exemplo,
0S jogos cooperativos sdo agora parte do curriculo de Educacdo Fisica em
muitos lugares, e a critica a énfase excessiva na competicdo teve efeitos no
esporte infantil (por exemplo, igual tempo de jogo para todos os participantes).
Finalmente, a reabilitacdo do folclore, com base em uma visdo mais cosmopolita
de cultura, levou a busca de alternativas na cultura de outros paises e no
passado, recuperando dancas e jogos folcléricos, e valorizando atividades
expressivas como a danca, performances musical-ginasticas, artes marciais

como o aikido e exercicios meditativos como a ioga e o tai chi.

Donnelly alerta, contudo, para os limites da resisténcia das subculturas.

Por exemplo, o desenvolvimento de novas tecnologias e o crescimento do



222

potencial comercial em varias subculturas esportivas, pode ter um grande efeito
transformador, como € o caso dos novos equipamentos no ciclismo, esqui, pesca,
para-quedismo, ultraleves, etc. Mas, a contradicdo mais interessante € que 0s
esportes "ecoldgicos” frequientemente dependem do desenvolvimento de novos
materiais sintéticos. A comercializacdo também resultou na transformacédo de
alguns esportes para torna-los mais adequados a transmisséo televisiva, como é
0 caso do golfe e do squash. As transformacdes também podem resultar da
perda de independéncia. A aceitacdo de dinheiro e outras formas de patrocinio
de agéncias governamentais ou privadas resulta em dependéncia, necessidade
de prestar contas para receber ajuda, e uma énfase na busca do sucesso por
guaisquer meios, porque a falta de sucesso pode resultar em auséncia de auxilio.
A dependéncia também resulta na perda de controle dos participantes, porque 0s
patrocinadores governamentais e privados sdo capazes de estabelecer politicas,

estratégias e mudancas na forma e, possivelmente, no significado da atividade.

Donnelly observa ainda que as subculturas esportivas ndo sdo entidades
homogéneas, sendo heterogéneas: as artes marciais, por exemplo incluem
desde participantes que buscam recriar a disciplina mental do Oriente, lutadores
profissionais e grupos femininos de autodefesa, até estupradores. Embora seja
um fator complicador, tal heterogeneidade atesta a riqueza e diversidade das
formas culturais e da ativa producédo cultural que ocorre nas subculturas.
Finalmente, nota que ndo se pode ver resisténcia em virtualmente todos os
lugares, e que, as vezes, as caracteristicas consideradas como sinais de

resisténcia podem, na verdade, ter o efeito contrario.

Quais consequéncias podem ser extraidas para nossa interpretacdo do
discurso televisivo? Inicialmente, cabe considerar a possibilidade de utilizar os
meios de comunicacdo para o estabelecimento de uma contra-hegemonia, ja
gue a luta pela hegemonia passa de forma preferencial pela midia, como
propuseram Fadul, Silva e Santoro'*®. Essa possibilidade é reforcada pelo

conceito de contra-informacédo, que inclui o fornecimento de instrumentos ao
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telespectador para que ele possa fazer uma decodificacéo critica das mensagens
veiculadas, a criacdo de meios populares proprios de transmissdo de
informacdes, uso das "tecnologias leves" (video, por exemplo) e a ocupacéo dos
espacos e brechas deixados nos meios de comunicacdo tais como estdo
constituidos, ou seja, a utilizacdo politica do cinema, do jornal, da televiséo, etc.
Para Silva, se hegemonia significa a manutencdo da coesdo e da direcao da
sociedade por meio da acéo ideolégico-cultural, "é evidente que nenhum conjunto
de forcas sociais a detera na sociedade contemporanea sem ter acesso aos mais

nld4

eficazes instrumentos de difusdo ideologico-cultural A midia é o novo

intelectual organico das classes dominantes, um papel que em Gramsci era

n %

reservado ao "partido”.

Assistir esportes pela televisédo faz parte da cultura popular em nosso pais,
como assistir novelas e programas de auditério, e ndo se pode ignorar este fato
sob 0 argumento de que o esporte € um produto culturalmente inferior, ou que a

televisao "aliena".

A televisdo €, sem duvida, um poderoso meio para acelerar a incorporacao
das subculturas esportivas a cultura esportiva dominante. O futebol de varzea é o
emblema de um esporte popular, que, como apontou Gruppi, embora apresente
significados diferentes, conserva-se no terreno da cultura hegemonica. Os
campeonatos de varzea televisionados possuem patrocinio de grandes
empresas, e a transmissdo assume a mesma forma de qualquer outro evento,
embora a qualidade técnica seja inferior. Ao final das partidas ha prémios para os

melhores jogadores, entrevistas, analises taticas, etc.

Mas também ha contradicfes. ldentificamos, aqui e ali na programacao
televisiva, discursos que questionam, embora ndo de maneira explicita, a cultura
dominante do esporte. E a dentncia do jogador que foi abandonado com a perna

fraturada, de pendéncias judiciais de jogadores de futebol com seus clubes, a

(*) Uma observacao que devo aos Professores Octavio lanni e Nelson C. Marcellino.
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ilusdo de jovens jogadores brasileiros que buscam "a independéncia financeira”
na Bélgica, e acabam por tornar-se trabalhadores bracais, a arbitrariedade e
ganancia dos "cartolas”, a referéncia a lei do passe como "escravidao”, o jogador
europeu que obteve passe livre na Justica, os baixos salarios de muitos
jogadores de futebol, a greve de jogadores profissionais nos EUA, a fundacao da
Associacdo Internacional dos Futebolistas Profissionais, que "querem ter voz

ativa" pois séo "os verdadeiros artistas dos espetaculos”.

Contudo, tais episodios sédo expostos isoladamente, e ndo se apresentam
como criticas aos valores centrais do esporte espetaculo, embora esteja implicito
gue propdem valores alternativos. Eles precisariam ser contextualizados para

funcionarem como contra-informacao.

Os esportes "radicais” e "alternativos” aparecem com frequéncia - surf,
motocross, asa-delta, artes marciais, canoagem, etc. Quase sempre Sao
apresentados em sua forma "incorporada”™ - uma competicdo esportiva como
outra qualquer, com vencedores e perdedores, prémios e recordes. As vezes,
sdo referidos como "aventura", "prazer", "emocao”, "liberdade" sem alusdo a
situacbes competitivas. Por exemplo, na matéria sobre o bug, um tipo de para-
guedismo de aventura e exibicdo: "BUG SIGNIFICA ENCONTRO, LAZER,
CONFRATERNIZAGAO; NADA DE COMPETIGAO, TODO MUNDO SALTA PELO PRAZER DA
AVENTURA. O BARATO E CURTIR O VISUAL DESLUMBRANTE EM CONJUNTO". Contudo, o

instrutor € uma "fera”, que tem "sete titulos brasileiros e um pan-americano".

As artes marciais, também referidas como "lutas" ou "esporte”, constituem
um caso especial, em que mais se evidencia a contradicdo do discurso televisivo.
Anunciadas como "filosofia da ndo-agressao”, "equilibrio interior”, "harmonia”,
logo se segue o registro dos desempenhos dos participantes, as vitorias dos
brasileiros nos campeonatos internacionais; a criangca que € um fenébmeno como
lutadora, e ja venceu o0 campeonato estadual e brasileiro; a campea brasileira de
caraté que busca patrocinio para ir ao exterior; os éxitos do kung-fu brasileiro na

China.
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Matérias televisivas como as aqui citadas poderdo servir de "matéria
prima" a Educacdo Fisica para alimentar uma interpretacdo critica do esporte

telespetaculo.

NOVAS PERSPECTIVAS PARA AS TEORIAS DO ESPORTE

Novos fendmenos, que atravessam a sociedade de ponta a ponta,

acelerando
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As artes marciais, também referidas como "lutas" ou "esporte”, constituem
um caso especial, em que mais se evidencia a contradicdo do discurso televisivo.
Anunciadas como "filosofia da ndo-agressao”, "equilibrio interior”, "harmonia”,
logo se segue o registro dos desempenhos dos participantes, as vitorias dos
brasileiros nos campeonatos internacionais; a criangca que € um fenébmeno como
lutadora, e ja venceu o campeonato estadual e brasileiro; a campea brasileira de
caraté que busca patrocinio para ir ao exterior; os éxitos do kung-fu brasileiro na

China.

Matérias televisivas como as aqui citadas poderdo servir de "matéria
prima" a Educacdo Fisica para alimentar uma interpretacdo critica do esporte

telespetaculo.

NOVAS PERSPECTIVAS PARA AS TEORIAS DO ESPORTE

Novos fendmenos, que atravessam a sociedade de ponta a ponta,
acelerando transformacdes e questionando as teorias classicas dos cientistas
sociais e filosofos, também se colocam diante dos interessados na interpretacao
do esporte contemporaneo. Como afirma Octavio lanni, "0s conceitos
envelheceram, ficaram descolados do real, ja que o real continua a mover-se,
transformar-se”, as vezes "de modo enfadonho”, mas também "diferente, novo,

"145 Dentre esses fendmenos, estdo a

fascinante, insélito, surpreendente
globalizacdo da economia e o rapido desenvolvimento dos meios eletrénicos de
comunicacao, estabelecendo novas relacbes e processos sociais, culturais e
politicos, em todos os niveis - individual e interpessoal, local, nacional e

internacional.

A perspectiva da globalizacéo

Numa tentativa de descrever resumidamente caracteristicas e processos

do fendbmeno da globalizagdo ou mundializagdo, um conceito polémico e
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complexo, vamos nos valer inicialmente das idéias de Octavio lanni. Para ele, a
globalizacédo refere-se a uma nova fase de expansdo do capitalismo, que se
generaliza e recria como "modo de producdo e reproducdo material e

nl46

espiritual"*°, simultaneamente nacional e internacional, a rigor "um processo

civilizatério universal"#’.

Potencializadas pela velocidade dos meios eletronicos, as producdes
materiais e espirituais mundializam-se. A reproducdo ampliada do capital, que
inclui sua concentracdo e centralizacdo, assim como o desenvolvimento das
forcas produtivas e relagdes de producao, efetuam-se no ambito global. Mas a
globalizacdo ndo € um fendmeno somente econdmico, traz consigo amplas
consequUéncias sociais, politicas e culturais, afeta "as formas de trabalho e vida,
modos de ser e pensar, producbes culturais e formas de imaginar'*®,

dissolvendo-as, recobrindo ou recriando-as em ambito regional, nacional e

internacional.

Os Estados Nacionais declinam e tém suas funcdes redefinidas, a
sociedade global investe em diferentes espacos de poder econémico, politico e
cultural. O que era "tradicional e reconhecidamente localizado em paises, ou

suas capitais, desterritorializa-se"'*°

, @ hacao torna-se "uma espécie de provincia
da sociedade mundial"'®*®. Organizac¢des publicas e privadas, de carater politico,
cultural ou social, exercem missdes "civilizatorias" nos paises do Terceiro Mundo.
Assuntos que antes pareciam nacionais, como saude, educacéo, meio-ambiente,
narcotrafico, etc., comecam a ser percebidos como internacionais, relacionados a
harmonia da sociedade global. Essas organizacdes e politicas vao conformando
a sociedade mundial, elas "ordenam e reordenam as economias e as sociedades,

0s povos e as culturas"'®*,

Segundo lanni, o fendbmeno da globalizacdo apresenta atualmente as
seguintes caracteristicas: a revolucéo informatica, que produz uma excepcional
capacidade de formar e informar, induzir e seduzir, um sistema financeiro

internacional, moldado as exigéncias da economia capitalista mundial e de
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acordo com as determinacfes dos paises dominantes e 6rgaos como o FMI e
BIRD; forte influéncia das empresas transnacionais sobre as relacdes
econdmicas mundiais; a lingua inglesa como "lingua franca", por meio da qual
se comunicam os diferentes atores sociais; predominio do ideéario do
neoliberalismo como forma de gestdo do mercado e poder politico, ordenacao
da sociedade e visdo do mundo; surgimento de uma cultura internacional-
popular, recobrindo, alterando e destruindo as culturas nacional-populares;
desterritorializac&o, que dissolve fronteiras e referéncias territoriais especificas,
dispersa centros de poder politico, econémico, social e cultural, e aplica-se tanto
a empresas transnacionais e mercados monetarios, como a grupos eétnicos,

ideologias e movimentos politicos, a ciéncia, a filosofia e a arte.

A globalizacdo € também um novo ciclo de ocidentalizacdo do mundo,
carregando seus valores de racionalidade, desenvolvimento, civilizacao,
modernizacdo. Papel vital desempenha ai a industria cultural, que se vale do

efeito multiplicador dos meios de comunicacdo de massa, e "reeduca povos,
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nacbes e continentes Os interesses das classes dominantes, em escala

nacional e global, ttm sido cada vez mais garantidos pela eficacia e expanséo da
industria cultural, que retune todos os recursos da midia impressa e eletrénica,

"orquestrados de modo a divertir, distrair e interpretar, com base em informacdes
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escassas, fragmentéarias, seletivas A televisdo, como midia central, que

influencia e determina os outros veiculos de comunicacao, por conta do fascinio
pela imagem, vem se tornando cada vez mais proeminente no exercicio de uma

coesao global:

Em escala crescente, as audiéncias mundiais sado alcancadas pelas
mensagens que criam a ilusdo de uma aldeia global, de um vasto
simulacro da realidade, da vida social. Tudo que é real se desmancha no
simulacro de um video-clip monumental, construido a volta do mundo.
Assim se produz e reproduz a multiddo de solitarios povoando o siléncio
de milhdes (...). A industria cultural (...) € uma expressdo inegavel da
cultura mundial e esta presente no modo pelo qual os individuos e
coletividades informam-se, divertem-se ocupam seu tempo livre, pensam
0s problemas reais e imaginarios.*>*
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A induastria cultural, entende lanni, dinamizada e universalizada pela
tecnologia eletrbnica, exerce hoje os papéis do intelectual organico (Gramsci),

156 reafirma esta

"das estruturas desterritorializadas mas efetivas"'®>. Renato Ortiz
idéia: € o modo de producao industrial da cultura que lhe confere a capacidade

de impulsiona-la no circuito mundial.

Entretanto, a globalizacdo ndo promove apenas a interdependéncia, a
integracdo e o dinamismo das sociedades nacionais, mas também
desigualdades, tensdes e antagonismos, agora lancadas em escala mundial. As
"relagcbes, 0s processos e as estruturas de dominacdo e apropriacao,
antagonismo e integracdo”, antes localizadas na sociedade nacional, "agora
localizam-se também, e muitas vezes, principalmente na sociedade global"*®’. O
mesmo processo de globalizacdo da cultura, da economia e da politica, "globaliza
também grupos e classes sociais, movimentos sociais e partidos politicos,

nl58

ideologias e utopias Nacionalidade e regionalismos sociais, culturais e

politicos ndo desaparecem, porém adquirem novos significados, "sdo lancados

em outros horizontes"*°.

O surgimento das "religides universais” (como o
islamismo) é um exemplo disto, assim como, lembra Ortiz, 0 movimento

ecologico.

Ao mesmo tempo em que se dissolvem fronteiras econémicas e culturais,
promovendo a homogeneizacdo dos povos, a globalizacdo faz descobrir a
multiplicidade cultural do mundo. Ocorrem reacfes diferenciadas aos processos
de globalizacao e ocidentalizacdo, "as tribos, nacionalidades e nacdes, com suas
culturas, historias e tradicGes, reagem de foram diferenciada, segundo as suas

condicdes, capacidades de mobilizacdo, acomodactes"'®®

. Individuos e grupos
reagem critica e criativamente, apropriam-se de formas de pensamento e da
cultura material do Ocidente, adquirem outras possibilidades de se

desenvolverem e expressarem. Em resumo, para lanni:

a formacgao da sociedade global modifica substancialmente as condigdes
de vida e trabalho, os modos de ser, sentir, pensar e imaginar. Assim
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como modifica as condicbes de alienagcdo e as possibilidades de
emancipacdo de individuos, grupos, etnias, minorias, classes,
sociedades, continentes.*®*

Conforme lanni, a globalizacdo exige a construcdo de novos conceitos,
categorias, leis e interpretagfes; ela lanca "alguma ou muita luz sobre uns e
outros, coisas, gentes e idéias"*®2. H4 muito que "interpretar pela primeira vez, ou

de modo diferente"%3,

Que novas perspectivas (lembrando que a "perspectiva" resulta de um

jogo de luz e sombras) as luzes da sociedade global apontam para o esporte?

Para Ortiz, o processo de "mundializacao" é um fendmeno social total, que
permeia o conjunto das manifestagdes culturais, e para existir deve "enraizar-se
nas praticas cotidianas dos homens, sem 0 que seria uma expressado abstrata
das relacdes sociais"®*. A mundializacdo, para ele, revela-se no cotidiano -
vestuario, alimentacédo, filmes, aparelhos eletrénicos - elementos proximos de
nds, porém invisiveis ao pensamento, que expressam um mecanismo de
reorganizacdo da sociedade. Entdo, é de se esperar que a televisdo, e nela o

esporte, tome parte nesse processo.

Octéavio lanni lembra-nos que a globalizacdo implica na constituicdo de
uma "sociedade civil mundial". No esporte, percebemos que ela manifesta-se na
crescente importancia das entidades internacionais, como a FIFA e o Comité
Olimpico Internacional (COI). A FIFA atua cada vez mais desenvoltamente na
regulamentagédo e uniformizagdo do futebol mundial: ela arbitra pendéncias
financeiras e juridicas entre clubes, estabelece puni¢cdes e normas, muitas vezes
por sobre os Estados Nacionais e a justica comum, reivindica jurisdicdo sobre as
variagbes do futebol, como o futebol de praia e o futebol de saldo. O COI vai
adquirindo crescente influéncia a medida que ascende também a importancia
politica e econdmica dos Jogos Olimpicos. Os presidentes dessas entidades sédo

figuras de destaque no noticiario televisivo, tem status comparavel aos
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mandatarios de nacgdes, ocupam as tribunas de honra nos estadios ao lado

destes.

Mesmo a NBA, liga do basquetebol profissional norte-americano, lanca
seus tentaculos pelo mundo. J& ha uma equipe no Canada, e programam-se
partidas na Europa e no Japdo. E que o conceito de globalizacdo, segundo o
entende Ortiz, aplica-se primariamente a producdo, distribuicdo e consumo de
bens e servicos organizados desde uma estratégia global, e voltado para o
mercado mundial. A cultura internacional-popular tem como base o mercado

consumidor, caracterizando uma sociedade global de consumo.

Para Ortiz, a publicidade exerce papel central nesse processo, ao
capitalizar determinados signos e referéncias culturais desterritorializados,
reconhecidos mundialmente, desenraizados de suas nacionalidades. O cowboy
americano, por exemplo, é universalmente associado a idéia de virilidade, assim
como os filmes e seriados de faroeste sdo mundialmente inteligiveis. A eficacia
da publicidade, explica-nos Ortiz, reside "na educacdo, tematica e visual,
propiciada pelo cinema, televisdo, histérias em quadrinhos, literatura, que
divulgou entre os povos uma imagem verossimil do que seria o faroeste"'®.
Evidentemente, ha aspectos propositadamente esquecidos, como a violéncia, 0s
massacres dos indios: "Assepsia signica necessaria para a aceitacao do produto,
pois 0 mercado n&o tolera as contradices da vida real"'%. Fazem parte também
dessas referéncias culturais mundializadas as estrelas do cinema, da musica,
carros velozes, cenas do passado ou da ficcao-cientifica, estocados numa

memoria internacional-popular, como elementos de um imaginario coletivo,

prontos para serem utilizados a qualquer momento.

Temos ai a possibilidade de entendimentos que explicam, de um lado, a
grande utilizacdo do esporte na publicidade, e de outro, o esporte telespetaculo
em si mesmo, como produto privilegiado de consumo global. E que a
inteligibilidade mundial do esporte ja ocorreu no seu processo de

internacionalizacdo, nas primeiras décadas do século XX, assim como sua
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"desterritorializacdo” - ninguém mais pode dizer que o esporte moderno é
"inglés", apesar de ter surgido na Inglaterra. Pela sua propria dinamica socio-
motora, € dificil ao telespectador perceber, na sua aparéncia de neutralidade, a
existéncia de contradicoes e conflitos. O esporte seria, entdo, um produto
"asseéptico” como poucos, ou nenhum outro, 0 que garantiria sua universalidade,
facilitando o surgimento de um mercado mundial para o seu consumo:
telespectadores em todo o mundo, de diferentes camadas sociais, niveis
educacionais, credos, profissdes, ideologias politicas, acompanham a NBA, o
campeonato japonés de futebol, os Jogos Olimpicos. Os astros do esporte, 0s
campedes do passado e do presente, os recordes, as grandes equipes e 0S mais
belos gols da histéria do futebol sdo também acervo da memoaria internacional-
popular. O esporte telespetaculo é também uma "mercadoria desterritorializada”,
para usar a expressdo de Ortiz, capaz de fazer convergir os gostos dos

consumidores.

Mas, como nos coloca lanni, a globalizacéo, ainda que de forma desigual,
também globaliza grupos e classes sociais, movimentos sociais e partidos
politicos. No esporte, surge um novo fendmeno: as associagcfes internacionais de
atletas. A criacdo de uma associagao internacional de jogadores profissionais de
futebol, num movimento liderado pelo argentino Maradona, foi objeto de atencao

na televisdo. A FIFA declarou que ndo reconheceria a nova entidade.

Um dos comentéarios que se seguiu a morte de Ayrton Senna, em 1994, foi
o de que ele estaria articulando a fundacdo de uma associacao internacional, que
defenderia os interesses dos pilotos. Nao € coincidéncia que isto tenha ocorrido
na Formula-1, por exceléncia o esporte global, transnacional - motor japonés,
know-how inglés, piloto brasileiro, pneus americanos, capital internacional...

Octavio lanni bem poderia estar se referindo a Férmula-1 neste trecho:

A despeito das marcas originais, da ilusdo da origem, tudo tende a
deslocar-se além das fronteiras, linguas nacionais, hinos, bandeiras,
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tradigbes, herdis, santos, monumentos, ruinas. Aos poucos, predomina o
espaco global em tempo principalmente presente.®’

Ou, como ironizou Ortiz, ndo ha "italianidade" nas pizzas Hut, ou
"mexicanidade" nos tacos Bell. Nao por acaso, também a Formula-1 é o esporte

espetaculo que talvez mais tenha usufruido das ligacdes com a televiséo.

O quadro da globalizagdo nos faz compreender melhor o aumento na
guantidade e importancia das transmissodes televisivas de eventos internacionais.
Os Jogos Olimpicos e a Copa do Mundo de Futebol sdo assuntos globais, com
ramificacdes politicas e econdmicas. Torneios mundiais de varias modalidades e
0s campeonatos europeus de futebol compdem partes expressivas da

programacao televisiva. O esporte telespetaculo faz parte da sociedade global.

A globalizacao do futebol espetaculo destruiu barreiras geogréficas e tende
a igualar as nac¢des no plano técnico e tatico. Na Copa do Mundo de Futebol de
1994, por exemplo, todas as equipes jogaram de maneira semelhante. As
equipes africanas e asiaticas ascendem progressivamente patamares de
qualificagcéo técnica. O fluxo de jogadores e técnicos pelo mundo, alimentado por
um mercado mundial de compra e venda de jogadores, contribui para isso, e
torna o jogador profissional de futebol um "cidaddo do mundo”, uma cidadania
"expressa na moeda global, o dolar''®®. Transacdes de milhdes de dolares s&o
anunciadas na midia - sdo brasileiros, mexicanos, argentinos, africanos, que se
transferem para o Japdo, a Europa, a Arabia. Como ja assinalamos, a
globalizagdo abre novas perspectivas para a realizagdo dos individuos, que
transcendem o local e o nacional. Também no esporte isso aparece. Os
jogadores brasileiros de futebol, as vezes os de basquete ou volibol, ttm como
meta "jogar la fora", quer dizer, no exterior, e fazer a "independéncia financeira".
Corredores de rua percorrem o mundo em busca dos prémios oferecidos aos

Vitoriosos.
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Mas o "cidaddo do mundo" coloca novos problemas juridico-politicos,
sociais, econémicos e culturais, que exigem regulamentacdo em outros termos.
Os paises europeus, por exemplo, estabeleceram limites para a inclusdo de
jogadores estrangeiros nas equipes locais de futebol. Como ironizou lanni, mais
uma vez na histéria do mundo, "os barbaros estdo presentes nos paises mais

ricosul69

, gerando demandas de educacédo, saude, agravamento do racismo,
desemprego, etc. O futebolista brasileiro Rai, jogando em Paris, declarou a TV
gue, no inverno, as unhas dos seus pés caiam por causa do frio e umidade nos

gramados. Jogadores mal sucedidos acabam tornando-se imigrantes ilegais.

Entretanto, € preciso lembrar, com lanni, que o0s paises periféricos e
subdesenvolvidos reelaboram, critica e criativamente, padrdes e valores, modos
de ser e pensar originarios do Ocidente, gerando formas de expressao artistica e
estilos que "desvendam uma ocidentalidade diferente, estranha, insélita"’°. Ora,
este ndo € o caso do futebol, esporte a nés trazido da Inglaterra, e "reinventado”
pelos brasileiros? O discurso da televisdo enfatiza esta qualidade original, Unica,
do futebol brasileiro, "futebol-arte” admirado por todo o mundo, cheio de ginga,

dribles, jogadores que ja nasceram craques.

O esporte telespetaculo é um significativo exemplo, produto e processo da
globalizacdo. Ele torna o esporte capaz de unir simbolicamente Ocidente e
Oriente, Norte e Sul, e a0 mesmo tempo é fator de simbolismo nacional, no
momento em que as nacdes perdem a proeminéncia. As bandeiras sdo agitadas
com entusiasmo nos estadios, as multiddes entoam emocionadas os hinos de
seus paises. Num contexto mais amplo, a televisdo parece desempenhar a
funcdo de uma "rede de coesao" no imaginario cultural, no corrente processo de
globalizac&o da sociedade. E mais que qualquer outra mercadoria ou fato social,
0 esporte s6 pode tornar-se global por causa da televisdo. McLuhan e Powers’*

ja se referiram ao referendus electronicus da "aldeia global". O telespectador que
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assiste a Copa do Mundo ou os Jogos Olimpicos referenda o fato de ser um

cidaddo do mundo™.

Como produto da cultura internacional-popular, o esporte telespetaculo
sequer precisa do processo de "esterilizacdo ou pasteurizacdo” que "visa
apresentar a mercadoria de forma palatavel para diferentes publicos
nacionais"*’2. A linguagem do esporte é universal, simples e aparentemente
neutra. Todavia, € preciso advertir, com lanni, que qualguer mercadoria é

também signo, simbolo e significado:

Carrega valor de uso, valor de troca e recado. Povoa o imaginario da
audiéncia, auditério, publico, multiddo. Diverte, distrai, irrita, ilustra, ilude,
fascina. Carrega padrbes e ideais, modos de ser, sentir e imaginar.
Trabalha mentes e coracdes, formando opinides, idéias e ilus6es. Nesse
sentido € que a cultura internacional-popular entra na construcdo e
reconstrucdo da hegemonia dos grupos ou classes sociais que se
articulam em escala global. Entra na construcdo e reconstrucdo da
subalternidade de individuos, grupos, classes, etnias e até mesmo
inteiras sociedades nacionais.'”®

Nesse sentido, 0 esporte telespetaculo € componente ativo e importante
do processo de globalizacdo, expansdo do capitalismo, ocidentalizacdo e

racionalizacéo que se estende por todo o0 mundo.

Todavia, algumas contradicdes podem ser apontadas, valendo-se das
colocacdes de Ortiz. Para ele, a globalizacdo exige um "distanciamento da
nacionalidade" por parte dos administradores das empresas transnacionais, que
permita a producdo de um mercado global. Se aplicarmos o raciocinio para o
caso do esporte, temos que os Jogos Olimpicos e a Copa do Mundo séo eventos
concebidos a partir de uma estratégia global - sdo vendidos para todo mundo, e
nao por acaso sado patrocinados pelas grandes empresas transnacionais. Mas
como distanciar-se das bandeiras, dos hinos, do nacionalismo permanentemente

invocado pela prépria midia? Esta questdo coloca-se quando, por exemplo, 0s

(*) Observacado que devo ao Prof. Octavio lanni (comunicacao pessoal, 1994)
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locutores de uma partida de futebol declaram que "torcem, mas nédo distorcem";
ou nhas "patriotadas" que ocorrem em transmissdes televisivas de partidas
internacionais de futebol- por exemplo, quando se repetem, diversas vezes, em
video tape, faltas violentas cometidas pela equipe ou selecdo de um dado pais,

mas ndo quando se trata da equipe do proprio pais que gera a transmissao.

Outra contradicdo € apontada por Ortiz quando constata que, embora se
afirme que a globalizacdo leva a diversidade cultural, por outro lado os meios de
comunicacdo de massa tendem a concentracdo, com alguns poucos
conglomerados monopolizando a fatia mais importante da midia mundial. Em
consequUéncia, "as maneiras de pensar, distintas da ideologia de mercado, dos
valores de uma cultura internacional-popular, encontra um espac¢o reduzido,
previamente demarcado, para se manifestarem"'’. De fato, encontramos na
programacao televisiva pouco tempo dedicado ao que ndo € esporte formal,

competicao, titulos, medalhas, astros, campedes.

Ha ainda um terceiro aspecto, da aparente contradicdo entre a
homogeneizacdo dos produtos e a segmentacdo do mercado. Na verdade,
conclui Ortiz, nem se faz uma coisa nem outra, mas a promoc¢ao global de
servicos e bens entre grupos especificos, espalhados por todo o mundo. Se
pensarmos no caso do esporte, podemos prever um aumento na participacao da
TV a cabo e por assinatura na transmisséo de eventos esportivos internacionais
e, num lance mais ousado de "futurologia”, prever o surgimento de um
campeonato mundial interclubes de futebol, reunindo os melhores clubes de todo
0 mundo, com partidas em varios paises. Em Buenos Aires, Sdo Paulo, Toquio,
Paris ou Ama4, teriamos um segmento de consumidores interessados e dispostos

a pagar caro pelo espetéaculo.
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A perspectiva do "pds-modernismo"

Sem a pretensdo de buscar definir o conceito de "pés-moderno”, por si s
bastante polémico, vamos citar alguns fildsofos que se dedicaram ao tema. Para
Jean-Francois Lyotard'’®, a expressdo designa o estado da cultura apos as
transformacdes que afetaram as "regras dos jogos" das ciéncias, da literatura e
das artes a partir do final do século XIX, implicando numa incredulidade em
relacdo a racionalidade proveniente do lluminismo, e na rejeicdo das "grandes
narrativas" que explicam a sociedade e a histéria. Para Jean Baudrillard!’®,
vivemos numa sociedade de consumo totalitaria, resultante do processo de
produtividade acelerada sob o signo do capital, que generalizou a légica da
mercadoria. Esta logica regula todos 0s processos sociais e psicologicos, nao
apenas porque funcdes e necessidades encontram-se objetivadas e manipuladas
em termos de lucro, mas no sentido de que tudo é espetacularizado - quer dizer,
organizado em imagens, signos e modelos consumiveis. O consumo ndo é
processo de trabalho mas "processo de absorcdo de signos e de absorcéo
através de signos(...) da-se apenas a emissao e a recepc¢ao de signos, abolindo o
ser individual no interior dessa combinatoria e deste calculo de signos"’’. Com o
fim da transcendéncia e da finalidade, a sociedade caracteriza-se pela "auséncia
de 'reflexdo’ e de perspectiva sobre si propria” (...) a sociedade de consumo ja
n&do produz mitos porque ela constitui o seu préprio mito" 8. E também nesse
contexto que Lyotard constata que ao homem pos-moderno é apenas oferecida a
alternativa de aumento do poder e a pacificacdo pela "transparéncia

comunicacional".

Como entdo, neste cenario de contradi¢cdes, legitimar os saberes e

vinculos sociais, e alcancar uma sociedade mais justa?

A midia e as tecnologias de comunicacao, dada a intensidade das imagens
e informacbes por elas produzidas, sdo consideradas por estes autores
potencializadoras, causa e conseqUéncia desse processo. Para Lyotard, o

cenario da informatizacdo da sociedade € estratégico em relacdo a questédo
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apresentada pela condicdo pds-moderna; o proprio saber torna-se mercadoria
informacional, é fonte de lucros e meio de decidir e controlar. Segundo
Baudrillard, a publicidade € o hino triunfal desta idéia de sociedade de consumo,
e 0 corpo, seu objeto "mais belo, precioso e resplandecente (...) carregado de

nl79

conotacdes (...) sob o signo da liberdade fisica e sexual"'”, & onipresente na

publicidade, na moda e na cultura das massas.

Ainda para Baudrillard, um meio como a televisdo nao permite a
transcendéncia do imaginario, mas apenas "uma percepcao-tela, onde a imagem
s6 remete a si propria”, o que coloca o problema da sua indiferenca ao mundo e
portanto "o da indiferenca virtual com a qual a recebemos - 0 que é um problema
politico"*®°. A distincdo, segundo ele, provém do fato de que a imagem-foto ou a
imagem-cinema passam pelo negativo e pelo projetivo, enquanto a imagem-
televisdo, a imagem video, a numérica, a de sintese, etc., sdo imagens sem
negativo ou referéncia - elas sao virtuais, e virtual "é o que termina com toda
negatividade, logo com toda referéncia a histéria ou ao acontecimento"'8!. Entao,
imagens sem referéncia a um real ou a um imaginario podem se autoproduzir
indefinidamente, "produzindo a informacdo como catastrofe"!®2. Baudrillard cita
como exemplo a cobertura televisiva da Guerra do Golfo, na qual a imagem e a
simulacao foram mais importantes que a guerra "real”, e a televisao tornou-se o
espaco estratégico do acontecimento. Assim, aniquila-se o acontecimento real,
"pelo proprio conhecimento adquirido sobre ele"'®. Sobre o mesmo assunto
pronunciou-se Laymert G. dos Santos'®*, observando que a tecnologia pode ser
uma arma, uma ferramenta ou um instrumento, destinados, respectivamente a
destruicdo, a construcéo, ou a percepcao do mundo. Para ele, a Guerra do Golfo
foi a consagracdo da tecnologia como arma, que abrangeu ndo s6 misseis de
precisao teleguiados, mas também a propria cobertura televisa como um front de
guerra: os telespectadores também se tornaram soldados, com a missao de

"entrar na mira da televisdo, arma eletrénica" .
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Ja Paul Virilio'® considera que a sociedade tecnologizada em que
vivemos, organizada em sintonia com a difusdo e producdo de imagens e
informacdes, € determinante de alteragcbes em nossos referenciais perceptivos,
estéticos, politicos e filosoficos; é modificadora das praticas sociais e da
correlacédo das forcas politicas tradicionais. Virilio demonstra nesse novo contexto
a importancia que adquire a administracado do tempo, e ndo mais do espaco. Ha
uma "dimensao oculta da revolucdo das comunica¢cdes que afeta a duracéo, o
tempo vivido de nossa sociedade"®’. As "tecnologias do tempo real" produzem

uma "perturbacéo da percepcéo"'t®

, € a superacao da perspectiva geométrica da
Renascenca por uma perspectiva eletronica: a do tempo real da emissao e da

recepcao instantanea dos sinais de audio e video.

Segundo Virilio®™®, desde a invencdo da fotografia instantanea, que
permitiu depois o cinema, coloca-se o problema do carater paradoxalmente atual
das imagens "virtuais™. JA que qualquer tomada de imagem (mental ou
instrumental) €, simultaneamente, uma tomada de tempo, por mais infimo que
seja, esse "tempo de exposicao” acarreta uma memorizagao (consciente ou néo)
de acordo com a velocidade de tomada de imagens, e dai a possibilidade de
efeitos subliminares desde que o fotograma ou videograma ultrapassem 60
imagens por segundo. Todavia, o problema da objetivacdo da imagem, para
Virilio, ndo diz respeito a um "suporte-superficie” de papel ou celuldide, como
qguer Baudrillard, por exemplo, mas sim em relagdo ao tempo, "a este tempo de
exposicdo que nos faz ver, ou que ndo permite mais ver''®. Se, na ldgica
dialética do fotograma e da cinematografia, € a presenca do passado que
impressiona de forma duradoura as placas e as peliculas, a imagem em tempo

real da videografia e da holografia™ possui uma ldgica paradoxal: a imagem em

(*) "Imagem virtual: uma imagem é dita virtual quando, ao contrario dos processos de
captacdo mecanicos, ela ndo remeteria ao "real" preexistente; é utilizada em videogames,
simuladores de vbo, publicidade e efeitos audiovisuais especiais.

(**) "Holografia": fotografia resultante do registro de um fenbmeno de difracdo da luz
proveniente de um objeto de trés dimensdes iluminado por um raio laser; quando essa

fotografia é atingida por um raio laser, ela reproduz as trés dimensdes do objeto
fotografado.
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tempo real domina a coisa representada, e o tempo torna-se mais importante que
0 espaco real. Essa virtualidade domina a atualidade, perturbando a propria
nocao de "realidade"”, e pondo em crise as representacdes publicas tradicionais
(graficas, fotograficas) "em beneficio de uma apresentacdo, de uma presenca
paradoxal, tele-presenca a distancia do objeto do ser que suplanta a sua prépria

existéncia, aqui e agora"*®,

Segundo Virilio, a digitalizacdo dos sinais (auditivos, visuais e tateis)
permite ndo mais a estética do aparecimento, a representacdo da realidade
sensivel, mas antes sua efetiva apresentagdo ou "presentacdo", gracas aos
diversos teledetectores daquilo que designa como telepresenca. Ele indaga-se

entao:

Como viver verdadeiramente se o aqui ndo o é mais e se tudo é agora?
Como sobreviver amanhd a fusdo/confusdo instantanea de uma
realidade que se tornou ubiquitaria se decompondo em dois tempos
igualmente reais: o tempo da presenca aqui e agora e aquele de uma
telepresenca a distancia, para além do horizonte das aparéncias
sensiveis?!9

As tecnologias do tempo real fazem Virilio prever uma "civilizagdo do
esquecimento”, uma sociedade do "ao vivo (...) sem futuro e sem passado, posto
gue sem extensdo, sem duracédo, sociedade intensamente 'presente’ aqui e ali, ou
seja, sociedade telepresente em todo o mundo™®. O préprio espaco publico
classico tende a transformar-se em uma "imagem publica" asséptica, na qual se

redefine a realidade coletiva.

Entende ainda Virilio que, para termos uma compreensdo profunda dos
regimes de percepcdo do mundo que se sucederam ao longo dos séculos,

precisamos considerar o homem como um ser "trajetivo”, "ser do movimento do

nl194

aqui até o além, de um até o outro"", questdo apenas esbocada na tematica

(*) Virilio substitui a expressdo "representacao”, por "presentacao”, quando se refere a funcao
da transmissao simultanea propiciada pelas novas tecnologias de reproducao da imagem.
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antropoldégica do nomadismo e do sedentarismo. Esses regimes de percepcao,
para Virilio, ligam-se a historia das técnicas e das modalidades de deslocamento,
das comunicacdes a distancia, e tém relacdes com a natureza da velocidade dos
movimentos de transporte e de transmissdo. Historicamente, encontrar-nos-
iamos diante de uma divisdo do conhecimento do "ser no mundo™: de um lado, o
ndémade das origens, para quem predomina o trajeto; de outro o sedentéario,
movimento em direcdo ao imovel, que caracteriza o sedentario urbano. As
tecnologias de telecomando e telepresenca a distancia amplificam este ultimo
movimento em direcdo ao inerte, "para alcancar em breve um estado de
sedentariedade ultima, em que o controle do meio ambiente em tempo real

prevalecera sobre a organizacéo do espaco real do territorio"*°.

A mistura entre realidade e simulacdo, entre imagem e acontecimento, &
tematica presente também em Philippe Queau'®®. Para ele, as imagens de
sintese® constituem uma nova escrita, fazem surgir uma nova relagdo entre
imagem e linguagem, na qual o legivel pode engendrar o visivel. Nas
representacdes classicas, como as imagens fotografica, cinematografica ou
televisual, vemos somente imagens, que nascem da interacdo da luz real com
superficies fotossensiveis. Todavia, as imagens de sintese (de um video game ou
simulador de v6o, por exemplo) ndo sdo inicialmente imagens, e sim linguagens.
S&o primeiramente modelos matematicos e programas informaticos, e s6 depois,
de modo incompleto, podem apresentar-se sob a forma de "imagens". S&o
imagens, portanto, que podem ser manipuladas, instrumentalizadas, exploradas.
Os programas de sintese podem produzir imagens perfeitamente “realistas”,

indiscerniveis dos fotogramas ou das tomadas

(*) "Imagem de sintese" ou "imagem digital": imagem obtida através da sintese de matrizes
numéricas através de procedimentos matematicos; ja ha programas avancados que o
produzem imagens numeéricas virtuais automaticamente, quer dizer, sem necessidade de
calculos matematicos.
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reais. Uma verdadeira revolucdo residiria na infografia*, capaz de produzir
imagens geradas em tempo real que interagem com o espectador, dando o
sentimento de uma "imersdo" na imagem - um recurso ha muito aproveitado
pelos simuladores de v6o. O desenvolvimento dos mundos virtuais oferece uma
imersao funcional em representacdes tridimensionais, com a ajuda de capacetes
individuais de visualizacdo, e permite a interligacdo com 0 corpo em seus
minimos gestos e movimentos. Pode-se falar numa "hibridacdo entre corpo e
imagem, isto é, entre sensacéo fisica real e representacéo virtual"'®’. A imagem
virtual transforma-se num "lugar" exploravel, mas um lugar que nao € puro
"espaco”, no sentido de condicdo a priori da experiéncia do mundo, como
propunha Kant. Esse lugar €, a0 mesmo tempo, uma "imagem" e uma espécie de
sintoma do modelo simbdlico que se encontra na sua origem. A imagem de
sintese - conclui Quéau - modifica nossa relagdo com o real, estruturando-o de

outra forma, como instrumento de escrita.

Quéau vé surgirem novas questdes filosoficas e epistemoldgicas sobre a
nossa capacidade de apreensao da realidade e de compreensao do impacto das
técnicas do virtual, dado o crescente progresso da simulacdo e do realismo das
técnicas do virtual, que permitem emaranhar cada vez mais sutilmente o real e o
virtual. No seu entendimento, quanto mais se desenvolvem os instrumentos de
mediacdo cognitiva, mais eles tendem a substituir a realidade que deveriam
ajudar a melhor perceber. Essa "realidade ao lado da realidade" possui
vantagens cognitivas, expressivas e ladicas, mas apresenta novos riscos: tomar
0s simulacros por reais, favorecer as esquizofrenias e o solipsismo, tender a

desrealizacdo. Haveria ainda perigos maiores: considerar o real como uma

(*) ‘"Infografia" termo utilizado como sindnimo de "computacgdo grafica". Contudo, Quéau
confere-lhe o sentido de "realidade virtual", a qual se caracteriza pela conjugacdo de diversos
dispositivos tecnoldgicos para a simulacdo de experiéncias em que o espectador/usuario visualiza
imagens virtuais - digitais ou de sintese - e interage com elas por meio de dispositivos de
teledeteccdo, como luvas (data glove) e roupas de dados (datasuit), e capacetes de visualizagcao
em trés dimensdes. Os dispositivos de realidade virtual possibilitam ao usuario ver e agir como se
estivessem diante de espacos e acontecimentos reais.
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extensdo dos mundos virtuais, julgando que nele poderiamos aplicar o0s mesmos
procedimentos e métodos que se tém no virtual; perverter a relagdo com nosso
préprio corpo, pois os "lugares virtuais" modificardo a percepcédo do corpo, e
elementos fundamentais de nossa relacdo com outros homens, como a nocéo de
presenca, serdo questionados. Em tempos de desemprego, Quéau Vvé a
oportunidade de oferecer a milhdes de ociosos forcados "alucinagfes virtuais,
drogas visuais capazes de ocupar espiritos e corpos, a0 mesmo tempo em que
se desenvolverdo novos mercados mas também sem duvida novas formas de

controle social"*%,

Enfim, para Philippe Quéau, "ndo podemos escapar a
estruturacdo do mundo pelos nossos meios de representacdo (...) a
generalizacdo das representacdes virtuais e sintéticas ndo podera nado virtualizar

o mundo, e tornar-nos simultaneamente nés mesmos mais ou menos virtuais"**°.

Mas Quéau vislumbra também novas perspectivas no plano pedagdgico,
pelas ligacdes operacionais entre o carater abstrato dos modelos, e a sua
traducdo em imagem tridimensional, sua simulacdo concreta. O corpo poderia
experimentar fisicamente sensacdes que representam idéias tedricas: "o corpo
experimenta o inteligivel de modo tangivel"?® Colocar-se-40 em cena novas
hibridacdes entre o real e o virtual, entre o sintético e o natural. J& sdo bem
conhecidos e populares os jogos de video game com tematicas esportivas. A
publicidade usa largamente a computagéo grafica nos anuncios que se valem do
esporte. Jogadores que emergem virtualmente do piso da quadra, dez "Shaqus"*
disputando uma partida de Basquetebol, um zagueiro de futebol que amortece no
peito e chuta uma bola de ferro arremessada por um guindaste de demolicéo.
Mas é possivel especular além. No filme "O Exterminador do Futuro II", uma
personagem toma aulas de ténis na sala de seu apartamento com uma
"professora" virtual, imagem tridimensional gerada por emissdo de raios laser. E

improvavel imaginar que, um dia, afastaremos os moveis da sala, e ali jogadores

virtuais disputardo partidas de futebol ou basquete, transmitidas diretamente dos

(*) Apelido do jogador Shaquile O’Neal, da NBA.
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estadios e ginasios? Quem sabe, em jogos virtuais, possamos nos proprios jogar

futebol com Pelé ou Basquete com Michael Jordan?

Virilio?®! prevé também a ocupacéo dos espacos virtuais - a velocidade das
ondas eletromagnéticas ja transmite nossa imagem e nossa voz, e, no futuro,
nossa acao, por intermédio de vestimentas transmissoras de dados que
permitirdo a tele-acdo em comum. Poder-se-d40 promover competicbes entre
atletas situados em locais distantes; maquinas que simulam barcos permitirdo
gue um remador em Pequim possa competir com outros em Londres ou Séo

Paulo, numa raia virtual.

Quéau alerta-nos para o perigo de tais ferramentas desenvolverem novas
formas de manipulacao e trucagens, pois a fronteira entre o verdadeiro e o falso
torna-se cada vez mais impalpavel, e as referéncias que permitem avaliar os
diversos niveis de verdade e credibilidade das representacfes séo cada vez mais
dificeis de controlar. Técnicas militares usadas para falsear sinais de informacdes
na guerra eletronica, para ludibriar o inimigo, podem expandir-se para outros
campos. Ele observa que ja se desenvolvem na televisdo, mesmo sem as
técnicas do virtual, inGmeros programas "verdadeiros-falsos”, reality-shows e
outros "falsos-ao-vivo", que desvendam o mundo com imagens trucadas, de
forma mais convincente que as imagens reais, e conclui: "temos o direito de
acreditar que o controle absoluto que oferece o numeérico sobre a imagem, pixel

por pixel, sabera encontrar rapidamente adepto"?%2,

Essa adverténcia remete-nos, novamente, a Umberto Eco®®, e a
possibilidade de substituicdo da pratica real do esporte pela simulacdo por meio
de imagens. Sera que um dia assistiremos pela TV campeonatos "virtuais”, com
resultados programados aleatoriamente por computadores, ou entdo
manipulados obscuramente pelos programadores? Entretanto, € mais provavel
gque a farsa seja vendida e consumida tal como € - simulacdo, simulacro,

virtualidade - e os telespectadores poderdo entdo eleger seus idolos esportivos

virtuais, personagens criados pela computacao grafica.
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Se isso é apenas futurologia, ndo o é o fato da televiséo ja ser capaz de
construir o idolo esportivo a sua maneira. O jogador da NBA, Shaquille O'Neal é
um exemplo disso. "Shag" € um personagem de si mesmo. Carismatico,
sorridente, brincalhdo, considera-se um astro "natural”, que teve a atencdo da
midia desde a infancia, quando ja era um fenbmeno nas quadras. Ndo se pode
dizer apenas que a midia "fez" Shaquille, mas que ele nasceu dentro dela. Sua
imagem pode rapidamente ser transferida para a musica, a publicidade e o
cinema. Segundo seu empresario: "Ele nasceu para isso - entretenimento € o seu
jogo". O idolo esportivo € intercambiavel, negociavel e consumivel enquanto
imagem.

O esporte na televisdo contribui para esta "sedentariedade terminal e
definitiva"®®* a que se referiu Virilio, e questiona a tese do senso comum, de que
a transmisséo televisiva contribui para popularizar a pratica esportiva. O controle
remoto, o convite ao telespectador (também identificado como "esportista” pelos
locutores) para que permaneca imével em sua poltrona, aprecie 0 movimento das
camaras em todos os detalhes do evento ao vivo e, nos intervalos, as
computacbes gréaficas, o slow-motion, o close, sdo evidéncias de que

caminhamos para nos tornarmos "deficientes motores", como pensa Virilio™.

"A midia vive amplamente da presuncdo da catastrofe, da suculenta
iminéncia da morte"2%. A morte do piloto Ayrton Senna, e a "guerra das torcidas"
no Pacaembu sado exemplos precisos disso. Nesses episodios tivemos, por assim
dizer, uma demonstracdo macica e concentrada de como a televisdo
especializou-se na exploracdo do esporte e das questbes a ele ligadas, e de
como nele encontra tudo que procura para sua forma espetacular de presentar-
representar o mundo. Um acidente com carros em alta velocidade, a violéncia
entre torcedores, e a morte ao vivo fornecem matéria-prima espetacular a

televisdo, talvez s6 comparavel a tematica da guerra. Em ambos os casos, a

(*) Virilio aborda o assunto em entrevista ndo-publicada.
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mesma receita na cobertura televisiva: imagens repetidas até a exaustao, o apelo
emocional, a banalizacdo da morte e da violéncia, especulacdes sobre causas e

culpados.

No caso de Senna, a propria midia divulgou interpretacdes que buscaram
entender por que um esportista provocou a maior mobilizacdo de massas na
historia recente do pais. Houve a interpretacdo psicoldgica (Senna capitalizou
nossas emocodes e sentimentos mais profundos), a interpretacdo politica (Senna
simboliza a nacédo brasileira), e a interpretacdo socioldgica, de teses bem
conhecidas (a supremacia dos interesses econdmicos, e o simbolismo do
esporte, capaz de representar a sociedade na qual esta inserido: sua estrutura,
conflitos, etc.). Mas a novidade, para as teorias do esporte, ndo esta no
acontecimento, na morte e na violéncia enquanto dados sociolégicos das teorias
classicas, mas na sua presentacédo (Virilio), na sua transmutacdo em imagem,

signo, modelos consumiveis (Baudrillard), por parte da midia.

A televisdo é o0 "espetaculo da pos-modernidade”, como a definiu
Requena®®, e o automobilismo, especialmente a Férmula-1 e a Férmula Indy, é o
mais auténtico esporte pdés-moderno. As corridas de automoOveis mudaram o
préprio conceito de "assistir" a um evento esportivo. O torcedor de futebol que
vai ao estadio tem uma visdo mais completa da partida como um todo; ja o
telespectador s6 pode visualizar 0 que a camara focaliza. Na Formula-1, ou na
Indy, ao contrario, é a televisdo que propicia a visdo do todo: tomadas de
helicoptero, tempo e classificacdo instantanea dos pilotos, etc. Mais ainda, a
televisdo torna-se os olhos do piloto, propicia ao telespectador a sensacao da
velocidade com as mini-camaras acopladas aos carros. Virilio enfatiza como a
velocidade muda nossa percepcao da perspectiva do espaco real, substituindo-a
por uma "vertigem da perspectiva’, que é antes de tudo uma perspectiva do

tempo real, exemplificando com o depoimento de um péara-quedista:

Quando estamos a 2.000 metros, ndo percebemos que o solo esta se
aproximando. Por outro lado, quando atingimos cerca de 800 ou 600
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metros, comecamos a ver que ele ‘'vem'. A sensagdo torna-se
rapidamente assustadora, pois 0 solo se precipita em nossa direcdo. O
diametro aparente dos objetos aumenta cada vez mais rapido e,
subitamente, temos a sensacao de vé-los ndo mais se aproximar, mas se
separar bruscamente, como se o solo se abrisse.?%’

Uma corrida de Férmula-1 vista da arquibancada de um autédromo néo é
tdo emocionante, a ndo ser que se seja um especialista, assim como ndo o é um
salto de para-quedas observado do solo ou de dentro do avido. Podemos
entender melhor por que as corridas de automdveis e os "esportes radicais”, de
maneira geral estdo em evidéncia na sociedade "p6s-moderna” e na midia: eles
pdem em relevo a velocidade, a vertigem, a perturbacdo da percepcdo. A
Férmula-1, embora seja uma modalidade surgida ha varias décadas, s6 pode
sobreviver com a televiséo, por isso ela é o verdadeiro exemplo do esporte de um
mundo tecnoldgico povoado de imagens, e Senna €& seu primeiro heroi

transnacional.

DA EXPLICACAO A COMPREENSAO

Este € o segundo momento da dialética entre explicar e compreender,
proposta por Paul Ricoeur. Trata-se agora de alcancar aquilo sobre que trata o
discurso, pois compreender um discurso é seguir seu movimento do sentido para
a referéncia, daquilo que ele diz para aquilo de que fala, ou seja, suas
referéncias ndo-ostensivas, que nao nos aparecem no primeiro momento.
Ultrapassando a intencgéo inicial do autor do "texto", o seu sentido € atualizado

para um novo contexto, o do "leitor".

Quer como uma estrutura social, igual a tantas outras, quer como
linguagem, a televisdo também nos coloca diante das perplexidades da existéncia
e dos conflitos escondidos na vida humana. A TV é cultura no mais amplo
sentido do termo, conforme definido por Babin e Kouloumdijian®®®: conjunto dos

meios para resolver os problemas de existéncia, sentido e crescimento.
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Sobre que fala o discurso da televisdo quando aborda o esporte: jogo,
trabalho, prazer, sorte, azar, forca, poder, sexo, corpo, Vitoria, derrota,
competicdo, impulso, violéncia, luta, movimento, vertigem, beleza, natureza,
liberdade, homem e maquina, vida e morte... O esporte telespetaculo é obra de
cultura, que abre caminho a compreensdao do homem, porque inscreve 0

humano mediante a linguagem audiovisual, o simbolo e a acéo social.

Esse momento permite perceber as limitacdes das teorias explicativas
sobre o0 esporte, mas também o seu carater de inter-relacdo e
complementaridade. Cada uma oferece uma perspectiva original, e na busca de
uma pretensa explicacdo global, acabam por remeter-se umas as outras. Por
exemplo, para as teorias de inspiracdo marxista, a destruicdo da sociedade
capitalista faria ressurgir espontaneamente o instinto ladico-agonistico; todavia,
para Norbert Elias, esse comportamento néo seria espontaneo no homem, senao

aprendido a custa de um arduo processo de internalizacdo de controles.

Vimos com Huizinga que o ludico subsistiria na infancia. Depois, as
restricbes impostas pelo processo civilizador (Elias), ou a sublimacéo repressiva
desencadeada pelo capitalismo (Brohm), ou qualquer outra denominacao que se
gueira dar ao fendbmeno, inviabilizaria o esporte como experiéncia do ludico. A
televisdo agudiza este processo, € sua causa e consequéncia, ao negar o ludico
e apresentar hegemonicamente o esporte como busca da vitoria, da recompensa
financeira, do esforco extenuante, etc. O esporte como ludico precisaria, entao,
ser aprendido ou reaprendido. Os espacos sociais para tal precisariam ser

preservados e/ou criados.

A televisdo encaminha a cultura esportiva para um paroxismo: se €
possivel pensar o jogo como fundamento ultimo do esporte, se o autocontrole
(tenha o nome que for) necesséario ao esporte tem que ser aprendido a duras
penas, hoje coloca-se um problema inverso: como do esporte resgatar o ludico,
como aprender a vivenciar o esporte como uma experiéncia de des-controle e

dessublimacéo - e este ndo um processo espontaneo, ele exige aprendizagem.
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Portanto, assim, como a civilizagdo, a manutencéo do elemento ludico no esporte
(possivel no esporte vivenciado na dimensao do lazer) exige um continuo esforgo
de educacdo. Essa conclusdo traz implicita uma valoracéo: reconhecer a
possibilidade de realizacdo no esporte de outros valores que ndo os da cultura
esportiva hegemonica - uma contribuicdo que provém das teorias culturalistas. As
préprias teorias marxistas também efetuam o que Elias denominou de "valoragéo
heterbnoma": opcdo que depende parcialmente de idéias preestabelecidas,
derivadas de uma concepcdo do esporte como lazer, com observou Dunning?®®.
A critica ao esporte orientado ao rendimento pressupfe a existéncia do esporte

recreativo e de lazer, ambito de realizacdo do ludico.

Criancas imitam o volibol que véem na televisdo, e "brincam” de rebater a
bola com as maos: estdo “jogando” ou "praticando esporte"? Responder a esta
pergunta parece ser cada vez menos importante - o que importa é compreender

como o jogo infantil e as formas televisivas do esporte hoje se interpenetram.

As abordagens da pos-modernidade e da globalizagdo apresentam
perspectivas originais, e correm ao encontro das novas formas do esporte
telespetaculo entronizadas pelo enorme desenvolvimento das tecnologias
eletrbnicas de comunicacdo. Entretanto, apesar da preponderancia tecnologica
na vida moderna, da qual a TV e o computador (e as suas cada vez mais

frequentes associacbes) sdo os exemplos mais flagrantes, Ortiz?*°

alerta-nos que
ela ndo carrega em si mesma uma ontologia do Ser social, e a sociedade nao é
apenas a sua extensdo. Anténio Negri’!! faz as ciéncias da computacdo uma
critica semelhante a de Ricoeur a linguistica: em ambas, a linguagem é
dissecada e esvaziada de subjetividade. Tudo que é ético, politico, poético e ndo
diretamente discursivo € eliminado. Ele sugere a revitalizagcdo das dimensdes

ontolégicas e subjetivas, dos elementos autopoiéticos e criativos que se

constituem no tecido da midia e da comunicacéao.

Talvez por esses mesmos motivos, as teorias do esporte que revisamos

ndo tenham dado conta da categoria do cotidiano, presente no discurso
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televisivo, e que descrevemos no capitulo IV. As perspectivas da globalizacao e
da poés-modernidade, bem como as teorias marxistas, apenas esbocam
explicacbes para o carater da cotidianidade do esporte em nossas vidas (ele esta
em toda parte: nas roupas, nos outdoors, nos supermercados, nas revistas e em
todos 0s géneros televisivos), ao destaca-lo como mercadoria desterritorializada
e transmutada em imagens, e como parte do imaginario da sociedade global.
Contudo, néo explicam por que o esporte pode ser associado a qualquer produto,
por que pode vender qualquer coisa, e ndo apenas a si proprio.

O socidlogo alem&o Dieter Prokop 2*?

indica algumas pistas, ao integrar
diversos modos de explicacao (semioldgico, psicanalitico e econdmico-estrutural),
e operar com o conceito de "relacdo de troca" entre emissor e espectador, contra
a idéia de imposicado de padrdes. Ele entende que a midia ndo reproduz uma
realidade "objetiva”, natural, mas traduz as necessidades, interesses e
conhecimentos das massas em imagens cifradas simbolicamente, por meio do
fantastico, do melodramatico e do teatral. Age, assim, sobre o psiquismo dos
individuos, propondo-lhes “fantasias-clichés" ou estereotipos, marcadas pelos

esquematismos e repeticbes, por onde se movimenta a experiéncia dos

receptores.

A "industria da consciéncia” - termo que Prokop prefere a "industria
cultural” - trabalha com a abstracdo absoluta: "no entretenimento, na forma de
tratamento das noticias, no esporte, etc., determinadas formas naturais que
derivam das subculturas historicamente desenvolvidas (divertimento, danca,
acontecimentos publicos, jogos, etc.), sdo reduzidas a momentos abstratificados,
formalizados, quantificados”, o que tem por conseqiiéncia "a criacdo de alguns
poucos modelos institucionais, que (...) garantem maior permutabilidade

universal"?'3,

Para Prokop, tais modelos sdo o "dinamismo formal’, mais
concretamente o0 entretenimento, a esportividade e o0 sexo, dentre outros
conteudos. Surge entdo no mercado cultural uma moeda desvinculada das

"formas naturais”, quais sejam, as experiéncias concretas, necessidades e



250

interesses dos individuos. "Pelo fato" - prossegue Prokop - de os conglomerados
sobreporem esta moeda, a saber o entretenimento, o sexo, a esportividade (na
forma descaracterizada como dinamismo, agilidade formal) em seus produtos,

nestes desaparecem as possibilidades proprias, concretas, de uso"?**,

Marcondes Filho?® lembra que a "moeda" de que fala Prokop ndo é um
meio com o qual se pode comprar, mas uma forma de pensamento, assim como
nao se trata de uma deturpacdo ideologica das formas naturais, como quer a
critica marxista convencional, mas a sua abstratificacdo, da mesma maneira
gue a moeda do papel-moeda ndo é usada como forma "desfigurada”, mas como

suporte de processos abstratos.

O esporte pode impregnar-se no cotidiano, porque a midia trata-o como
signalidade puramente formal, como dinamismo, como agilidade. A
"esportividade” ndo é sugerida aos individuos como uma pratica corporal que
deve ser usufruida como uma “forma natural” de exercicio da motricidade, mas
uma forma de pensamento intercambiavel, como suporte para outros processos,
como uma moeda que pode ser trocada por um perfume, um remédio, um carro...
Este processo é facilitado porque o esporte € campo fértil para a utilizacdo de
clichés ou esteredtipos. Quer-se um exemplo do self mademan, e entdo se
entrevista o atleta bem sucedido que veio de familia pobre, treinou duro, etc.
Quer-se um personagem autoritario, e logo entra em cena um técnico ou um
professor de Educacédo Fisica. Quer-se associar o produto com beleza, saude,
velocidade, energia, e logo aparecem imagens do esporte nos anuncios
publicitarios do perfume, acucar, remédio, automovel. Quer-se exemplificar a
justica/injustica, a honestidade/desonestidade, e os desenhos animados e filmes
apresentam situacdes de corrupcédo, infracdo as regras e fair play numa

competicao esportiva.

Tais colocagcbes inspiram dizer que, em dUltima instancia, o esporte
telespetaculo fala sobre formas de vida que, apropriadas pela midia, sao

transformadas em signos abstratos, e mediante a criacdo de estereotipos
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incorporadas nos produtos. Entdo, € preciso considerar que estes estereoétipos
nao sao criados pela TV a partir do nada, mas se sustentam na vida social - neles
se ocultam as expressfes fundamentais da vida, das quais nos fala Ricoeur. O
bem e o mal, o corrupto e o honesto, o autoritario e o liberal, a justica e a
injustica, a alegria e a tristeza, a violéncia e o fair play, todos os grandes conflitos
e perplexidades da existéncia humana aparecem também com suas estereotipias
no esporte, tal como representado pela TV. Porém, devemos ter claro que
privilegiam e reforcam certos entendimentos e representacdes do esporte, e
ignoram outros, porque a monopolizacdo do mercado leva a alguns poucos

modelos institucionais, como ja nos colocou Prokop.

Da mesma maneira, as teorias do esporte pouco permitem compreender a
dimensdo da nostalgia presente no discurso televisivo sobre o esporte. A
nostalgia fala-nos do passado e do futuro, da angustia do homem diante do
tempo. O passado pode ser fonte de conhecimento e reflexdo, mas também pode
ser uma prisédo, na qual nos refugiamos por medo do futuro. A interpretacédo de
Hannah Arendt?!® para uma pardbola de Franz Kafka explica bem essas

possibilidades.

A parabola fala de um homem que, em seu caminho, defronta-se com dois
adversarios; o primeiro acossa-o por tras, o segundo bloqueia-lhe o caminho a
frente, e ele luta com ambos. Na verdade, o primeiro ajuda-o na luta contra o
segundo, pois quer empurra-lo para frente, e também o segundo auxilia-o contra
0 primeiro, ja que 0 empurra para trds. Seu sonho € saltar fora da linha de

combate, e ser alcado a posicao de juiz sobre os adversarios que lutam entre si.

Para Arendt, a cena € um campo de batalha no qual se digladiam as forcas
do passado e do futuro, e entre elas encontramos o homem, a personagem de
Kafka que, para manter-se em seu territério, deve combater ambas. Contudo, se
ha luta é porque existe a presenca do homem, sem a qual as forcas do passado
e do futuro neutralizar-se-iam. Arendt observa que nao apenas o futuro, mas em

especial o passado, é visto na parabola como uma forca, e ndo "como um fardo
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com que os homens tem de arcar e de cujo peso morto 0s vivos podem ou
n217 =
mesmo devem se desfazer em sua marcha para o futuro™*’. O passado ndo nos
puxa para trds, mas nos empurra para frente. Do ponto de vista do homem, que
vive sempre no intervalo entre o passado e o futuro, o tempo ndo é um fluxo
continuo, mas partido ao meio, na posicdo em que se esta, que ndo é o presente
na sua acepcdo usual, mas antes uma lacuna no tempo, cuja existéncia é
preservada gracas a luta constante, a tomada de posicéo perante o passado e 0

futuro.

A personagem de Kafka sonha em fugir da situacao, dirigindo-se para uma
regido além e acima da linha de combate - e 0 que é essa intencao, pergunta-se
Arendt, "sendo o antigo sonho anelado pela Metafisica (...), de uma esfera
intemporal, fora do espaco e supra-sensivel como a regido mais adequada ao
pensamento?'?*®, Falta & descricdo kafkaniana, ela entende, uma dimensé&o
espacial em que o0 pensar se possa exercer sem que seja forcado a saltar

completamente fora do tempo humano.

Arendt propde uma outra saida. E que a insercido do homem,
interrompendo e partindo o fluxo unidirecional do tempo, faz com que as forcas
desviem-se de sua direcdo original, resultando numa terceira forca "diagonal”
gue, embora saltando fora da linha de combate, continuaria dirigida pelas forcas
do passado e do futuro, as quais se encontrariam no infinito. Ao longo desta linha
diagonal, o homem poderia encontrar um espaco suficientemente afastado do
passado e do futuro para julgar com imparcialidade as forcas que se digladiam. A
atividade de pensar criticamente - conclui Arendt - depende exatamente dessa

capacidade de instalar-se na lacuna entre o passado e futuro.

O discurso da midia sobre o futebol brasileiro é exemplar para o que
estamos querendo demonstrar. Nele, o passado é o lugar do futebol romantico,
belo, cheio de gols, do futebol baseado na habilidade e na arte, no amor ao
clube. A isso contrasta-se a violéncia, a retranca, o futebol baseado na forca e na

condicdo fisica, na ganancia do profissionalismo dos dias de hoje. A solugéo
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estaria em voltar ao passado, porque o futuro baseado nas tendéncias atuais
seria ainda mais tragico. Propde uma espécie de utopia as avessas, projetada
nao para o futuro, mas para o passado, que nao é uma forca viva a impelir para

frente, mas uma armadilha que aprisiona.

A solucdo € nostélgica, porque ndo visa a interpretacdo critica do
passado, cujo objetivo €, segundo Arendt, descobrir as verdadeiras origens de
conceitos tradicionais, e deles destilar sua esséncia primitiva. Também néo é
pensamento critico, porque ndo se move entre o passado e o futuro; pelo
contrario, refugia-se no passado, por temer o futuro, e assim imobiliza o presente,
impossibilita a reflexdo histérica, a re-descoberta dos sentidos originais do
futebol, sua atualizacédo para o presente, e a proposi¢cdo de novos sentidos para

um futuro possivel.

Da mesma maneira, se é verdade que a TV muda nossa percepcao do
mundo (se nao pelo seu conteudo, ao menos pelas transformacgdes que impde ao
contexto, como pensa McLuhan), também nos propde um mundo possivel,
abre-nos uma proposicdo do mundo da qual €& preciso apropriar-se pela
reflexdo critica. E, se ndo € menos verdadeiro que o esporte telespetaculo muda
nossa maneira de perceber e, talvez, de praticar esporte, apresenta-nos entao
uma nova proposicdo de esporte, que cabe a Educacdo Fisica apropriar-se
criticamente, se quiser atualizar sua tarefa educativa, e se ousar apostar na

educacao pela e para a linguagem audiovisual.

E sera exatamente a apropriacdo, a Ultima fase da interpretacao
hermenéutica de Ricoeur, a personagem principal da nossa "cena final". A
apropriacdo do(s) sentido(s) € aqui concebida de modo dinamico, como a
direcdo de pensamento aberta pelo discurso - de uma proposi¢cdo do mundo
gue nao esta escondida atras do discurso, como uma inten¢do oculta, mas diante

dele, como aquilo que a obra desvenda, descobre, revela.
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("Alagados")”

Conta minha mée que certa vez, ouvindo radio, meu avé fez a previséo de
gue, um dia, ela... "ainda veria, aqui, as touradas de Madrid". Homem inteligente
e avante no seu tempo, ele deve ter imaginado que, se 0 som cruza oceanos, por
que ndo imagens? Era entdo final da década de 30, e mesmo o velho Angelo
Romagnolli, capaz de antever o surgimento da televisdo, possivelmente
surpreendeu-se com a rapidez das mudancas causadas pela tecnologia

eletrbnica em tdo poucas décadas.

A velocidade com que se desenvolveram 0s meios eletrénicos de
comunicacao parece ser a principal causa da perplexidade que o tema causa aos
filosofos e socidlogos. Novamente Norbert Elias' ajuda-nos a comprender o
problema. Ele vé nas sociedades modernas trés niveis de controle: 1) controle
sobre as conexdes extra-humanas de acontecimentos, o que chamamos
genericamente de "fendbmenos naturais"”; 2) controle sobre as conexdes inter-
humanas, o que chamamos de "vinculos sociais"; 3) autocontrole, que cada um
dos membros de uma sociedade aprende desde a infancia. O primeiro desses
controles corresponde ao desenvolvimento tecnoldgico e cientifico; o segundo, ao

desenvolvimento da organizacgéo social; o terceiro, ao processo de civilizacdo. Os

(*) Letra de Herbert Vianna, musica de Bi Ribeiro e Jodo Barone, do grupo "Paralamas".
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trés niveis séo interdependentes, e como o desenvolvimento e funcionamento de
cada um deles ndo se dao igualmente, um pode impedir ou reduzir o

desenvolvimento dos outros.

Ja que em nossa sociedade o grau de controle sobre as conexdes naturais
extra-humanas é muito maior que o das conexdes sociais inter-humanas, as
ciéncias naturais desenvolveram-se mais e com maior velocidade que as ciéncias
sociais. Uma consequéncia desse fenbmeno € que, quanto menos sujeita ao
controle humano estda uma esfera concreta de acontecimentos, tanto mais
emocional e carregada de fantasias tende a ser a idéia que dela temos, o que
nos torna menos capazes de construir modelos das conexdes mais adequadas
ao objeto e, portanto, de controla-la. Assim, a aceleracdo do tempo das
mudancas tecnolégica e social aumentou as incertezas e os temores das

pessoas.

Vem-nos a mente a atual discusséo sobre a clonagem de seres humanos,
possibilidade tedrica da biotecnologia que se apresenta muito antes de qualquer
amadurecimento sobre suas repercussdes éticas e politicas. Conforme coloca
Virilio, é imperativo que questionemos a face oculta das novas tecnologias "antes

que ela se imponha, contra nossa vontade, a evidéncia"?.

Ora, parece-nos exatamente o caso da midia eletrdnica. Como apontaram
Babin e Kouloumdijian, a introducédo das novas tecnologias na formacdo humana
exige um tempo de maturacao cultural, que leve a uma correspondéncia entre o
meio, a sensibilidade dos individuos e as disposi¢des culturais. Como os habitos
culturais e a sensibilidade de uma populacdo avangcam menos rapidamente que
as descobertas técnicas ou os imperativos econémicos, acaba por ocorrer que
uma nova tecnologia precisa de duas geracOes para passar ao estagio de
vulgarizacdo. Nesse meio tempo, cada um é "prisioneiro de seus signos", dai a
gueixa dos mais velhos para com o suposto empobrecimento da capacidade
comunicativa das geracdes mais novas, e a dificuldade dos educadores em

integrar as suas acoes a linguagem audiovisual da TV e do computador.
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A velocidade, que é caracteristica marcante da propria linguagem da
televisdo, estd associada aos nossos tempos. Virilio entende que a velocidade
altera nossa percepcdo do tempo e do espaco, e Ortiz a vé permeando a vida
dos homens no mundo moderno, no qual o tempo é uma funcao da inter-relacéo
de um conjunto de atividades (fazer compras, trabalhar, passear, etc.). Adaptar-
Se ou nao ao seu ritmo passa a ser uma questdo fundamental: "perder tempor

"4 Portanto, como conclui

significa estar em descompasso com a ordem da coisas
Elias, o ritmo individual € uma adequacdo aos ritmos das estruturas sociais

criadas pelas relacdes de interdependéncia entre os homens.

Podemos checar a veracidade destas afirmacdes em nosso cotidiano:
trens do metrd partem a cada 30 ou 40 segundos, mas corremos para alcancar o
primeiro que vimos chegar a plataforma, sem refletir se 30 segundos fardo
realmente alguma diferenca em nossas vidas; talvez porque acompanhemos,
automatica e irrefletidamente, o comportamento apressado das outras pessoas,
que parecem estar sempre atrasadas para seus compromissos. O computador
pessoal substituiu a velha maquina de escrever (que ja havia substituido a
caneta), e quando pensamos que isto vai facilitar o nosso trabalho, poupar-nos
tempo e diminuir nosso ritmo, porque o computador € mais eficiente e veloz, ja
logo queremos escrever mais, produzir mais, e ao invés de nos libertamos da
pressa e da ansiedade, ficamos mais apressados e ansiosos, porque nos

conformamos ao ritmo da maquina, e nao o inverso.

Muito se fala em ensinar as criancas e jovens a usar o computador, mas
ninguém faz referéncia ao que fazer com o tempo livre que ele pode nos
propiciar. Cabe a cada homem saber viver esse tempo, e ha ai, como no

audiovisual - lembram Babin e Kouloumdjian - matéria para educacao.

O mesmo raciocinio vale para a televisdo. NOs controlamos a televiséo, ou
o controle remoto nos controla? Educar para a televisédo € prioridade em nossos
dias. Nossa cultura reprimiu os outros sentidos em favor do olhar. De fato,

grande parte da tecnologia moderna € otica: camara, scanner, olho eletrénico.
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Virilio® observou que agora sdo os objetos que nos percebem, tal como nos
mecanismos de seguranca e repressao. a camara nos bancos e supermercados,
as camaras da policia vigiando os torcedores nos estadios. Nesse contexto, a
televisdo torna-se um meio capaz de levar a pulsdo escoOpica - a necessidade
de olhar - a limites extremos, pelo seu poder de hipnose, como sugere Eco, e
por ser, além de visual, tatil, como evidenciou McLuhan. Usufruir das
possibilidades formativas da televisdo exige, para usar a terminologia de Elias,

autocontrole e equilibrio no uso do tempo livre.

A televisdo e 0 esporte sao terrenos perigosos e incertos para a educacao.
Por que deveriam merecer a atencdo da Educacao Fisica? De Novaski a Flusser,
de Morais a Eco, de Elias a Babin e Kouloumdjian, encontramos a mesma

conclusao: o educador deve "ousar riscos", deve "apostar” e ter esperancas...

Se o0 projeto (e a teleologia nele implicita) € uma ilusdo da modernidade,
Vilém Flusser®, ao apontar o acaso e a probabilidade como alternativas, joga-nos
entdo na perspectiva da esperanca e da utopia (que, pessoalmente,
descobrimos em Regis de Morais e Nelson C. Marcellino). Se os aparelhos tem
"efeitos ndo-programados”, ndo nos & licito esperar que possam atuar a favor de

Nossos projetos educacionais?

Para Eco, no ambito dos valores culturais ndo existe cristalizacao
reformista, mas processos de conhecimento progressivo, 0S quais, uma vez
abertos, ndo sdo mais controlaveis por quem o0s desencadeou. Dai a
necessidade de uma intervencao ativa das comunidades culturais no campo das

n/

comunicacdes de massa: "o siléncio ndo é protesto, € cumplicidade™’, conclui.

Babin e Kouloumdjian entendem que nao podemos desconhecer a
capacidade do homem de utilizar a maquina para fins imprevisiveis, porque a
"dupla homem-maquina torna-se inteligente, ndo por causa da maquina, mas por

n8

causa do homem™. A integracdo do computador com a imagem e o som abrira

cada vez mais oportunidades para torna-lo um "instrumento de imaginacdo com
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"9 Eles lembram

poder diferente do da maquina fotografica, do disco ou do video
gue a escrita foi primeiro concebida para fazer a lei conhecida de todos, portanto

como instrumento de poder, e depois abriu-se a outras possibilidades criativas.

Rogério Luz pensa de maneira semelhante, ao acreditar que sao
determinadas configuracbes e forcas na sociedade que buscam operar a
tecnologia, de modo a implementar e dinamizar novos regimes de pensamento,
sentimento e percepcdo. Ocorre que, durante esse processo de transformacéo,
"marcam-se diferencas: os processos se abrem a um destino n&o previsivel".
Ele exemplifica com o cinema: invencéo cientifica e diversdo de parque, tornou-
se uma fabrica de contar estdrias e uma industria de producdo de consenso.
Examinar apenas 0 que representava como avancgo tecnoldgico foi insuficiente
para "compreender seu desdobramento em uma nova instancia narrativa que

multiplicou tempos, espacos e pontos de vista"*.

Norbert Elias fala da sorte na vida de cada individuo. Porque o processo
civilizador ndo é planejado, cada um de nds, para equilibrar as tensdes que a
sociedade nos inflinge, precisa encontrar a palavra oportuna, o exemplo certo, a
intervencgédo correta, na hora exata... O que em absoluto pressup6e numa postura
de "deixar acontecer”, porque, para Elias, o conhecimento da dinamica nao-
planejada das estruturas abre um campo de acdo mais vasto para a intervencao

planejada na sociedade e nos individuos - eis ai 0 espaco para a educacao!

Mas para intervir € preciso conhecer. Se o0s educadores querem
posicionar-se perante a televisdo, devem conhecer o meio e sua linguagem. Se a
Educacdo Fisica quer intervir no campo do esporte, precisa conhecer o0s

fundamentos do esporte telespetaculo.

As novas formas de comunicacdo abrem outras possibilidades de
percepcdo do mundo, quer dizer, adicionam e ndo substituem totalmente as

formas tradicionais, como a escrita, e sua contrapartida, a leitura. Temos hoje
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mais e ndo menos maneiras de perceber o mundo - o que nao significa,

automaticamente, compreendé-lo melhor...

Por isso, ndo podemos simplesmente censurar a TV e 0 esporte que ela
retrata. Esse é o universo cultural em que as novas geracfes socializam-se no
esporte. O futebol ndo € mais s6 uma "pelada”™ num terreno baldio, &€ também
video game, jogos em computador, espetaculo da TV. Uma revista especializada
em esportes, com uma estratégia de marketing dirigida ao publico jovem trouxe,
em seu primeiro numero, um disquete de computador para explicar a lei do
impedimento no futebol. Assistir e praticar esportes formam uma nova unidade,
de relacbes dissimétricas e variaveis. Esse € um novo cenario por onde a

Educacao Fisica tera de se mover - gueiramos ou ndo, gostemos ou nao...

Na medida em que as tecnologias eletronicas propdem um novo mundo, a
educacao deve falar de um modo possivel de nele se orientar. Na medida em que
a televisdo propde um novo esporte, a Educacao Fisica deve falar de um modo

possivel de nele se orientar.

Se a TV trabalha com estere6tipos, como quer Prokop'?, em contrapartida,
os profissionais da Educacdo Fisica sdo atores sociais vivos, que constroem,
mantém e alteram significados sobre a Educacdo Fisica, sobre si proprios e
sobre o esporte. Nado devemos acreditar que 0s estere0tipos apresentados
hegemonicamente pela TV séo definitivos (por exemplo, o técnico é sempre
"durdo”). A televisdo amplifica estes estereoétipos, € certo, mas eles refletem
crencas e valores da sociedade, que sdao mutaveis. Devemos, portanto, sempre
considerar a possibilidade da mudanca, e manter vivos 0s contra-estereotipos: ao
lado das medalhas, a satisfacdo pessoal de praticar esporte; ao lado do esporte-
trabalho, o esporte-lazer, etc. Na linguagem das teorias culturalistas, € preciso

procurar 0s espacos para propagar a contra-hegemonia.

A educacao € um processo penoso na civilizagao ocidental, que custa ao

homem uma tremenda represséo corporal, e 0 esporte € um dos poucos campos
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em gque se legitimaram socialmente as manifestacfes de excitacdo e prazer, e a
vivéncia simbdlica da luta com outro homem. Contudo, tal vivéncia so é plena na
vivéncia préatica do esporte. Lembramos novamente Adorno’®, para quem o

esporte pode exercer um papel educativo, antibarbarico e anti-sadico.

Assistir e praticar esporte seriam dimensdes complementares do mesmo
fendBmeno social, como quer Belbenoit’*, mas a televisdo impde um modelo de
consumo passivo cada vez mais autbnomo - o esporte telespetaculo. A Educacéo
Fisica deve propiciar um equilibrio entre essas duas possibilidades. A "felicidade"
e a "liberdade", para Elias, resultariam de um equilibrio mais permanente, de uma
sintonia mais fina entre, por um lado as exigéncias gerais da existéncia social do
homem, e por outro, suas necessidades e inclinacbes pessoais. SO entdo
"poderdo os seres humanos dizer a respeito de si mesmos, com alguma justica,

que s&o civilizados".*®

SO posso civilizar-me plenamente no esporte, no sentido que Elias
conferiu a esta expresséo, se desenvolvo meu autocontrole no contato real com
outros seres humanos que comigo competem num campo socialmente definido,
com regras claras e precisas. Essa é uma tarefa da Educacédo Fisica, se quer
ser "educacao”, e da Educacao, se quer ser “"fisica", ja que, a julgar por Elias,

nao ha educacédo que deixe de ser simultaneamente social, psiquica e corporal.

Mas qual esporte? A necessidade de diferenciar as diversas modalidades
e tipos de esporte aparece em especial nas teorias culturalistas. Mesmo tentando
impor um modelo hegeménico para a pratica do esporte, o discurso televisivo

apresenta contradicdes.

Destaca-se, em primeiro lugar, o fenébmeno linguistico da polissemia, que
amplia o significado da expressao "esporte”. Parafraseando Ricoeur "temos mais
praticas que palavras para as expressar’. A cultura corporal de movimento
contemporanea € rica em praticas corporais, dotadas das mais diversas

intensidades de tensao, exigéncias psico-motoras, seriedade, etc. A televisdo, na
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ansia de espetacularizar e vender seus produtos, chama a tudo de "esporte” -
uma moeda, forma de pensamento intercambiavel, se nos lembrarmos de
Prokop. Entédo, todos querem praticar "esporte”, palavra que passa a designar
uma diversidade de praticas: escalar uma cachoeira congelada, descer da boca
de uma caverna pendurado numa corda, andar de moto por uma trilha na mata.
O mesmo ocorre com a adjetivacao "esportista": esportista € também o gordo
dirigente enfiado num terno, o telespectador, o torcedor fanatico. Os critérios
classicos da sociologia que definem o que € esporte foram subvertidos; ndo é
mais necessario competicdo, comparacdo de desempenhos, busca da vitéria ou
do recorde, para que uma atividade seja nomeada "esporte”. O esporte

telespetaculo exige uma ampliacdo dos limites conceituais.

Em segundo lugar, a midia exerce uma funcdo de conhecimento sobre o
esporte (taticas, técnicas, historia, tecnologia, etc.), embora como funcéo
complementar, porque a principal € a espetacularizacdo. Nao podemos esquecer

da importancia cognitiva que a imagem adquiriu NOS NOSSOS tempos.

A Educacéao Fisica precisa usar esse fenbmeno a seu favor, porque se ela
ja ndo mais existe como um “conteldo” concreto (porque seus conteldos séo o
jogo, o esporte, a danca, as ginasticas), existe como conceito capaz de articular
teoricamente as praticas corporais da sociedade, conferindo-lhes sentidos e
concedendo-lhe projetos. A possibilidade de elevar o esporte ao plano da cultura,
da humanizacéo, da civilizacéo e da libertacdo do homem esta em potencial nas
préprias praticas que se autodenominam “"esporte”, e ndo se constitui numa
invencéao intelectual, em "idealismo”, no mau sentido da palavra. Desenvolver

esse potencial do esporte é uma tarefa da Educacéo Fisica.

A consciéncia critica, a humanizacdo, a elevacdo dos patamares de
civilizacdo, s6 podem ser propostas as novas geracfes com base no seu
contexto de vida, na sua linguagem, nas suas novas formas de comunicacéo e
compreensdao do mundo, que incluem a tecnologia audiovisual. Na cultura

esportiva das criangcas e jovens tomam parte tanto o esporte enquanto pratica
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corporal "real", como as formas "virtuais" do esporte telespetaculo, dos jogos de

video game e computador.

N&o precisamos de um aparelho de TV em cada sala de aula para integra-
la a educacéo, assim como néo se trata de assistir a partidas de futebol nas aulas
de Educacao Fisica. O esporte telespetaculo ja esta incorporado na cabeca de
nossos alunos, na maneira como pensam, véem e praticam esporte. O que
precisamos € levar em conta tal fato ao propor nossas acdes educativas - 0 que

em absoluto significa aceitacédo passiva, acritica, conformista.

Que sugestbes poderiamos neste momento oferecer? Pensamos que
trabalhar com "mixagem”, num primeiro momento, e depois, em "estéreo”, como
propéem Babin e Kouloumdjian. Trabalhar com mixagem € associar aspectos do
esporte telespetaculo a aula "tradicional”, fazendo referéncias as imagens e
eventos esportivos transmitidos pela TV, utilizando programas e trechos
previamente gravados na TV convencional, e videos produzidos para finalidades
educacionais. Conteudos ligados a técnicas, taticas, historia, dimensdes politicas

e econdmicas do esporte seriam enriquecidos com o audiovisual.

Assim, trariamos o0 mundo do esporte para dentro da escola - a violéncia
das torcidas organizadas e a intencdo do governo em sediar os Jogos Olimpicos
no Brasil sdo exemplos de assuntos que, trazidos recentemente ao grande
publico pela televisédo, deveriam ser debatidos na Educacéo Fisica Escolar, tendo
em vista sua contextualizacdo critica. O professor poderia utilizar videos
gravados diretamente da televisdo, com o0s acontecimentos noticiados,
entrevistas com os envolvidos, etc. Porque, se as criangas e 0s jovens aprendem
muitas coisas fora da escola, por outro lado, nela aprendem o que fica: "a

gramatica do mundo e a ordem das coisas"®.

Sabemos que mesmo a "mixagem" € dificil de ser concretizada pelos

professores de Educacédo Fisica; nem tanto por fatores materiais, mas porque 0s
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aparelhos audiovisuais ndo sdo ainda extensbes de nossas maos, de nossos

olhos e ouvidos.

Trabalhar em "estéreo" origina ambi¢cdes ainda maiores. Vislumbramos o

estéreo em trés niveis:

O primeiro nivel envolve apreender o esporte telespetaculo em si, 0 que
implica em compreender sua linguagem especifica, aprender a interpretar o
discurso da televisdo em busca de sentidos, lembrando que tal processo nao
pode violentar o prazer de assistir, pois ndo ha SENTIdO sem SENTIir - ndo se
compreende plenamente o que ndo se gosta. Implica também em aprender a
identificar outros modelos de pratica esportiva que ndo o hegemdnico, a partir
das contradi¢cdes contidas no proprio discurso televisivo. Ja entdo, retomando a
teorizacdo de Aumont!’, passariamos do olho, mecanismo psicofisiolégico, para

o olhar instruido, atividade interpretativa e propriamente humana.

No segundo nivel trata-se de aprender a produzir imagens. Prokop sugere
uma "producao cultural emancipatéria”, que inclua e desenvolva as experiéncias,
necessidades e interesses dos que as estdo produzindo, oriundos do seu
contexto de vida. Imagens que sejam "provocacado do conhecimento”: “imagens
gue nos individuos, seja nos sonhos, seja no inconsciente - nao-apropriadas

pelas instituicBes - guardam a lembranca de felicidade e de vida livre 8.

Por fim, no terceiro nivel, a nocao de estéreo aplicar-se-ia a propria vida: a
fruicdo do esporte demandando um equilibrio entre assistir e praticar esporte,
como um aparelho estéreo que emite sons por dois canais independentes, que se
complementam e misturam. Usufruir do esporte de tal maneira exige
conhecimento e instrumentalizagdo com respeito aos diversos significados e
modelos de pratica que o esporte possui na sociedade contemporanea, bem

como capacidade de interpretacéo critica do discurso televisivo.

Nesse processo, a televisdo deixa de ser apenas instrumento de

percepcdo do mundo, para tornar-se uma ferramenta pedagodgica que a
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Educacao Fisica mobiliza para a intervencao na vida. A nossa “janela de vidro”,
de simples abertura que emoldura a contemplacdo do mundo, torna-se uma

janela que se atravessa para nele intervir.

Concluimos, por fim, que nenhuma das teorias sobre o esporte da conta
da totalidade necessaria a interpretacdo do discurso televisivo. Cada uma tem
pretensdo a totalidade explicativa, e permite vislumbra-la no horizonte; contudo,
guanto mais dela nos aproximamos, mais ela se distancia, o que é perfeitamente
ilustrado pelo famoso “circulo hermenéutico”. Nessa dialética que nunca cessa,
talvez tenhamos compreendido um pouco melhor o esporte, e também a nés

mesmaos.

E preciso ter humildade para apontar os limites do nosso proprio trabalho:
o telespectador ndo é um “hermeneuta”’, mas € possivel sé-lo, como aqui
demonstramos, 0 que aumenta a responsabilidade da Educacéo e da Educacéo
Fisica como elementos dindmicos da cultura. Contribuir para a formagcao de um
espectador critico, inteligente e sensivel, € mais uma tarefa que se impde a

Educacao Fisica e a seus profissionais.
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