1. INTRODUGAO

O presidente Luiz Inacio Lula da Silva € uma personalidade contraditéria no que
se refere a popularidade. Ha os que o aprovem incondicionalmente e os que nao se
permitem dar-lhe ouvidos, alegando que possui pouca formagao e, por conta disso,
apresenta uma inadequabilidade linguistica — apesar de suas mudangas consideraveis
ao longo dos anos. Contudo, o carisma do atual presidente do Brasil é inegavel, a
aceitacao popular o comprova.

O afeto que a populacéo Ihe devota possui varias raizes. Comegando por sua
origem nordestina, operaria e migrante, cruzando os lagos afetivos estabelecidos na
vida militante e sindical, que o alavancou para a carreira politica, até chegar a postura
gue assume a presidéncia da Republica. Como presidente, Lula tem caracteristicas que
reforcam seu carisma: manter os compromissos fortemente difundidos em seus
discursos de campanha; langar o programa Fome Zero e levar o ministério para
conhecer a miséria no Nordeste; parar o carro para abracar pessoas, dar autografos e
esperar que tirem suas fotos; incorpora atitude descontraida, contra as recomendacodes
da segurancga, e desformaliza o poder presidencial. “No fim, mandatario obediente e
politico indisciplinado convergem para igual destino: o exercicio do carisma”
(CAVALCANTI, 2003, p. 53).

Na opinido de Cavalcanti (2003), o governo Lula seria um governo popular, e
nao populista. Ou seja, o presidente tem um mandato que agrada ao povo; seu governo
nao encontrou simplesmente a tacita simpatia ou resignada aceitagdo. Tendo sido eleito
com um discurso de esquerda democratica, o presidente tenderia a evitar o caminho do
populismo e fazer o politicamente correto. Esta concepgédo, entretanto, € confrontada
por diversos criticos que rotulam o atual governo como populista e assistencialista.

Lula sempre foi uma personalidade polémica, porém isto ndo o impediu de
chegar a presidéncia da republica e arrebatar a muitos com seus discursos
estrategicamente elaborados — sobretudo na atual conjuntura — tornando evidente
aquilo que bem é sabido: um bom discurso tem o poder de formar, influenciar e/ou

transformar opinides.



Percebe-se que, com o decorrer de sua atividade politica, os discursos
inicialmente simpldérios, desprovidos de palavras rebuscadas e dificultados por uma
péssima dic¢ao, foram gradualmente melhorados ou substituidos por frases de efeito,
jargdes conhecidos e dicgao aperfeigoada. Segundo Cavalcanti (2003), estes discursos,
mesmo ainda sendo atacados por jornalistas, opositores e humoristas, levaram
multiddes diante de palanques e as urnas, alcangando deste modo seu objetivo no
quesito: “parcialmente aceito, ‘completamente’ eleito”.

Considerando todas estas coisas, busca-se fazer neste trabalho uma analise do
discurso do presidente Lula proferido na Cerimbnia de Langamento das Linhas de Ac¢ao
do Fundo Setorial do Audiovisual (04/12/2008), com o que se pretende obter uma
compreensao da estrutura discursiva por ele utilizada e avaliar a eficacia das técnicas
retéricas empregadas na ocasiao de sua elaboragéo. Procura-se analisar como o atual
presidente conseguiu e ainda consegue cativar multidées — mesmo em situagdes que
Ihe sdo aparentemente desfavoraveis — por meio de sua eficiente argumentagéo.

Nesta pesquisa, pressupde-se que muito do sucesso adquirido nas campanhas
eleitorais, e principalmente no atual mandato do Presidente Luiz Inacio Lula da Silva,
deve-se a articulagao sofisticada de seus discursos e ao uso de eficientes estratégias
retéricas. O foco deste trabalho é identificar as estratégias discursivas utilizadas pelo
presidente e perceber se estas estratégias produzem os resultados por ele desejados.
Para tanto, € imprescindivel compreender o contexto de producéo discursiva, visto que
nao ha como desvincular o discurso do momento de enunciagdo, bem como é
impossivel desvincula-lo da nogao de que foi produzido por alguém inserido em um
contexto socio-cultural a fim de destina-lo a alguém também inserido em determinado
contexto. Deste modo, inicialmente se fez um trabalho de compilagéo a fim de resgatar
o contexto em que o discurso presidencial esta inserido — utilizando-se informacodes
disponiveis em livros, artigos de jornais e teses — e, a partir dos estudos da

Argumentacédo, analisar-se-a o discurso acima descrito.

Este trabalho esta dividido em cinco capitulos. Apds esta Introducao, discute-se
no segundo capitulo questdes relativas a discurso e argumentagdo; enquanto no

terceiro, apresenta-se a biografia do atual presidente e discute-se as circunstancias que
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o permitiram chegar ao poder; no quarto capitulo, é feita a andlise do discurso do

presidente, ao que seguem as consideracgoes finais.
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2. LINGUAGEM, DISCURSO E ARGUMENTAGAO

2.1 Lingua e Discurso

7

O discurso é entendido como colocagdo em funcionamento de recursos

expressivos de uma lingua com certa finalidade; como atividade que sempre se da

numa instancia concreta entre um locutor e um alocutario. Ele é pensado como uma

relagado de correspondéncia entre linguagem e questdes que emergem de seu exterior,

na situagcédo de todos os discursos concretos. Seu conceito esta relacionado com o de

linguagem em interagdo, ou seja, aquele em que se considera a linguagem em relagao

as suas condicdes de producéo, ou, dito de outra forma, é aquele em que se considera

que a relagdo estabelecida pelos interlocutores, assim como os contextos, s&o

constitutivos da significagdo do que se diz.

O que transforma a lingua em discurso é a enunciagédo, de um locutor a um
alocutério de um enunciado marcado por alguns dos elementos pertencentes
ao aparelho formal da enunciagdo. E a enunciagdo € um acontecimento que
nao se repete: tem uma singularidade situada e datada que n&o se pode
reproduzir (FOUCAULT, 2000, p. 114).

Em relagdo a enunciado, Foucault diz que:

)]

2)

3)

Né&o é uma proposigéo: pode haver enunciados sem que haja proposigdes
e nem todas as proposi¢gdes sdo enunciados. Exemplifica: “ninguém ouviu”
e “é verdade que ninguém ouviu” ndo sdo duas proposigoes diferentes, e,
no entanto, como enunciados, ndao se equivalem nem se podem
intercambiar.

Néo é uma frase: a equivaléncia ndo pode ser aceita porque, embora

muito provavelmente todas as frases possam ser enunciados, nem todos
os enunciados sao frases. Sua definicdo de frase tem um sabor fortemente
gerativista, pois € com nogbes como gramaticalidade, aceitabilidade e
interpretabilidade que se refere a ela.
Nédo é um ato de fala, embora esta comparacdo possa ser a mais
verossimil de todas, segundo ele. O ato ilocucional, ou ato de fala se define
pelo que uma férmula é capaz de fazer: uma promessa, uma ordem, um
decreto, etc (FOUCAULT, 2000, p.91).

Benveniste (1970) define a enunciagdo como um processo de apropriagdo da

lingua. No entanto, exatamente em relagao ao termo apropriagdo € preciso marcar uma

diferenga: nao se trata de apropriagao através de um aparelho de enunciagao, mas de
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constituigdo, em qualquer instancia, de enunciados, isto é, a significacédo real produzida
por um enunciado acontecido €& aquela que locutor pretende que o alocutario
compreenda do seu ponto de vista que decorre de uma certa composi¢cao entre a
enunciacdo de um certo enunciado e certas condi¢gdes de enunciagdo. O conceito de
constituicdo € a atividade que é realizada com a lingua, mas é realizada também em
relagdo a lingua, sobre a lingua, ou seja, as condi¢des gramaticais de ocorréncia de
determinados elementos de uma lingua, o que nao significa que qualquer teoria das
formas seja compativel com qualquer teoria do discurso.

Uma lingua néo existiria sem enunciados, mas nenhum deles é indispensavel
para que uma lingua exista. Uma lingua existe como possibilidade de descricdo de
enunciados, por um lado, e, por outro, € obtida a partir de enunciados.

Para Pécheux (1975), o discurso sempre fala antes, em qualquer lugar
independentemente do sujeito do enunciado, pois aquilo que se enuncia € exterior ao
sujeito que realiza o enunciado. O enunciado como um elemento de discurso difere de
uma sequéncia de linguagem, possuindo um “campo de enunciagao” ou ainda um
‘dominio associado”, primeiramente, abrange as formulagdes no interior das quais o
enunciado se inscreve e forma um elemento numa sequéncia discursiva, o fio horizontal
de um discurso chamado de intradiscurso.

O discurso constitui uma entidade mais ampla do que a frase (a ndo ser que
determinada frase possa ser considerada como discurso) e esta limitado por dois
brancos semanticos, que se devem quer a auséncia pura e simples de uma cadeia
significativa que o constitui quer a alteracdo do locutor. A lingua dispensa de ser
estruturada, codificada, porque ela é destinada a utilizagao por locutores em contextos
determinados, assim, a linguagem permite ndo espantar-se diante de fenbmenos que
ela possibilita. A relacdo entre a lingua e os mais diversos sistemas de referéncia
existentes aumenta a potencialidade significativa dos recursos expressivos, ao mesmo
tempo em que estes também sdo ampliados ou modificados. A linguagem informa
também um “pensar” e “significar’ analdgicos, que n&o exigem a equivaléncia nem a
transitividade, mas suportam o devaneio sem volta das similitudes e da metafora, sem
quadros fixos de valores, sem limites categoriais precisamente impostos, sem

necessidade de conclusoes.
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A comunicagao soO € possivel porque os interlocutores participam dos mesmos
dominios de experiéncia, obedecendo a certo numero de regras em fungéo, ndo porque
se utilizam de um coédigo comum. As representag¢des dos interlocutores n&o coincidem
em determinado momento (casos como aqueles em que se descobre durante uma
conversa que o ultimo livro para um interlocutor € o penultimo para o outro). Isto é, o
que quer um locutor ao falar pode ser imediatamente compreendido ou pode necessitar
de uma negociacgao.

A expressdo ‘“indeterminacédo sintatica” refere-se a auséncia, nas linguas
naturais, de uma propriedade dos sistemas formais que garanta uma, e s6 uma, relagéo
biunivoca entre expressodes sintaticas e interpretagées semanticas. O que significa que
ha, nas linguas naturais, o seguinte fato: pode-se dizer mais de uma coisa. As linguas
naturais refletem em si a estrutura das sociedades em que sao faladas, donde decorre
que ha formas de peso social diverso, e cuja sintaxe é variavel segundo os grupos
sociais. A condicido de possibilidade de sua enunciacido é a pressuposi¢cao de que tais
enunciados sao facilmente interpretaveis para o interlocutor.

A nocdo de compatibilidade como requisito para a interpretacédo elimina estas
possibilidades. Requer-se, porém, colocar explicitamente em pé de igualdade o papel
do sistema de referéncia, dos interlocutores e do contexto numa teoria da linguagem. A
funcao da linguagem é, sim, estruturante do mundo, jogo no qual ela é apreendida e se
estrutura, mas € no dialogo, na interagao, que esta atividade se realiza, por isso parece
necessario atribuir a esta relagdo no minimo a mesma relevancia. A linguagem é
parcialmente estruturada, mas é parcialmente estruturante e isso num sé movimento,
num so tempo.

O objeto de uma teoria do discurso deveria ser bem diverso de uma teoria da
gramatica, no sentido estrito, ndo sé pela tomada em consideragdo do contexto, mas
também pela consideragdo do enunciado linguistico em sua materialidade total, visto
gue € com ela que os ouvintes operam, e n&o apenas com os elementos pertinentes ou
distintivos, ja que os enunciados produzem efeitos diferentes. Para enfatizar esta

diferencga, Possenti (2001) exemplifica:

Considere-se o seguinte exemplo de Fishman (1968b: 28), em especial as
diferentes condigbes de produgéo e as diferengas de efeitos produzidos pelos
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seguintes enunciados “sindnimos”: “Por obséquio, desligue toda a iluminacao
ao abandonar o recinto” e “Escuta aqui, meu chapa, vé se ndo esquece de
apagar a luz quando der o fora”. Se o segundo fosse enunciado nas condigbes
do primeiro, vice-versa, produziriam efeitos completamente diferentes
(POSSENTI, 2001, p. 71).

O linguistico e o discursivo sao distintos, mas nédo sao estanques na sua
diferenca. A separacao é colocada em causa em toda pratica discursiva, pois ha uma
relacdo que existe entre condicbes materiais de base e processo. O funcionamento
discursivo na anadlise sobre o discurso € a atividade estruturante de um discurso
determinado, por um falante determinado, para um interlocutor determinado, com
finalidades especificas. Em um discurso, representam-se as relagdes que eles mantém
com formacgéo ideoldgica. A relagéo entre 0 mecanismo da argumentacgéo e a distingéo
de formacdes discursivas € complexa. Nao € uma relacdo univoca: diferengcas nos
mecanismos de argumentagdo ndo instauram automaticamente diferentes formagdes
discursivas. A argumentagao serve para manter a relagdo com a mesma formacgao
discursiva, dando-lhe apenas uma outra dindmica interna.

A formacéao discursiva € caracterizada pelas marcas estilisticas e tipolégicas
que se constituem na relagdo da linguagem com as condi¢gdes de produgao, pois esta

relacdo de sua formagao ¢é ideoldgica.

Esquema do Funcionamento e Discurso

Marcas formais Delimitagdes

Condigoes Funcionamento FD FI

discursivo: tipologia e

estilo (argumentacao, Formagao Formacgao
»> registro, indeterminacao »> >
Producao ou determinagao, etc.). Discursiva Ideologica

> Mediacao <
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O percurso pode ser feito nos dois sentidos e isto, metodologicamente,
corresponde a um procedimento que tem implicacdes fortes para a analise e a teoria do

discurso.

2.2 Sobre a tipologia do discurso

A nocado de tipologia do discurso se faz necessaria como principio de
classificagdo para o estudo do uso da linguagem, ou seja, do discurso. Para se tratar da
variagdo no dominio do discurso, necessita-se metodologicamente da nogao de tipo,
conforme propdem varios autores. Um tipo de discurso resulta do funcionamento
discursivo, sendo este ultimo definido como atividade estruturante de um discurso
determinado, para um interlocutor determinado, por um falante determinado, com
finalidades especificas.

A tipologia estabelecida por Orlandi (1987) distingue: discurso ludico, discurso
polémico e discurso autoritario. Os critérios para o estabelecimento dessa tipologia
estdo associados as nogdes de interacdo e polissemia. Ainda Orlandi (1987), estes

tipos de discurso apresentam as seguintes caracteristicas:

- Discurso _ludico: € aquele em que a reversibilidade entre
interlocutores é total, sendo que o objeto do discurso se mantém
como tal na interlocugdo, o ludico nao colocaria o problema da
simetria ou assimetria.

- Discurso polémico: é aquele em que a reversibilidade se da sob
certas condigbes e em que o objeto do discurso esta presente, mas
sob perspectivas particularizantes dadas pelos participantes que
procuram lhe dar uma diregdo, isto &, o discurso polémico seria
aquele que procura a simetria.

- Discurso autoritario: € aquele em que a reversibilidade tende a zero,
estando o objeto de discurso oculto pelo dizer, havendo um agente
exclusivo do discurso e a polissemia contida, isto &, o autoritario
procura a assimetria de cima para baixo (ORLANDI, 1987, p.154).

Citelli (1988), ao utilizar a tipologia proposta por Orlandi, explica que a forma
mais aberta e “democratica” de discurso € encontrada no ludico. Neste, ha um menor
grau de persuasdo, tendendo, em alguns casos, ao quase desaparecimento do
imperativo e da verdade unica e acabada. Ludico significa jogo, seria, pois, um tipo de

discursivo marcado pelo jogo das interlocugbes, pois o signo ganha uma dimenséao
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multipla, plural, de forte polissemia — este tipo compreenderia boa parte da produgao
artistica, como por exemplo, a musica e a literatura.
Ja o discurso polissémico encerra um centramento na relagdo entre os

interlocutores, aumentando o grau de persuasao.

A polissemia tende a baixar, dado a existir o desejo do eu em dominar o
referente. Os participantes ndo se impdéem, mas procuram dominar o seu
referente dando-lhe uma dire¢do, indicando perspectivas particularizantes
(CITELLI, 1988, p. 39).

Por ultimo, o discurso autoritario corresponde a formacao discursiva persuasiva
por exceléncia. No discurso polémico também ha persuasdo, mas é no discurso
autoritario que se instalam todas as condi¢cbes para o exercicio de dominagao pela
palavra. O signo se fecha e irrompe a voz da “autoridade” sobre o assunto.

Para Citelli (1988), o discurso autoritario lembra como se alguém falasse para
um auditério composto por ele mesmo. E nesta manifestacdo discursiva que o poder
mais escancara suas formas de dominacdo, enquanto que o discurso ludico e o
polémico tendem a um maior ou menor grau de polissemia, o autoritario repete uma fala
ja sacramentada pela instituicdo: o mundo do didlogo perdeu a guerra para o mundo do
mondlogo.

Contudo, deve-se observar que, de um modo geral, esses tipos de discursos
nao tém de existir necessariamente de forma pura. Ou seja, o que se verifica nos textos
analisados € a combinagédo destes trés tipos, visto que ndo ha a obrigatoriedade de
uma estruturagdo homogénea. O que permite classificar determinado texto em ludico,
polissémico ou autoritario é, antes de tudo, a predominancia de um deles em relacao

aos outros.

2.3 Texto: o objeto de analise do discurso

Os estudos de analise do discurso tém proposto uma distingdo entre texto e
discurso. O conceito de discurso € um conceito tedrico cuja delimitagao € impossivel de
ser feita em termos praticos de analise, pois ndo existe um discurso, mas um estado de

processo discursivo; dado, ainda, o fato de que os processos discursivos se delimitam e
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se definem na sua inclusdao em formacgdes que, por sua vez, se definem em sua relagao
com formacgdes ideoldgicas, parece ter sido necessario criar essa distingdo — texto/
discurso — para que se fosse possivel operar, na analise, com uma unidade delimitavel.

O texto reflete a duplicidade de sua constituicdo: enquanto objeto tedrico, o
texto ndo é um objeto acabado, mas um processo, podendo ser tomado como sinébnimo
de discurso; enquanto objeto empirico, o texto € um todo, é fechado, acabado, é o
produto das escolhas e da organizagao articulada pelo seu emissor, possui com
comego, meio e fim. A unidade de analise do discurso é o texto. O que caracteriza a
relacdo entre discurso e texto € a equivaléncia que ha entre eles; contudo, esta
equivaléncia se da em niveis conceituais diferentes. Para Orlandi (1987), toma-se por
discurso o conceito teodrico-metodolégico do qual o texto € o conceito analitico
correspondente.

O texto é o lugar, o centro comum que se faz no processo de interagéo entre
falante ouvinte, autor e leitor. Observando-se a dindmica de interacdo que existe entre
um emissor e um receptor, sob a forma de bipolaridade contraditéria — querendo com
isso dizer que de um dos polos (o do autor) € possivel colocar-se no lugar do outro (o
do leitor) e vice-versa. Conclui-se que o dominio de cada um dos interlocutores, em si,
€ parcial, sua unidade é a unidade do/no texto.

O sentido do texto ndo esta em nenhum dos interlocutores. Também nao esta
em um segmento isolado em que ele possa ser dividido. A unidade e sentido do texto
estdo na unidade a partir da qual ele foi organizado. Dai ha uma caracteristica
indefinivel no texto que s6 pode ser apreendida se levar em conta sua totalidade, sua
unidade.

A analise do discurso implica que um método é aplicado ao texto, servindo para
determinar suas relagdes que sao consideradas na definicdo da estrutura do discurso;
essas relacbes sao aquelas que existem entre os termos do texto. Toda analise do
discurso esta caracterizada gramaticalmente ao seu enunciado. Esta supde
enunciagdes finitas, espagos discursivos limitados, além de dispositivos diversos em
que sao utilizados para proceder explicitamente ou implicitamente e realiza os objetos

que ela manipula.
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2.4 Argumentacgao: caracteristica fundamental da linguagem

A interacdo social via discursos/textos ndo é desprovida de intengbes. Sao
exatamente as intengdes do emissor que determinam o modo como ele ira expor suas
ideias e pontos de vista através do uso da linguagem, orientando os enunciados no
sentido de obter determinadas respostas. Assim, todo enunciado expressa a intencao
de atuar sobre o outro para conquistar adesdes. Como todo e qualquer discurso nada
tem de neutro, ou seja, € basicamente ideoldgico, a argumentatividade € um fator
fundamental da atividade linguistica: € imanente a linguagem

A argumentagdo € uma atividade social, de natureza discursiva, dialdgica
(envolve o eu e o outro em uma multiplicidade de perspectivas) e dialética (pressupde
oposigao), com o objetivo de convencer ou persuadir as pessoas e que constitui uma
atividade estruturante de todo e qualquer discurso.

Na concepgdo de Koch (2006), ela configura-se como uma atividade
estruturante do discurso porque marca as possibilidades de sua construcéo e lhe
assegura a continuidade. Assim, a argumentacéo € responsavel pelos encadeamentos
discursivos, articulando enunciados ou paragrafos, transformando-os em textos.
Através da argumentacao, o locutor, utilizando seu raciocinio l6gico, mostra suas ideias
de forma coerente, convincente ou persuasiva, articulando progressivamente suas
opinides, a fim de que estas possam ser facilmente apreendidas pelo alocutario.

Tanto o convencimento quanto a persuasao, ambos, fazem parte do processo
de argumentacao e correspondem ao ato de levar a crer ou induzir a algo. Segundo
Koch (2006), o ato de convencer se dirige através de um raciocinio estritamente l6gico
e por meio de provas objetivas sendo assim, capaz de atingir um “auditorio universal”,
possuindo carater puramente demonstrativo e atemporal (as conclusdes decorrem
naturalmente das premissas, como ocorre no raciocinio matematico). Ja o ato de
persuadir, por sua vez, procura atingir a vontade, o sentimento dos interlocutores, por
meio de argumentos plausiveis ou verossimeis e tem carater ideologico, subjetivo,
temporal, dirigindo-se, pois, a um “auditério particular’: o primeiro conduz a certeza, ao
passo que o segundo leva a inferéncias que podem levar esse auditorio — ou parte dele

— a adesao aos argumentos apresentados.
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De acordo com Koch (2006), estas sdo as maneiras distintas de argumentar:
por meio da persuasdo ou do convencimento, que serdo utilizadas conforme for a
intencédo do locutor, seu publico alvo e, especialmente, o género que ele utilizara para

expor seus argumentos:

A persuasdo busca atingir o interlocutor através dos sentimentos dos
interlocutores, da vontade, por meio de argumentos plausiveis ou verossimeis,
e tem carater ideoldgico, subjetivo, temporal, dirigindo-se a um “auditorio
particular”, estando, portanto vinculado a emogéao; enquanto que convencer &
estritamente ligado a razdo, por meio de provas objetivas e claras, capaz de
atingir “auditério universal”’, possuindo carater puramente demonstrativo e
atemporal, através de um raciocinio estritamente légico (KOCH, 2006, p.18).

A argumentagao possibilita a formulacdo de ideias e o desenvolvimento de
pontos de vista, é por meio dela que se programam e articulam os discursos. A escolha
de determinado signo, a disposigdo dos termos oracionais dentro de um periodo, o tom
de voz e o registro linguistico empregado pelo emissor, pressupdem-na. Nas palavras de
Adilson Citelli: “Generalizando um pouco a questao, € possivel afirmar que o elemento
persuasivo esta colado ao discurso como a pele ao corpo” (CITELLI,1988, p.6).

No entanto, para o discurso comum, argumentagao € sinénimo de manipulagéo e
coergao. Enquanto que, por outro lado, os estudiosos da argumentagdo observam que ha
diferentes modos de argumentar, e que & possivel argumentar sem necessariamente
manipular ou trabalhar somente com o sentimento, a emogao. Por isso, atualmente, faz-
se separagao entre Convencer e Persuadir — ambos os termos englobados na nogéo de
Argumentacdo. Conforme Abreu (2002), argumentar, no discurso do senso comum, é
vencer alguém, forca-lo a submeter-se a nossa vontade. No entanto, essa atividade exige
um esfor¢o mais sutil: “Argumentar € colocar-se no lugar do outro para produzir um texto/
discurso que possa convencé-lo, ou melhor, € orientar o discurso no sentido de buscar
adesdes” (ABREU, 2002, p. 24).

Para a Semantica Argumentativa, “a argumentatividade esta inscrita no nivel
fundamental da lingua”. Assim, a argumentatividade ndo é algo acrescentado ao uso da
lingua. A Semantica Argumentativa, ou Semantica da Enunciacdo, ou Macrossintaxe do
Discurso, tem por funcéo identificar enunciados cujo trago constitutivo € o “de serem

empregados com a pretensao de orientar o interlocutor para certos tipos de concluséo,



20

com exclusao de outros”. Ou, simplificando, com a pretensdo de argumentar (Koch, 2006,
p. 102).

2.41 Estudos da Argumentacao: Da tradigao Aristotélica aos modernos estudos

da Argumentagao

Para Citelli (1988), falar em persuasdao — e por extensdo Argumentacédo —,
implica retornar a Antiguidade Classica, onde podem ser lidas muitas das formulagbes
que deram inicio aos estudos da linguagem. Na Grécia Antiga, devido ao regime
“‘democratico” que vigora, era necessario aos “cidadaos” dominar a arte de falar bem e
de argumentar perante as pessoas, nas assembléias populares e nos tribunais. Neste
periodo, as escolas criaram disciplinas como a Eloquéncia, a Gramatica e a Retorica
para um melhor dominio da retérica do discurso. Segundo Citelli, “para os gregos o
problema nao era apenas falar, mas fazé-lo de modo convincente e elegante, unindo
arte e espirito” (CITELLI, 1988, p.8). E a disciplina que visava buscar tal harmonia era a
Retdrica. Cabia a ela mostrar o modo de constituir as palavras visando a convencer o

receptor acerca de dada verdade.

A retdrica tem, para Aristoteles, algo de ciéncia, ou seja, € um corpus com
determinado objeto e um método verificativo dos passos seguidos para se
produzir a persuasao. Assim sendo, caberia a retérica ndo assumir uma atitude
ética, mas sim analitica que visa verificar quais os mecanismos utilizados para
se fazer algo ganhar a dimenséo de verdade (CITELLI, 1988, p.10).

Com o passar dos séculos, os estudos da Retdérica foram passando por
profundas alteragdes e sua funcédo perdendo o seu prestigio. A preocupagao com as
técnicas organizacionais do discurso e com a persuasao foi vinculando-se a ideia de
embelezamento do texto. Afirmava-se que a retorica estava associada a manipulagao,
que, para ela, o conteudo e a informacdo contida dentro do texto eram menos
importante que a beleza do argumento. De acordo com Citelli (1988), as figuras de
linguagem e os torneios de estilo ganharam faixa prépria, encobrindo, muitas vezes, as
insuficiéncias de ideias — isto principalmente no século XIX. Por isso, ainda hoje,

persiste um pouco a visdo negativa da retérica como sinbnimo de enfeite do estilo e
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vazio das ideias. Somente a partir do século XX, entre as décadas de 1960 e 70, os
estudos da retérica comegaram a ganhar forga novamente, com os estudos da
Argumentacéo e da Analise do Discurso.

Dentro dos atuais estudos sobre o assunto, Abreu (2002) ira sugerir que ha
quatro condigdes necessarias a existéncia de uma verdadeira argumentagdo. Nao
havendo estas “condi¢cdes”, ndo se teria “argumentagcado”, mas manipulagao. A primeira
condicao por ele proposta é ter definida uma tese e saber para que tipo de problema
essa tese é resposta. A segunda condicdo da argumentagao € ter uma ‘linguagem
comum” com o auditorio, visto que, em um processo argumentativo, as pessoas séo as
unicas responsaveis pela clareza do que dizem, e caso haja alguma falha de
comunicagao, a culpa é do proprio emissor. A terceira condigdo € ter um contato
positivo com o auditorio, fazer-se aceitar pelo outro, é saber “gerenciar a relagdo” e
assim conseguir fazer-se ouvir. A quarta e ultima condigdo de argumentacéo,
considerada por Abreu a mais importante, é agir de forma ética, isto €, cada pessoa
deve argumentar de forma honesta e transparente.

Percebe-se que o enfoque dado por Abreu rompe com a visao de Aristételes,
pois para este o estudo da retdrica ou da argumentagdo ndo estava associado a ética.
Para Aristoteles, ndo importava se a argumentagdo era transparente e se os
argumentos eram veridicos; o que importava era a boa elaboragao do texto. Abreu, ao
colocar em destaque a ética e a transparéncia, distingue-se da concepgao Classica no

que concerne aos limites do termo “argumentacao”.

2.4.2 Estrutura, Estratégias e Recursos presentes nos Textos Argumentativos

De acordo com Faraco e Tezza (2003), o texto de opinido procura dar sentido
aos fatos, procura dizer o que as informagdes significam ou a que conclusées nos
levam. A caracteristica fundamental deste tipo de texto é a defesa de uma ideia (tese).
O emissor de um texto predominantemente argumentativo defende claramente seu
ponto de vista ante seu alocutario, com o intuito de atingir seu objetivo: convencer ou

persuadir o destinatario da mensagem sobre seu ponto de vista.
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Segundo Koche, Boff, Pavani (2006), em uma argumentacédo, o autor pode
utilizar dos mais diferentes tipos de argumentos para defender a tese proposta. No
entanto, estas autoras vao classificar como tipos de argumentos mais utilizados: os
argumentos de autoridade, os argumentos baseados no consenso, 0os argumentos
baseados em dados concretos e os de competéncia linguistica (KOCHE, BOFF,
PAVANI, 2006: p. 68).

Entende-se por argumento de autoridade aquele em que se recorre a autores
renomados ou a “pessoas ilustres” para dar sustentacdo a uma ideia contida dentro do
texto. O argumento baseado no consenso consiste na defesa de uma tese partindo das
concepgdes tradicionalmente aceitas pela maioria da populagdo. O argumento baseado
em provas concretas € aquele em que sao os fatos, dados estatisticos e pesquisas
empiricas que vao comprovar a veracidade da proposi¢céo feita. E o argumento de
competéncia linguistica esta relacionado a linguagem estrategicamente empregada em
um discurso, com vistas a persuasao ou convencimento.

Dentro de um texto argumentativo, € importante uma boa sequéncia de
informagdes, bons argumentos, boas informag¢des de apoio e uma boa adequacéo de
paragrafos seguindo sempre uma argumentagao logica. Por fim, clareza da linguagem
do texto para que o leitor possa melhor assimilar as informagdes contidas dentro deste
texto. Por isso, quanto mais claro e coeso estiver o texto argumentativo, melhor sera
para seu leitor, afirma Faraco e Tezza (2003).

Segundo Koche, Boff, Pavani (2006), o texto argumentativo em estudo € uma
dissertacdo, pois propde uma questdo a ser desenvolvida, constréi uma opinido e

responde a questao proposta.

Uma argumentagdo é considerada clara, se essas relagdes ficam evidentes;
coerentes, se nao apresenta contradi¢des entre o ponto e os argumentos;
consecutivas, se a ordem de encadeamento dos argumentos € a mais
adequada para conduzir a discussdo, de modo a deixar o leitor perceber
relagbes de maior ou menor relevancia entre esses argumentos (KOCHE,
BOFF, PAVANI 2006, p.68).

Em Koche, Boff, Pavani (2006), também se enfatiza que o discurso dissertativo
se desenvolve de modo linear, palavra apds palavra, frase apds frase, paragrafo apos

paragrafo, que o encadeamento tende a ser conectado de tal forma que cada parte
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ocupe o lugar mais adequado numa sequéncia em que a argumentagao progrida sem
repeticao ou circularidade.

Percebe-se que, se por um lado toda manifestagdo linguistica é ideoldgica,
intencional e, portanto, argumenta, por outro, ha um tipo de discurso que possui a
argumentacao evidente, explicita, e € convencionalmente utilizado para a defesa e
sustentagao de opinides: o discurso argumentativo.

Neste trabalho, sera analisado um texto argumentativo, o discurso do
Presidente Lula pronunciado na ceriménia de langcamento das linhas de acdo do Fundo
Setorial do Audiovisual. Nesse, verificar-se-80 os tipos de argumentos utilizados pelo
presidente; as estratégias linguisticas empregadas em seu discurso; o modo como Lula
se coloca perante o publico e a adequabilidade linguistica do discurso presidencial,
considerando-se o seu auditorio universal e o particular, e comparando sua linguagem
com a expectativa popular em relagdo a um discurso presidencial. Antes da analise,
porém, convém conhecer um pouco mais quem € o atual presidente e sob que

circunstancias ele chegou ao Planalto.
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3. LULA: DA ORIGEM POBRE, LIDERANCA SINDICAL E FUNDAGCAO DO PT A
PRESIDENCIA DA REPUBLICA

3.1. Biografia

Luiz Inacio Lula da Silva nasceu no dia 06 de outubro de 1945 (sendo
registrado somente no dia 27 do mesmo més e ano) em Caetés, interior do municipio
de Garanhuns, em Pernambuco. E o sétimo de oito filhos de Aristides Inacio da Silva e
Euridice Ferreira de Melo. Com apenas duas semanas de vida, seu pai decidiu tentar a
vida como estivador em Santos, levando consigo Valdomira Ferreira de Gois, uma
prima de Euridice, com quem formaria uma segunda familia. Tinha sete anos de idade
quando sua mae decidiu migrar para o litoral do estado de S&o Paulo, com os filhos,
para se reencontrar com o marido. Apds treze dias de viagem em um transporte
conhecido como "pau-de-arara", chegaram na cidade de Guaruja e descobriram a
existéncia da segunda familia de Aristides. A convivéncia forcada ocasionou
dissidéncias. Quatro anos depois, Euridice levou os filhos para morar consigo em um
cdbmodo atras de um bar localizado na Vila Carioca, bairro da cidade de Sao Paulo.
Apds a separacgao, Lula quase ndao se reencontrou mais com seu pai, que morreu em
1978.

Lula conseguiu seu primeiro emprego aos 12 anos de idade, numa tinturaria.
Nesta época, trabalhava a fim de contribuir na renda familiar. Também foi engraxate e
office-boy. Com 14 anos, comecgou a trabalhar nos Armazéns Gerais Columbia, onde
teve a Carteira de Trabalho assinada pela primeira vez. Transferiu-se depois para a
Fabrica de Parafusos Marte e obteve uma vaga no curso de torneiro mecénico do Senai
- Servico Nacional de Aprendizagem Industrial. Formou-se trés anos mais tarde e, em
1963, empregou-se na metalurgica Alianga, onde se acidentou numa prensa hidraulica,
pendendo o dedo minimo da mao esquerda.

O golpe militar de 1964 levou Lula a mudar de emprego, passando por varias
fabricas, até ingressar nas Industrias Villares, uma das principais metalurgicas do pais
localizadas em Sao Bernardo do Campo, no ABC paulistas. Trabalhando na Villares,

Lula comegou a ter contato com o movimento sindical, por intermédio de seu irméao
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José Ferreira da Silva — conhecido como Frei Chico. Em 1969, o Sindicato dos
Metalurgicos de Sao Bernardo do Campo e Diadema fez elei¢do para escolher uma
nova diretoria e Lula foi eleito suplente. Nesse mesmo ano, Lula se casou com a
operaria mineira Maria de Lourdes da Silva, que morreu enquanto dava a luz ao
primeiro filho do casal.

Cinco anos mais tarde, teve uma filha chamada Lurian com a enfermeira Miriam
Cordeiro, sua namorada na época. Mais tarde, casou-se com a entdo viuva Marisa
Leticia da Silva e adotou o filho dela, Marcos Claudio. O casamento de mais de trinta
anos com Marisa gerou trés filhos: Fabio Luis, Sandro Luis e Luis Claudio, de acordo

com as informagdes disponiveis no site da presidéncia (www.presidencia.gov.br).

3.2. A Lideranga Sindical

Na elei¢ao sindical de 1972 Lula tornou-se primeiro-secretario. No ano seguinte,
em 1975, foi eleito presidente do sindicato com 92% dos votos, passando a representar
100 mil trabalhadores, dando entdo uma nova dire¢cado ao movimento sindical brasileiro.
Em 1978, Lula foi reeleito presidente do sindicato e, apés 10 anos sem greves
operarias, ocorreram no pais as primeiras paralisacbes. Em marco de 1979, 170 mil
metalurgicos pararam o ABC paulista. A repressao policial ao movimento grevista e a
quase inexisténcia de politicos que representassem os interesses dos trabalhadores no
Congresso Nacional fizeram com que Lula pensasse, pela primeira vez, em criar um
Partido dos Trabalhadores (Disponivel em: www.pt.org.br).

O Brasil atravessava, entao, um processo de abertura politica lenta e gradual,
comandada pelos militares ainda no poder. Em 1980 uma nova greve de metalurgicos
provocou a intervengdo do Governo Federal no sindicato e a prisdo de Lula e outros
dirigentes sindicais, com base na Lei de Seguranga Nacional. Foram 31 dias de prisao.
Durante este movimento, a ideia era de fundar um partido representante dos
trabalhadores amadureceu-se, e, em 1980, Lula se juntara a sindicalistas, intelectuais,
catdlicos militantes da Teologia da Libertacdo e artistas para formar o Partido dos
Trabalhadores (PT). Em 1981, no curso de uma greve no ABC paulista, o Sindicato dos

Metalurgicos de Sao Bernardo do Campo sofreu intervencdo — aprovada por Murilo
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Macedo, entdo ministro do Trabalho do general Jodo Baptista Figueiredo — e Lula ficou
detido por vinte dias nas instalagées do DOPS paulista (Disponivel em: www.pt.org.br).

Visando a usar o0 nome em pleitos eleitorais, Luiz Inacio da Silva alterou
judicialmente seu nome para Luiz Inacio Lula da Silva, visto que a legislagdo vigente
proibia o uso de apelidos pelos candidatos. Em 1982 o PT, partido o qual Lula liderou
quanto a organizagao, ja estava implantado em quase todo o territério nacional. No ano
seqguinte, Lula participou das eleigdes para o governo de Sao Paulo e perdeu. Em 1984,
participou, ao lado de Ulysses Guimaraes, da campanha Diretas Ja, que clamava pela
volta de eleigdes presidenciais diretas no pais. Lula foi uma das personalidades mais
importantes da campanha.

A campanha Diretas Ja nao teve sucesso e as eleicbes presidenciais de 1984
foram feitas por um Colégio Eleitoral de forma indireta. Lula e o PT abstiveram-se de
participar desta eleicdo. O processo indicara o governador de Minas Gerais Tancredo
Neves, que participou ativamente na campanha das Diretas Ja, como novo presidente
do Brasil. Com a morte de Tancredo Neves, antes da sua posse como presidente,
assume a presidéncia o vice José Sarney. Lula e o PT decidem firmar uma posigéo
independente, mas logo se encontram no campo da oposigdo ao novo governo
(KUCINSKI, 1998, p.113).

3.3. PT — Partido dos Trabalhadores

O Partido dos Trabalhadores foi oficialmente fundado por um grupo
heterogéneo, composto por dirigentes sindicais, intelectuais de esquerda e catdlicos
ligados a Teologia da Libertacdo no dia 10 de fevereiro de 1980, no Colégio Sion, em
Séao Paulo. O partido € fruto da aproximacdo dos movimentos sindicais, a exemplo da
Conferéncia das Classes Trabalhadoras (CONCLAT) que veio a ser o embrido da
Central Unica dos Trabalhadores (CUT), grupo ao qual pertenceu o atual presidente
brasileiro Luiz Inacio Lula da Silva. Seu simbolo € uma estrela vermelha de cinco
pontas com a sigla PT inscrita ao centro e seu codigo eleitoral € o 13.

Conforme consta no portal eletrénico do Partido dos Trabalhadores, o PT foi

fundado com um viés socialista democratico. Com o golpe de 1964, a espinha dorsal do
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sindicalismo brasileiro, que era o CGT (Comando Geral dos Trabalhadores), que reunia
liderangas sindicais tuteladas pelo Ministério do Trabalho - um ministério geralmente
ocupado por liderancas do Partido Trabalhista Brasileiro varguista - foi dissolvida,
enquanto os sindicatos oficiais sofriam intervengdo governamental. A ressurgéncia de
um movimento trabalhista organizado expressa nas greves do ABCD paulista da
década de 1970, colocava a possibilidade de uma reorganizacdo do movimento
trabalhista de forma livre da tutela do Estado, projeto este expresso na criagdo da
CONCLAT, que viria a ser o embrido da CUT, fundada trés anos apos o surgimento do
PT (MENEGUELO, 1989).

Originalmente, este novo movimento trabalhista buscava fazer politica
exclusivamente na esfera sindical. No entanto, a sobrevivéncia de um sindicalismo
tutelado - expressa na reconstru¢gdo, na mesma época, do antigo CGT, agora com o
nome de Confederagdo Geral dos Trabalhadores, congregando liderangas sindicais
mais conservadoras, como as de Joaquinzao e de Luis Antbnio de Medeiros - mais a
influéncia ainda exercida sobre o movimento sindical por liderancas de partidos de
Esquerda tradicionais, como o Partido Comunista Brasileiro, forcaram o movimento
sindical do ABCD, estimulado tanto por liderancas anti-stalinistas da Esquerda quanto
por grupamentos trotskistas, a adquirir identidade propria pela constituicdo em um
partido politico - uma estratégia similar a realizada pelo movimento sindical Solidarnos¢
na Pol6nia comunista de entdo (BERBEL, 1991).

O PT surgiu, assim, rejeitando tanto as tradicionais liderangas do sindicalismo
oficial, como também procurando colocar em pratica uma nova forma de socialismo
democratico, tentando recusar modelos ja entdo em decadéncia, como o soviético ou o
chinés. Significou a confluéncia do sindicalismo basista da época com a intelectualidade
de Esquerda antistalinista, segundo Leal (2005).

Foi oficialmente reconhecido como partido politico pelo Tribunal Superior de
Justica Eleitoral no dia 11 de fevereiro de 1982. A ficha de filiagdo numero um foi
entregue ao critico de arte Mario Pedrosa, seguido pelo poeta Antonio Candido e pelo
historiador e jornalista Sérgio Buarque de Hollanda (OGASSAWARA, 2009, p.20).

Desde a sua fundacdo, apresenta-se como um partido de Esquerda que

defende o socialismo como forma de organizagao social. Contudo, diz ter objecbes ao
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socialismo real implementado em alguns paises, ndo reconhecendo tais sistemas como
o verdadeiro socialismo. A ideologia espontanea das bases sindicais do partido - e a
acgao pessoal de liderangas sindicais como as de Lula, Jair Meneguelli e outros, sempre
se caracterizou por uma certa rejeicdo das ideologias em favor da agao sindical como
fim em si mesma. E bem conhecido o episédio em que Lula, questionado por seu
adversario Fernando Collor quanto a filiagao ideoldgica do PT, em debate televisionado
ao vivo em 1989, respondeu textualmente que o PT "jamais declarou ser um partido
marxista" (SINGER, 2001).

Mesmo assim, o partido manteve durante toda a década de 1980 relacbes
amistosas com os partidos comunistas que entdo governavam paises do "socialismo
real" — como a Uniao Soviética, Republica Democratica Alema, a Republica Popular da
China, e Cuba. Estas relagbes, no entanto, jamais se traduziram em qualquer espécie
de organizacéo interpartidaria ou de unidade de agéo e ndo sobreviveram a derrocada
do mesmo socialismo real a partir de 1989, ndo obstante a manutencdo de certa
afinidade sentimental de algumas liderancas do PT com o governo de Fidel Castro -
como no caso emblematico do ex-deputado José Dirceu, que na década de 1960 foi
exilado em Cuba e la recebeu treinamento para a luta de guerrilha (da qual jamais
participou concretamente).

O partido se articula com diversos outros partidos e grupos de esquerda latino-
americanos, como a Frente Ampla Uruguaia, partidos comunistas de Cuba, Brasil e
outros paises, e movimentos sociais brasileiros, como o MST no chamado Foro de Sao
Paulo, reunido de movimentos e partidos politicos de esquerda latino-americanos. Lula,
afirmou no ultimo desses encontros: "Precisei chegar a presidéncia da Republica para
descobrir o quéo importante foi criar o Foro de Sao Paulo".

Alguns afirmam que tais relagdes ndo se traduzem em qualquer espécie de
unidade organizacional, ficando no nivel da solidariedade politica mutua em torno de
certos objetivos comuns, como a luta pela unidade latino-americana e a oposi¢gao a
penetracdo politica estadunidense na América Latina. Esses ultimos dizem que o que
caracteriza o PT é uma certa adeséo retorica ao socialismo, adeséo esta que nio se
traduz em pressupostos ideoldgicos claros e consensualmente admitidos pela

generalidade do partido. O ex-presidente do PT, José Genoino, costumava afirmar que
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0 socialismo e o marxismo tornaram-se, para o partido, mais "um sistema de valores"
do que um conjunto de medidas para a transformacgao da sociedade.

Outros, discordando, caracterizam o Foro de Sdo Paulo como um tragado de
politicas conjunto e de fato, que foi o que permitiu a ascensdo de Lula, de Hugo
Chavez, de Evo Morales e da Frente Ampla, argumentando que essas politicas
conjuntas estado tragadas nas atas desses foros, e sdo prontamente executadas pelos
participantes presentes em governo. As ideologias politicas dos partidos e movimentos
participantes do Foro de S&o Paulo diferem elas mesmas consideravelmente, contudo,
oscilando do marxismo-leninismo do PC cubano ao "bolivarianismo" populista radical
tipicamente latino-americano praticado por Hugo Chavez e Evo Morales, afirma

Ogassawara (2009).

3.4 Ascensao politica de Lula

Em 1986, foi eleito deputado federal por Sdo Paulo com a maior votagao
historica para a Camara Federal até aquele momento, tendo participado da elaboracao
da Constituicdo Federal de 1988. Ndo mais interessado na atuagao parlamentar, Lula
nao se candidata a reeleicdo como deputado, preferindo, a partir do inicio da década de
1990, intensificar suas atividades pelo partido, colaborando a estruturar as secoes

regionais do PT.

Em 1989, realizou-se a primeira eleicdo direta para presidente apds 29 anos
sem eleicao direta para o cargo. Lula se candidatou a presidente, porém perdeu para o
seu adversario, Fernando Collor de Mello, candidato do PRN, que recebeu apoio de
consideravel parte da populacdo, que se sentia intimidada ante a perspectiva do ex-
sindicalista, radical e alinhado as teses de esquerda. A campanha de Fernando Collor
contra Lula, no segundo turno, foi fértil em praticas tidas, na época, por moralmente
duvidosas, e que combinavam preconceitos politicos e sociais: Lula foi identificado
como um transfuga do comunismo, a quem a queda do Muro de Berlim havia
transformado em anacronismo, e seus atos politico-eleitorais (comicios, passeatas)
foram descritos com conotagbes desmoralizantes. Segundo o académico Bernardo

Kucinski (1998), Lula teria sido facilitado pela infiltracdo de agentes provocadores de
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Collor nos comicios do PT. Collor acusou ainda Lula de desejar sequestrar ativos
financeiros de particulares (o0 que a equipe econémica do futuro governo Collor fez apés
sua elei¢ao).

Inumeraveis articulistas da grande imprensa pronunciaram-se de forma
indecorosa sobre Lula: o comentarista Paulo Francis o chamou de "ralé", "besta
quadrada" e disse que se ele chegasse ao poder, o pais viraria uma "grande bosta".
Além disso, uma antiga namorada de Lula, com a qual ele teve uma filha, surgiu
durante a propaganda de Collor, durante o segundo turno das elei¢des, para acusar seu
ex-namorado de "racista" e de ter Ihe proposto abortar a filha que tiveram. As vésperas
da eleicdo, a Rede Globo promoveu um debate final entre ambos os candidatos e, no
dia seguinte, levou ao ar uma versao editada do programa em sua exibicao no Jornal
Nacional. O diretor do Gallup Carlos Eduardo Matheus, entre outros, sustentou que a
edicdo foi favoravel a Collor e teria influenciado o eleitorado (fato este admitido mais
tarde por varias memorias de participantes do evento, mostrado no documentario
Beyond Citizen Kane). A eleicdo propriamente dita comportou ainda a alegada
manipulagédo politica do sequestro do empresario do setor de supermercados Abilio
Diniz, que, ao ser libertado de seu cativeiro no dia da eleicdo, apareceu vestindo uma
camisa do PT (KUCINSKI,1998, p.112).

Apesar da sua derrota em 1989, a lideranca de Lula no PT permaneceu
incontrastavel, assim como seu prestigio internacional, expresso no fato de que ele
surgiu em pé de igualdade com Fidel Castro quando houve a fundagéo do Foro de Sao
Paulo, em Sao Bernardo do Campo, em 1990, que congrega parte dos movimentos
politicos de esquerda da América Latina e do Caribe.

Em 1992, Lula apoiou o movimento pelo impeachment do presidente Fernando
Collor que se via envolvido em varias denuncias de corrupg¢ao. O presidente Fernando
Collor foi afastado temporariamente e no final de 1992 renunciou ao cargo. Entretanto,
naquele mesmo ano, Lula passa a atuar como conselheiro do Instituto Cidadania, uma
organizagdo nao-governamental criada apds a experiéncia do Governo Paralelo,
voltado para estudos, pesquisas, debates, publicagdes e, principalmente, formulacéo de
propostas de politicas publicas nacionais, bem como de campanhas de mobilizacdo da

sociedade civil rumo a conquista dos direitos de cidadania para todo o povo brasileiro.
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Lula e o PT permanecem na oposicdo e se tornaram criticos do plano
econdmico implementado no final do governo assumido por Itamar Franco, o Plano
Real. Em 1994, Luiz Inacio Lula da Silva voltou a candidatar-se a presidéncia e foi
novamente derrotado pelo, entdo, candidato do PSDB, Fernando Henrique Cardoso.
Em 1998, Lula saiu pela terceira vez derrotado como candidato a presidéncia da
Republica. No entanto, foi claramente reconhecido como lideranga incontestavel da
Esquerda brasileira ao apresentar-se numa chapa que tinha como candidato a vice-
presidéncia o seu antigo rival Leonel Brizola, que havia disputado arduamente com Lula
sua ida ao segundo turno das eleicbes de 1989 como adversario de Collor.

Lula tornou-se um dos principais opositores da politica econémica do governo
de Fernando Henrique, sobretudo da politica de privatizagdo de empresas estatais
realizadas nesse periodo. A desvalorizagdo do real em janeiro de 1999, logo apéds a
eleicdo de 1998, as crises internacionais, deficiéncias administrativas como as que
permitiram o Apagao de 2001, e principalmente o pequeno crescimento econdmico no
segundo mandato de Fernando Henrique Cardoso fortaleceu a posicao eleitoral de Lula
nos quatro anos seguintes.

Em junho de 2002, a Convengédo Nacional do PT aprovou uma ampla alianga
politica (PT, PL, PCdoB, PCB e PMN) que teve por base um programa de governo para
resgatar as dividas sociais fundamentais que o pais tem com a grande maioria do povo
brasileiro. O candidato a vice-presidente na chapa era o senador José Alencar, do PL
de Minas Gerais. A campanha eleitoral de Lula optou em 2002 por um discurso
moderado, prometendo a ortodoxia econbmica, respeito aos contratos e
reconhecimento da divida externa do pais, conquistando a confianca de parte da classe
média e do empresariado. Em 27 de outubro de 2002, aos 57 anos de idade, com
quase 53 milhdes de votos, Luiz Inacio Lula da Silva é eleito Presidente da Republica
Federativa do Brasil.

Lula foi eleito presidente do Brasil, derrotando o candidato apoiado por
Fernando Henrique Cardoso, o ex-ministro da Saude e entdo senador pelo Estado de
Sé&o Paulo, José Serra (PSDB), passando a ser unico presidente brasileiro oriundo de

Pernambuco. No seu discurso de posse, Lula afirmou: “E eu, que durante tantas vezes
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fui acusado de nao ter um diploma superior, ganho o0 meu primeiro diploma, o diploma
de presidente da Republica do meu pais”.

Em 29 de outubro de 2006, Lula é reeleito no segundo turno, vencendo o ex-
governador do Estado de S&o Paulo Geraldo Alckmin (PSDB), com mais de 60% dos
votos validos, ultrapassando a marca de Rui Barbosa, que se candidatou quatro vezes.
Apds esta eleicdo, Lula divulgou sua intencdo de fazer um governo de coalizéo,
ampliando assim sua fraca base aliada. O PMDB passa a integrar a estrutura ministerial

do governo.
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4. ANALISE DO DISCURSO DO PRESIDENTE LUIZ INACIO LULA DA SILVA

4.1 Contextualizagao

O Fundo Setorial do Audiovisual (FSA) é um fundo destinado ao
desenvolvimento articulado de toda a cadeia produtiva da atividade audiovisual no
Brasil. Criado pela Lei N° 11.437, de 28 de dezembro de 2006, e regulamentado pelo
Decreto n° 6.299, de 12 de dezembro de 2007, o FSA é uma categoria de programagéao
especifica do Fundo Nacional de Cultura (FNC). Seus recursos sao oriundos da propria
atividade econdmica, de contribuicbes recolhidas pelos agentes do mercado,
principalmente da Contribuicdo para o Desenvolvimento da Industria Cinematografica
Nacional — CONDECINE - e do Fundo de Fiscalizagao das Telecomunicagdes — FISTEL
(Disponivel em: www.finep.gov.br).

Segundo a matéria publicada por Clelia Araujo no portal eletrénico do ministério
da cultura (03 de dezembro de 2008), o langamento das linhas de agdo do Fundo
Setorial do Audiovisual, defendido pelo presidente da Lula, pelo ministro da Cultura,
Juca Ferreira, e pelo diretor-presidente da Agéncia Nacional do Cinema (Ancine),
Manoel Rangel, visa ao aumento do investimento Fundo Nacional da Cultura (FNC),
que serao usados na gestdo compartilhada entre Estado e sociedade, diferentes fontes
de ingresso, capacidade de financiar toda a cadeia produtiva e contribuicdo do proprio
setor, o livre acesso a cultura através do “vale-cultura” — que visa democratizar o
acesso a cinemas, museus e a outros espacgos culturais — bem como, a distribuigdo de
recursos e investimentos para a produgao cinematografica no Brasil e em setores das
artes, livros e leitura.

Atualmente, estdo disponiveis aproximadamente R$ 90 milhées para aplicagbes
no setor. Dentre seus principais objetivos destacam-se: o incremento da cooperagao
entre os diversos agentes econémicos, a ampliagao e diversificagdo da infra-estrutura
de servigos e de salas de exibicdo de cinemas, o fortalecimento da pesquisa audiovisual
e da sua inovagao, o crescimento sustentado da participacdo de mercado do conteudo
nacional, e o desenvolvimento de novos meios de difusdo da producao audiovisual

brasileira.
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Para muitos, investimentos como estes em tempo de crise sdo inviaveis, e
projetos como o “vale-cultura” nada mais sdo que assistencialismo. Além disso,
segundo a oposi¢cao, mesmo nas regides em que ha teatro e cinema, o vale seria
utilizado pelo trabalhador como moeda de troca, pois essa classe, que ndo tem os
mesmos habitos que a elite, ndo o aplicaria em cinema, teatro, shows, dvd’s, cd’s ou
livros mas, sim, utilizaria o dinheiro correspondente em outras coisas néo relacionadas
a “cultura”. No entanto, tudo isso € rebatido pelo governo, que diz que tais recursos
servem para “elevar a cultura” do povo brasileiro, que raramente, sendo nunca,
frequenta aqueles lugares por falta de condigdes financeiras.

O aumento do investimento publico no Fundo Setorial Audiovisual, num
momento de crise financeira internacional, foi defendido na quinta-feira do dia 04 de
dezembro de 2008, pelo presidente da Republica Luiz Inacio Lula da Silva, pelo ministro
da Cultura, Juca Ferreira, e pelo diretor-presidente da Agéncia Nacional do Cinema
(Ancine), Manoel Rangel. Neste evento, estavam presentes o governador do Estado do
Rio de Janeiro, Sérgio Cabral; os ministros das Cidades, Marcio Fortes, e da Igualdade
Racial, Edson Santos; e o secretario do Audiovisual do Ministério da Cultura, Silvio Da-
Rin. Na platéia, encontravam-se artistas como Caca Dieguez, Guilherme Fontes, Hugo
Carvana, Luiz Carlos Barreto, Marisa Monte e Paulo Betti; um publico totalmente
elitizado que ouviu de Lula a importancia deste investimento para a cultura brasileira.

Este é o discurso que corresponde ao objeto da presente analise.

4.2 O Discurso Presidencial Realizado na Cerimdénia de Langamento das Linhas
de Acdo do Fundo Setorial do Audiovisual — 04/12/2008

Nesta ocasiao, o presidente Luis Inacio Lula da Silva, ao invés de falar sobre a
importancia do langamento das linhas de agdo do Fundo Setorial Audiovisual, foge do
assunto em pauta, argumentando nao ser a pessoa mais indicada para falar sobre o
Fundo Setorial do Audiovisual, devido ao fato de ndo ser o maior conhecedor do

assunto abordado na solenidade.

Nao se assustem porque n&do tem nenhuma razdo para eu ler este discurso
aqui. Este discurso, no fundo, no fundo, é o que vocé, enquanto Presidente da
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Ancine, fez. Eu ndo vou repetir porque o meu ndo esta tao didatico. Eu penso
que em um dia como este, a pessoa menos indicada para falar de audiovisual
seria eu. Falar do Fundo Setorial, ja foi falado. Eu queria discutir com vocés um
outro assunto, aproveitando esta oportunidade (DA SILVA, 2008, p.2).

Ele ndo 1é o texto escrito que tem em maos e passa a discursar
improvisadamente — 0 que € comum na maioria de seus discursos. O presidente, apos
expor que nao falaria sobre o Fundo Setorial porque o que ja havia sido dito sobre ele
era suficiente, aproveita a oportunidade para falar sobre a Crise Econbmica

Internacional.

Vocés, como brasileiros e brasileiras formadores de opinido publica, sabem
que o mundo atravessa uma crise, possivelmente maior do que a crise de
1929, e é uma crise um pouco engragada porque ha um ano — desde setembro
do ano passado — nds vinhamos falando da crise do subprime nos Estados
Unidos. Discutia-se muito até que profundidade essa crise iria. Os paises ricos
nunca assimilaram que tinham uma crise. O dado concreto é que a crise
apareceu de forma muito forte, e uma coisa muito paradoxal € que é uma crise
surgida no coragado dos paises ricos, no centro do capitalismo mundial, e os
paises menos vulneraveis a essa crise sd0 0s paises emergentes, dentre os
quais faz parte o Brasil (DA SILVA, 2008, p.2).

Contudo, essa digressao pode ser aparente. Segundo a tese defendida por Lula
neste discurso, € preciso que se invista, que ndo se pare de comprar para superar a
Crise Internacional, pois s6 assim se continuaria gerando trabalho, investimentos e
haveria o crescimento da economia brasileira. Este discurso sobre a necessidade de
consumo, de nado estagnacdo, afim de “fazer o mercado girar’, legitimaria,
indiretamente, o investimento no Fundo Setorial Audiovisual. Afinal, se o Governo
Federal ndo teme investir em “cultura”, por que o povo brasileiro deveria economizar,
poupar, por medo da “crise”?

Ressalta-se em todo o texto o espirito de otimismo que o presidente demonstra

perante seu governo, mesmo ante a atual crise:

Um funcionario publico brasileiro: ele tem estabilidade, ele pode até ter
dinheiro, mas ele ndo compra porque ele esta ouvindo dizer que tem uma crise
profunda, ele prefere colocar o dinheirinho dele na poupanga. Vocé tem o
trabalhador da fabrica: ele esta ouvindo falar em crise. Ele tem até uma
reservazinha, vai receber 13°, pegou férias, até poderia pensar em comprar um
carro. Mas o mercado de carro usado despencou, porque ninguém quer
financiar. Ele fala: “Bem, eu ndo vou comprar o carro porque eu posso perder
meu emprego, € se eu perder meu emprego eu estou ferrado”. Ou seja, é
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preciso alguém dizer para ele que ele vai perder o emprego exatamente por
nao comprar. Na hora em que ele ndo compra, a industria ndo produz, o
comércio ndo vende e em algum lugar vai estourar. E vai estourar exatamente
na produgéao industrial.

O cidadao que quer comprar uma casa, obviamente vai pensar: “bom, eu vou
comprar uma casa e vou ficar desempregado”. Mas se ele ndo comprar a casa,
a construgdo civil ndo produz, nado tem trabalhador e, portanto, o comércio cai.
Entédo este € o momento (DA SILVA, 2008, p.8).

Neste discurso, o presidente Lula se coloca como vitima da oposi¢ao, que torce
para que o Brasil “quebre”, simplesmente para poder dizer que ele, o presidente, é

incapaz de governar o pais por ser ‘ignorante”. Assim, Lula apresenta-se alvo do

preconceito e/ou descrédito que todo pobre ascendente seria alvo.

Entdo, eu fico acompanhando a crise e fico vendo, muitas vezes, o que se
escreve sobre a crise, o que se fala na televisdo sobre a crise, o que se
comenta no radio. E, as vezes, eu fico imaginando que tem um tipo de gente
que parece que torce para que a crise venha e quebre o Brasil. Ou seja, tem
um tipo de gente que esta doido para dizer: “Esta vendo? Eu néo falei que o
Lula ndo sabia administrar o Pais? Eu nao falei que o Lula ndo sabia cuidar da
crise? Eu néo falei que tinha crise, quando ele dizia que nao tinha?”. E isso eu
vejo todo santo dia, toda hora (DA SILVA, 2008, p.3).

No entanto, além de se colocar como alvo inocente de maldosas criticas da
oposicao, o presidente também critica, sugere que seus antecessores nao fizeram nada
perceptivel pelo pais nos ultimos tempos, enquanto estiveram no poder.

Essas coisas todas que estdo acontecendo, acontecem num momento em que
o Brasil vive 0 seu mais importante momento de respeitabilidade internacional.
Vocés, que viajam para o exterior, sabem que ndo ha momento na histéria do

Brasil em que as pessoas tiveram tanta expectativa e tanta confianga na
relagdo com o Brasil (DA SILVA, 2008, p.4).

A tese proposta por Lula em seu discurso € a de que se faz necessario investir,
Ou seja, 0 povo precisa comprar sem ter medo de que a crise vai afetar na sua renda,
se os gastos serdo prejudiciais na renda familiar, pois se o brasileiro ndo investir, ndo
comprar, sera dificil para a economia superar esta crise, gerando, assim, demissdo em
massa de muitos trabalhadores, a quebra de bancos e empresas tanto nacionais
quanto internacionais. Por isso, € preciso que se comprem, invistam no comércio
brasileiro para que a economia do pais que possa ter uma melhor circulagao e a crise

possa ser superada.
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Em solenidades e pronunciamentos a nacao brasileira, Lula é conhecido por
“desburocratizar” o discurso presidencial. Neste discurso, ndo fugindo ao habito, e em
alguns momentos até abusando dele, ele faz referéncia ao Governador do Rio de
Janeiro, Sergio Cabral, “Serginho”; outra hora ao ministro da cultura, “Juca Ferreira” e
segue, durante todo o seu discurso tratando-os com muita familiaridade. A
informalidade do presidente Lula chega ao ponto de tratar o publico a sua volta como
pessoas comuns, agindo como se estivesse em uma conversa entre amigos, em um
papo descontraido de mesa de bar, ou quem sabe como se estivesse dirigindo-se a
amigos de longa data, como se tamanha fosse sua afinidade com seus “companheiros”
politicos e artistas.

Destaca-se, neste discurso, uma questionavel adequabilidade linguistica. Lula
utiliza uma linguagem informal, popular, com comparag¢des e metaforas, pois se por um
lado as classes populares tendem a aceitd-lo com bom humor e graciosidade; as
demais classes e, principalmente, a imprensa nao sao tio receptivas. Em outros
mandatos presidenciais, os antecessores de Lula eram mais formais, seus discursos
altamente burocratizados, na maioria das vezes lidos, evitando-se o pronunciamento
oral e, mesmo nestes casos, percebia-se extremo zelo pelo padrdo culto da lingua e
demais formas de “decoro”.

Exemplo tipico eram os discursos do ex-presidente Fernando Henrique
Cardoso, lidos, aparentemente sem improviso, menos apelativos que os de Lula. O ex-
presidente Fernando Henrique era formal, ndo fugia do assunto e ressaltava a
importancia dos eventos e solenidades em que participava.

Lula parece, em algumas situacdes, depreciar-se por falar de modo rustico, por
nao ter totalmente conhecimento do universo que o cerca. Como foi dito acima, ele
préprio se coloca como perseguido por uma classe que nao acredita nele nem no
potencial dos desfavorecidos. Recurso, estratégia, apelagdo, sdo multiplas as
possibilidades para tal comportamento. O fato € que, com isso, Lula acaba gerando
situagbes embaragosas e ao mesmo tempo cOmicas. Agrada a uns, aborrece a outros.
E, quanto a imprensa, esta ndo deixa escapar nada, atribuindo motivos e causas a tal

postura.
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Meu caro amigo Manoel Rangel Neto, diretor-presidente da Agéncia Nacional
de Cinema-Ancine. Quero lhe dar os parabéns pela exposicédo didatica, porque
0 Juca passou trés horas comigo e eu ndo entendi o que era o Fundo Setorial.
Parabéns pela forma didatica... Esta certo que o Juca teve que explicar 300
outras coisas, mas esta foi a forma mais didatica de uma apresentacdo. Tem
uma coisa engracada: se a pessoa faz a apresentagdo uma vez e a gente nao
entende, a gente é burro. Se a pessoa faz a segunda vez e a gente ainda ndo
entende, a gente é meio burro. Mas, na terceira vez, burro é quem esta
explicando, porque a gente ndo entende. Desta vez, eu entendi tudo (DA
SILVA, 2008, p.1).

Segundo Abreu (2008), entende-se por auditério o conjunto de pessoas a que
se dirige com o intuito de convencer e persuadir; detalhe: o auditério ndo tem a
possibilidade de interromper ou refutar o emissor no momento de sua enunciagao.
Abreu orienta que ndo se deve confundir interlocutor com auditorio. E exemplifica: “Um
reporter que entrevista uma pessoa nao € o seu auditorio, € apenas seu interlocutor. O
auditério € composto pelos leitores de um jornal ou telespectadores em suas casas” (p.
41, 2008).

Para Abreu, auditério universal € um conjunto indeterminado de pessoas sobre
o qual ndo ha controle de variaveis. Ja o auditério particular, € um conjunto de pessoas
cujas variaveis sdo controladas, o publico é especifico, a diversidade de pessoas é
delimitavel. Aquele que vai argumentar precisa adaptar-se ao seu auditério (ABREU,
2008, p.42).

Considerando isso, pode-se dizer que o discurso de Lula € aceitavel ao
auditério universal, porque esse € composto por um grande numero de pessoas —
saliente-se: a maioria — que nao fala conforme o padrdo culto da lingua, nem se
exprime com o “decoro” que burocraticamente se exige de uma autoridade. A grande
massa popular, tanto pela trajetéria de vida, quanto pela linguagem utilizada, identifica-
se com o presidente Lula. J& o auditério particular, a elite intelectual, artistica e
econdmica — a classe A — ndo se identificando, tende a ironizar e desdenhar da

linguagem presidencial, o que tanto se vé na midia.
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4.3 Analise da Linguagem Presidencial

E caracteristico dos discursos do presidente Luiz Inacio Lula da Silva o uso de
metaforas, catacreses e antonomasias, assim como o uso de palavras de baixo caldo.
O discurso analisado neste trabalho, ndo se foge a regra.

Primeiramente, observa-se um forte apelo emocional em suas palavras. O
presidente, constantemente, retorna a sua histéria, contando sobre a sua vida dura e a
luta para chegar a presidéncia, o que pode causar comogéo — principalmente no povo
mais humilde, que muito se identifica com sua histéria de vida. Ao mesmo tempo,
procura transmitir grande confianga perante seu publico, visto que em tudo ha crise, e,

mesmo assim, sobrevive-se e se prospera:

Uma nordestina, quando tem o oitavo filho, € uma crise absoluta. Eu também
nunca tive nada facil na minha vida, eu nunca tive absolutamente nada facil. O
meu primeiro presente eu ganhei de mim mesmo, aos 17 anos de idade, que
foi uma bicicleta que eu comprei, velha, ndo conhecia a bicicleta, mas tinha
vontade de ter uma, e quando eu comprei, perdia mais tempo consertando a
corrente do que andando de bicicleta. Ainda assim, fiquei muito feliz porque foi

o primeiro presente (DA SILVA, 2008, p.2).
Lula, exemplo brasileiro de superagdo, compara sua vida a crise econémica:
“‘Eu ndo quero ser mais otimista do que o Rei, mas eu sou originario de crise”. Esta
comparagao também se remete a fabula do Rei Nu, que conta a historia de um rei que
manda seu alfaiate produzir uma roupa especial para fazer um passeio, uma roupa
invisivel. S6 que o alfaiate mente, dizendo que esta roupa é especial, sendo que de fato
nao €. O rei comeca a caminhar pelas ruas e todo povo o sauda, em questdo de
respeito, menos uma crianca que diz ao rei a situacdo em que ele se encontra. O rei faz
uma reflexdo sobre seu povo, e percebe que este ndo dizia que ele estava nu por um
sinal de respeito, visto a posi¢cao superior por ele exercida. Com esta comparacao, Lula

exprime que ele ndo acredita ser o unico enganado, como o ‘rei”. Alias, em seu
discurso, subentende-se que ele estaria na situacao inversa, pois Lula é parte do povo,
ele sempre se coloca assim — e 0 povo, segundo a fabula, enxerga com mais nitidez
que aquele que se julga superior, que julga tudo saber (no caso, a oposigao). Por isso,

o “rei” seria a elite, que quer desbanca-lo. Esta classe acredita ser a dona da verdade.
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Mas Lula demonstra otimismo para superar essa crise. A seu ver, quem esta enganada
€ a oposicao.

Compara-se também a Dom Quixote: “As vezes eu me sinto como se fosse o
Dom Quixote, as vezes eu me sinto sozinho tentando pregar o otimismo de uma coisa
muito pratica, que é fazer a economia girar’ (DA SILVA, 2008, p.8).

Suas continuas comparagdes, algumas vezes, ultrapassam o limite do que é
conveniente, comparando o Mercado até com a dor de barriga de uma crianga ainda
bebé:

Filho, quando tem dor de barriga volta para casa, quando tem gripe volta para
casa, quando nao tem dinheiro volta para casa, ai o pai & “paizinho”,
“maezinha”. O que aconteceu com o famoso mercado onipotente? Quando o
mercado teve a dor de barriga, que ndo foi uma dor de barrigazinha, foi uma
diarréia daquelas, (inaudivel), insuportavel... Quando o mercado teve essa
diarréia, quem é que eles chamaram para salva-los? O Estado, que eles
negaram durante 20 anos (DA SILVA, 2008, p.12).

O presidente também utiliza expressdes regionais, como no momento em que
disse que sua equipe de governo iria trabalhar bastante para superar a crise, utilizando
o termo “por cima da carne seca”: “Posso dizer para vocés que ndés vamos trabalhar
com o esfor¢co que for necessario para que o Brasil saia desse momento “por cima da
carne seca”. Agora eu voltei a ser nordestino: “por cima da carne seca” (DA SILVA,
2008, p.14).

Neste discurso, ainda foram utilizadas palavras de baixo caldao, o que gerou
muita polémica perante a midia brasileira. Em algumas partes do seu discurso, a
palavra “inaudivel” é utilizada para omitir qualquer expresséo de baixo caldo que seja
dita pelo presidente. Na citacdo abaixo, encontra-se o termo “inaudivel” para suprimir a

expressao “se fu”:

Ora, eu comecei falando de coisas que eu leio, de coisas que eu escuto, de
coisas que eu vejo. Imaginem vocés, se um de vocés fosse médico e
atendesse a um paciente doente, o que vocés falariam para ele? Olha,
companheiro, o senhor tem um problema, mas a medicina ja avangou demais,
a ciéncia avangou demais, nds vamos dar tal remédio e vocé vai se recuperar.
Ou vocé diria: meu, (inaudivel). Vocés falariam isso para um paciente de
vocés? Vocés nao falariam (DA SILVA, 2008, p.7).
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Um dos trechos de seu discurso que chama a atencdo é a comparacido do
mercado internacional com adolescente que segundo Lula era “soberano e onipotente”
perdeu sua credibilidade diante desta crise, que na verdade comegou nos Estados

Unidos e foi se espalhando por todo o mundo.

Agora, vejam que interessante: os mais idosos, os mais experientes, quem tém
filhos, aqui, devem estar vendo que o mercado, que era soberano, onipotente
até outro dia, nada mais é do que um adolescente. Quem tem filho aqui sabe o
seguinte: filhos de 16 a 21 anos, ndo precisam de pai e de mae, eles sédo
onipotentes, eles querem sair na hora que eles quiserem, ndao perguntam
quanto a gente ganha e querem todo o dinheiro da gente, e por mais que a
gente dé acham que é pouco, ndés somos caretas, nés ndo somos modernos,
ndés nao entendemos. No meu tempo, quando eu era adolescente, a gente
tinha um qué de se vestir elegantemente, com calga. Hoje, a gente nao sabe
se é calga ou se é bermuda, o que é, porque € sempre no meio da “canela”, as
vezes do joelho para baixo, e vao para baile assim, vao para tudo quanto é
lugar, ndo tem mais aquela “chiqueza” que a nossa geragdo tinha. Nao tem
mais aquele charme. E o pior é que eles arrumam mais namoradas do que a
gente arrumava na época.

Entdo, eu acho que o mercado virou um pouco adolescente, ou seja, o Estado
nao pode nada: vocé é careta, “coroca”, ndo conhece de nada, ndo é moderno,
nao gosta de funk, ndo gosta de rap, ndo gosta disso, musica classica é coisa
atrasada, filme do Mazzaropi ndo da nem para ver, e vai por ai afora (DA
SILVA, 2008, p.12).

Quanto aos argumentos utilizados, além da continua argumentagdo por
analogia, que ja se viu acima, observa-se a predominancia de outros dois tipos de
argumentos: o baseado no consenso e 0 baseado em dados concretos. Este argumento
consiste em dar maior énfase a argumentacdo e despertar o interesse em seu
interlocutor o efeito de convencimento a partir do uso de dados estatisticos, empiricos,

verificaveis:

Nés temos situacdes, hoje, infinitamente melhores do que ja tivemos em
qualquer outro momento histérico do Brasil. Hoje n6s somos um pais com a
economia consolidada, nés somos um pais com 207 bilhdes de reservas. Nos
somos um pais com uma divida publica que representa apenas 36% do PIB,
quando um pais desenvolvido, como a ltalia, tem 105% do PIB de divida
publica, um pais desenvolvido como os Estados Unidos tem quase 70% do PIB
na sua divida publica (DA SILVA, 2008, p.3).

E utiliza de fatos reais para dar maior veracidade as proposigdes. A insergcao de

relatos e fatos, bem como dados estatisticos, dao “concretude” a argumentagao.
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Nés somos um pais que tem uma exportagcéo diversificada como em nenhum
outro momento. Nos ja tivemos, ha 10 anos, os Estados Unidos representando
quase 30% do fluxo da balanga comercial brasileira, a Europa outros 30, € o
mundo, o outro, quase nao existia. Hoje ndés temos os Estados Unidos
representando para nés apenas 14,5% da nossa balanga comercial, a Europa
15% ou 16%. Entretanto, na América Latina nés crescemos de forma
extraordinaria, nés crescemos na Africa, nés crescemos no Oriente Médio e
nés crescemos na Asia. Isso porque ndés tomamos uma decisdo, de ndo
ficarmos dependentes apenas de um bloco ou de um lado do mundo, de que
era preciso construir uma diversificagdo, nao apenas de paises, de
compradores nossos, mas também de produtos, para que a gente pudesse
ficar um pouco mais independente.

Ao mesmo tempo, nés temos um mercado interno que poucos paises tém.
Obviamente, tem a China e a india com um mercado interno muito maior do
que o nosso. Mas nés temos condigbes de resolver parte dos problemas das
nossas exportagdes suprindo as necessidades do mercado interno brasileiro
(DA SILVA, 2008, p.3).

Percebe-se a auséncia de argumentos de autoridade neste discurso. Nao ha a
citacdo expressa de nenhum economista, de nenhum especialista no assunto. Nao se
leva em questdo nenhum estudo concernente a crise que evidencie uma
fundamentacéo solida da tese presidencial. Pelo contrario, o presidente deixa parecer
que o que diz é uma conclusdo pessoal, comparada ndo com crises econdémicas
analogas, mas a sua propria vida e reflexdes particulares. Isto tudo, da a impresséo de

um “achismo”, como se observa no trecho ja citado:

Entdo, eu fico acompanhando a crise e fico vendo, muitas vezes, o que se
escreve sobre a crise, o que se fala na televisdo sobre a crise, o que se
comenta no radio. E, as vezes, eu fico imaginando que tem um tipo de gente
que parece que torce para que a crise venha e quebre o Brasil (DA SILVA,
2008, p.3).

Percebe-se que o discurso provoca uma divisdo de opinides em relagcado a sua
aceitacao, divisdo esta associada as diferentes classes sociais. Por um lado, a elite nao
aceita o discurso porque julga o presidente nao conhecedor do assunto em questao;
afinal, ele nem sequer é formado. Por outro, a classe popular o aceita; mas isso mais
pelo fato de Lula ser um homem do povo, que lutou e venceu para conseguir chegar
onde esta. A confiangca das massas parece ser oriunda de uma identificagao/admiragao,
ou seja, de cunho afetivo, o que permite classificar o discurso de Lula como, acima de

tudo, persuasivo.
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5. CONSIDERAGOES FINAIS

Este trabalho procurou mostrar os dois lados da trajetoria de Lula: de um lado, a
figura simbdlica do sindicalismo que lutava pelo ideal de cada trabalhador das fabricas
e industrias brasileiras; de outro, o presidente da republica eleito com altos indices de
aprovagao. Procurou-se, nesta pesquisa, analisar o discurso politico do presidente Lula
mostrando, de modo objetivo, como um homem publico consegue persuadir a
populacdo por meio da linguagem e se tornar popular, adquirindo grande numero de
eleitores.

Pressupondo-se que muito do sucesso adquirido nas campanhas eleitorais, e
principalmente no atual mandato do presidente Lula, deve-se aos discursos articulados
e ao uso de eficientes estratégias retéricas, o intuito deste trabalho foi mostrar quais os
tipos de argumentos e estratégias mais utilizados pelo presidente.

Uma vez feita a analise, percebeu-se com nitidez que ha uma grande
predominancia da emoc¢ao no discurso do presidente Lula analisado; nota-se que o
presidente trabalha antes com a persuasao que com o convencimento, pois o utiliza
esse método para passar a confianca ao seu publico; fala a verdade que o povo quer
ouvir e, isso, gera um incomodo perante aqueles que repudiam seu governo.

Segundo o conceituado jornalista Boris Casoy, em um artigo publicado no livro
Como N&o Ser Enganado Nas Eleigcbes ( apud DIMENSTEIN, 1994, p.44), “o uso da
emocao € um dos instrumentos mais comuns nas campanhas eleitorais, pois quanto
menos informada é a populagcado de eleitores, mais a emocgao é eficaz para conseguir
votos”. Na visdo dos politicos, dos publicitarios e especialistas que dirigem campanhas
eleitorais, € bem mais pratico influenciar essas pessoas usando sua emog¢ao do que a
razao. Mostrar as dificuldades reais do pais através de estudos técnicos, apresentar
graficos, discutir op¢des tedricas de caminhos a serem seguidos e propor planos de
governo reais, tudo isso é considerado totalmente sem efeito, inutil, por aqueles que
dirigem campanhas eleitorais. Um discurso flamejante, teatral, humano, fraternal, igual,
salvador, uma musica envolvente com letra herdica e uma sequéncia estudada de
imagens cinematograficas que mexem com a alma: “‘essa € a formula basica da
conquista de votos no Brasil junto a alguma coisa que pode parecer racional ao eleitor”,
conforme afirma Boris Casoy (apud DIMENSTEIN,1994p. 44).
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Este € um tipo de estratégia articulada pelos politicos para a manipulagao da
populagdo, a maioria de origem pobre, que enxerga nestes politicos um salvador da
patria na busca de solugdes imediatas para os problemas do Brasil, o que é tipico do
povo brasileiro. No entanto, estes politicos, depois terem feitos muitas promessas e
conseguirem finalmente se eleger, passam a pedir cautela, jogam a culpa dos
problemas em seus antecessores, e a populacdo continua a espera, sem ter seus
anseios atendidos. E necessario que a populacdo busque informacdes principalmente
sobre o0 passado desses politicos, cobrando o que n&o foi cumprido em seus mandatos
anteriores. Afinal, a informacéo é instrumento importante na escolha de um politico, do

contrario, movem-se os eleitores pela emocao/persuasao.
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